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КРУГЛЫЙ СТОЛ 


УДК 331.101.1:061,3(47) 


Проектная деятельность, ориентированная на человека 


«Круглый стол» на эту тему стал центральным событием Второй всесоюзной конференции по эргономике, 


о которой «Техническая эстетика» рассказывала в предыдущем номере. 


В. М. МУНИПОВ, 
канд. психологических наук, ВНИИТЭ 


...Я не мыслю непроектной эрго- 
номики... 


Что такое эргономическое проекти- 
рование? В каком соотношении нахо- 
дится оно с эргономическими исследо- 
ваниями? Какое место занимает в об- 
щей системе проектирования: Как свя- 
зано с новыми видами проектирования, 
таким, например, как социальное про- 
ектирование? Многие проблемы эргоно- 
мики как бы концентрируются вокруг 
этих вопросов, ставших темой нашего 
«круглого стола». Однако прежде чем 
говорить о «проектной деятельности, 
ориентированной на человека» надо 
все же понять, что есть собственно 
проектирование, разобраться в тенден- 
циях развития этой сферы деятельно- 
сти. 

Дискуссии о том, что такое проек- 
тирование, идут сейчас во всем мире. 
В последние годы появилось много ра- 
дикально новых, интересных подходов 
к проблеме проектирования, в частно- 
сти, они отражены в монографии ан- 
глийского ученого К. Джонса «Методы 
проектирования», которая вторым из- 
данием вышла в Советском Союзе. Но 
даже этот огромный труд, в котором 
блестяще обобщены все современные 
методы проектного анализа, — лишь 
вершина айсберга. Природа проектиро- 
вания продолжает обсуждаться на мно- 
гочисленных симпозиумах, конференци- 
ях, предлагается много интересных 
концепций, подходов. В условиях пере- 
стройки необходимо интенсифициро- 
вать разработку проблем проектирова- 
ния, так как от этого во многом зави- 
сит ускорение технического прогресса, 
усиление его социальной ориентации. 

Достаточно сложна и проблема со- 
отнесения эргономического проектиро- 
вания с экспериментом в эргономике. 
Прежде всего настало время для осу- 
ществления программы по коренному 
изменению эксперимента в эргономике, 
о которой еще в 1962 году говорил 
американский ученый Дж. Ликлайдер. 
Тогда его идеи вызвали бурную дис- 
куссию. Например, другой американ- 
ский ученый А. Чапанис назвал пред- 
ложения своего коллеги фантастически- 
ми. Мысль Ликлайдера заключалась в 
том, что традиционный эксперимент в 
эргономике неадекватен практике раз- 
работки сложных систем, и если мы с 
вами хотим участвовать в создании этих 
самых сложных систем, то надо так 
изменить эксперимент, чтобы он стал 
адекватен этому процессу, его времен- 
ным и пространственным характеристи- 
кам. В частности, он говорил об ав- 
томатизации эргономических исследова- 
ний о необходимости разработки 
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принципиально новых и более эффек- 
тивных способов планирования экспери- 
мента, а также создания таксономии 
систем «человек—машина» и программ 
для моделирования указанных систем на 
ЭВМ. Сегодня большинство его пред- 
ложений осуществляется во многих 
промышленно развитых странах. 

Например, три года назад на сим- 
позиуме НАТО по проблемам эргоно- 
мики (такие симпозиумы в НАТО про- 
водятся регулярно) было отмечено, 
что все инженеры этой организации по- 
лучили эргономическое образование, 
причем в обязательном порядке, в со- 
ответствии с программой высших учеб- 
ных заведений а не на каких-то кур- 
сах. С другой стороны, все эргономи- 
сты получили инженерную подготовку 
университетского уровня. Было под- 
черкнуто, что большинство специалис- 
тов НАТО, занятых сегодня в области 
эргономики, фактически являются про- 
ектантами. И в этом есть, на мой 
взгляд, глубокий смысл, так как это 
позволяет более эффективно использо- 
вать достижения эргономики уже на 
ранних этапах проектирования. Можно 
только сожалеть, что перспективные 
проблемы развития эргономики разра- 
батываются прежде всего применитель- 
но к созданию и использованию воен- 
ной техники. 

И вот открывая наш «круглый 
стол», хочу сказать: я тоже не мыслю 
непроектной эргономики — в против- 
ном случае это может быть все что 
хотите, только не эргономика. Тенден- 
ции развития, которые проявляются в 
подготовке кадров и в практической 
работе эргономистов, доказывают это 
однозначно. Обсуждение путей станов- 
ления такой эргономики заслуживает 
всеобщего внимания. Предварительным 
условием продуктивности нашего об- 
суждения должна стать корректная по- 
становка проблемы проектирования, 
ориентированного на человека. Разре- 
шите пожелать, чтобы наш «круглый 
стол» прошел в творческой, критичной, 
доброжелательной атмосфере. 


О. И. ГЕНИСАРЕТСКИЙ, 
культуролог, ВНИИТЭ 


...Эргономика может претендо- 
вать на роль лидера проектной 
культуры... 


Хотелось бы начать с нескольких 
слов о проектной культуре. Проекти- 
рование сегодня есть тип деятельности, 
самостоятельной и в интеллектуальном, 
и в социокультурном смысле. Его ме- 
сто в культуре ХХ века вполне срав- 
нимо с местом познания, творчества и 
других опирающихся на тысячелетние 
традиции деятельностей. Авторы изве- 
стного метапроекта «Университас» ут- 
верждают, что к ХХ| веку проектиро- 
вание неизбежно породит новый тип 


университета, который к этому време- 
ни станет сугубо проектным. 

Повторяю еще раз — самостоя- 
тельность, интеллектуальная значимость 
проектной деятельности сегодня оче- 
видны. Менее очевидной и более ин- 
тересной темой является на данный 
момент тема проектной культуры. В 
чем состоит ее суть? По мере разви- 
тия инфраструктурных служб проекти- 
рования (я имею в виду информацион- 
ные, образовательные и иные аспек- 
ты) над проектным процессом, посто- 
янно текущим в научно-технической ча- 
сти общества, надстраивается некое 
концептуальное, программное облако, 
которое мы называем «проектная куль- 
тура». Благодаря ей становится воз- 
можным обмен методологическими ус- 
тановками, ’научно-исследовательскими 
программами, концептуальными стиля- 
ми проектирования. Но, что самое 
главное, начинается обмен между раз- 
ными проектными дисциплинами, зна- 
чимость которого в условиях нашей це- 
ховой замкнутости огромна. Особенно 
если учесть, что дисциплин, претенду- 
ющих на роль лидера проектной куль- 
туры, сейчас достаточно много, 

Итак, предположим, что эргономика 
может взять на себя функции лидера 
проектной культуры. И тут надо спро- 
сить себя: а какой это имеет смысл? 
Думаю, что в современной ситуации 
перспектива развития той или иной 
сферы деятельности связана, прежде 
всего, с теми сверхзадачами, которые 
сфера эта перед собой ставит. Вспом- 
ните, например, сколько интересных и 
важных дисциплин выродилось за пос- 
ледние пять десятков лет, причем выро- 


дилось именно из-за утраты четко 
сформулированной сверхзадачи. Ска- 
жем, научная организация труда. Чем 


не респектабельная была сфера дея- 
тельности? Но уже к концу 60-х годов 
она вылилась в некие мини-службы, 
куда, как в отстойник, «стекали» все, 
кто не нашел себе места в инженер- 
ном деле, в экономике и т. д. С дру- 
гой стороны, у нас немало дисциплин 
абортированных, неродившихся. Напри- 
мер, эвристика. Лет 20, наверное, под 
этим именем проводились конферен- 
ции, выпускались сборники научных 
статей — предполагалось, что она вот- 
вот родится как нечто самостоятель- 
ное. А эвристика тем не менее раст- 
ворилась где-то в небытии. 

Эргономика ныне стоит где-то меж- 
ду этими двумя возможностями. И 
если ей не удастся взять на себя, в си- 
лу ее притязаний, роль одного из лиде- 
ров в проектной культуре, то эргоно- 
мику, на мой взгляд, может постигнуть 
удел одной из двух только что упомя- 
нутых дисциплин. Поэтому тему наше- 
го «круглого стола» — «Проектирова- 
ние, ориентированное на человека» — 
я воспринимаю как опыт осознания 
сверхзадачи эргономики. 


} 


Г. М. ЗАРАКОВСКИЙ, 
доктор психологических наук, ВНИИТЭ 


..Пора прекратить спор о терми- 
нах: эргономическое проектиро- 
вание должно быть... 


Хотелось бы от сверхзадач, о ко- 
торых только что ярко говорил О. Ге- 
нисаретский, вернуться все же к зада- 
чам сегодняшнего дня. Для нагляднос- 
ти возьмем первый пришедший на па- 
мять пример — посмотрим повнима- 
тельнее на пиктограммы в первом зале 
Ленинградского вокзала в Москве. 
Пиктограммы эти информируют пасса- 
жиров о видах услуг, предусмотренных 
в следующем зале вокзала. Заходим в 
другой зал. Тут все иное — и колори- 
стическая гамма помещения, и графика. 
Возможно, с эстетической точки зре- 
ния это оправдано. Однако найти, на- 
пример, место, где можно выпить ста- 
кан воды, эта графика не помогает. По- 
хоже, что в данном случае дизайнер- 
ская задача решалась без эргономис- 
та который должен проектировать, 
прогнозируя поведение человека, разра- 
батывать структуру его деятельности и 
те компоненты технических средств и 
условий, которые эту деятельность оп- 
тимизируют по какому-то приоритет- 
ному критерию. 

На этом же примере видно, что ди- 
зайн и эргономика должны «работать» 
вместе, во всяком случае эргономиче- 
ское функционально-поведенческое 
мышление обязательно должно при- 
сутствовать в умах и в интуиции тех, 
кто занимается эстетической организа- 
цией предметной среды. А посему по- 
ра прекратить спор о терминах: не все 
ли равно, как будет называться дея- 
тельность, которой мы занимаемся, — 
«эргономическое обеспечение» или «эр- 
гономическое проектирование»? Нам 
нужно оказывать реальное влияние на 
процесс общего, системотехнического 
проектирования. 

Трудности эргономики, то ее непо- 
нимание, о которых подробно говорил 
на пленарном заседании конференции 
В. Мунипов! в значительной степени 
объясняются не отношением админис- 
тративных органов или конструкторов, 
а недостатками нашей собственной ра- 
боты, которая пока имеет вид неко- 
торых, порой абстрактных рекоменда- 
ций без «вживания» в идею главного 
конструктора, без всякой ответственно- 
сти за проект и за последствия реа- 
лизации этого проекта. Такую практику 
пора прекращать. Нам, эргономистам, 
нужно проектировать, подписывать 
проектные решения, нам нужны про- 
ектные документы. 

Не окажемся ли мы в этом случае 
на чужой территории? Лично я такой 
опасности не вижу, ибо одна из об- 
щих проблем человеческой деятельно- 
сти как раз и заключается в проблеме 
стыка. Эргономисты, а может быть, эр- 
гсдизайнеры должны выйти на эти 
стыки, и, чуть-чуть отойдя в сторону от 
технического и технологического про- 
ектирования, приблизиться тем самым 
к человеку, перейти к проектированию 
его поведения. 

При этом значительная часть про- 
ектирования должна быть делом ‹са- 
мих пользователей операторов, по- 
скольку на каждом шагу мы сталкива- 


См. доклад В. М. МУНИПОВА «Перестрой- 
з отараблемы усиления его соци- 


ЯМ ориентации».— Техническая эстетика, 1988, 
им. Н. А. Некрасова 
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емся с печальными образцами непо- 
нимания проектировщиками того, как 
должен вести себя человек. Другими 
словами, эргономическое проектирова- 
ние должно быть, с одной стороны, 
сугубо профессиональной деятельно- 
стью, нацеленной на будущее, а с дру- 
гой — стать частью общей культуры 
общества. 


В. М. МУНИПОВ 


Хотелось бы развить мысль об уча- 
стии потребителей в проектировании. 
С точки зрения эргономиста в идее 
привлечения пользователя к проекти- 
рованию есть здравое зерно. Ведь в 
этом случае будущий пользователь пси- 
хологически готовится к работе с конк- 
ретной системой, вносит свой вклад в 
ее создание. 

Однако здесь нужна существенная 
оговорка. Говоря о подключении поль- 
зователя к процессу проектирования, 
мы отнюдь не имеем в виду, что он 
становится сопроектировщиком. Види- 
мо, за аналог здесь надо брать опыт 
дизайнеров, которые следуют принци- 
пу: заказчику надо давать не то, что 
он просит, а то, что ему нужно. Мо- 
жет возникнуть вопрос: зачем же тог- 
да вообще нужно участие потребителя? 
Дело в том, что некоторые моменты, 
которые мы можем упустить как про- 
ектировщики, дизайнеры и эргономи- 
сты, порой неожиданно «находятся» с 
помощью стороннего «глаза». Самое же 
главное здесь в том, что в процессе 
такой совместной деятельности форми- 
руется критичный потребитель, который 
потребует от проектировщиков и про- 
изводственников изделий, в полной ме- 
ре отвечающих требованиям эргономи- 
ки и дизайна. 


Ю. Г. ФОКИН, 
доктор технических наук, профессор, 
НИИ проблем высшей школы 


...Давно пора процедурно и нор- 
мативно закрепить осознанную 
необходимость эргономического 
обеспечения... 


Если проектировщик — талантливый 
специалист, никаких особых инструк- 
ций ему не надо. Однако сейчас речь 
идет не об отдельных талантах, а о 
массовом внедрении эргономических 
методик в проектирование. Для проце- 
дурного обеспечения такого внедрения 
в ЕСКД (как бы ни ругали эту систему, 
она все же необходима, поскольку про- 
гресс без стандартизации немыслим, 
а ЕСКД — ее составная часть) нужно 
включить в качестве обязательных эр- 
гономические документы: «Эргономиче- 
ское обоснование проекта» и «Эргоно- 
мический чертеж объекта». Без этого 
техноцентрическую направленность про- 
ектирования технических объектов не 
преодолеть, а ведь они — части буду- 
щей человеко-машинной системы! Про- 
цесс гуманизации техники нужно обе- 
спечить также обобщением и широкой 
публикацией имеющихся прикладных 
методик по эргономике, созданием ус- 


ловий для их использования практи- 
ками. 

А обобщать есть что — в отечест- 
венной эргономике сделано многое. 


Пора приступить к системному осмыс- 
лению наработанного советскими уче- 


ными и специалистами. Например, сей- 
час известно по меньшей мере пять 
прикладных методик анализа и синтеза 
рабочих полей и алгоритмов: Г. М. За- 
раковского, А. И. Губинского, В. М. Гон- 
чаренко, Г. М. Суходольского и Ю. Г. 
Фокина. Опубликованы они в разроз- 
ненных и вэдоступных большинству 
практиков изданиях. Было бы крайне, 
полезно для эргономической практики 


организовать совместную работу авто-, 


ров этих методик по подготовке общей 
публикации с изложением этих мето- 
дик по единой схеме с описанием ог- 
раничений и тонкостей их применения, 
с приложением сводной таблицы ре- 
зультатов расчетов по каждой из этих 
методик для нескольких согласованных 
с авторами иллюстративных объектов и 
с результатами экспериментального оп- 
ределения тех же данных для каждого 
из объектов. 


Г. Л. СМОЛЯН, 
доктор философских наук, НИИ 
автоматической аппаратуры 


..Нет эргономического проекти- 
рования, а есть обслуживающая 
проектирование дисциплина... 


Попытаюсь и я вступить в дискус- 
сию. До тех пор, пока эргономика не 
станет лидером науки, пока она вынуж- 
дена будет бороться за социальный 
престиж, мы всегда будем лишь обра- 
щаться к высоким словам. Мы будем 
говорить об «облаках» проектной куль- 
туры, о сверхзадаче... Конечно, опреде- 
ленное интеллектуальное удовольствие 
все эти выражения доставляют. Но не 
больше. 

Скажем, многие здесь одобритель- 
но отнеслись к тезису о необходимости 
участия потребителя в проектировании. 
Звучит и впрямь красиво. Однако я 
20 лет работаю в промышленности, и 
все эти годы только и делаю, что «бо- 
рюсь» с потребителем, который не на 
словах, а реально участвует в процес- 
се проектирования, выдвигая чрезвы- 
чайно жесткие требования, которые се- 
годня не могут быть полностью реа- 


лизованы. Тот же опыт практической 
работы привел меня к следующему 
выводу: никакого эргономического 


проектирования, никакой проектной эр- 
гономики нет, а есть некоторая, очень 
важная уже сегодня, а, может быть, 
еще более важная в будущем, обслу- 
живающая проектная дисциплина, ко- 
торая занимается  рационализацией, 
оптимизацией машин, процессов и сре- 
ды за счет учета факторов, влияющих 
на эффективность труда человека. И 
мне кажется, что такая практическая 
реальная позиция позволит нам сде- 
лать больше, нежели если мы будем 
затуманивать самим себе мозги высо- 
кими словами относительно проектной 
эргономики. 


О. И. ГЕНИСАРЕТСКИЙ 


Хотелось бы обратить внимание ау- 
дитории на странное для столь пред- 
ставительного собрания обстоятельство. 
Мы заученно оперируем джентльмен- 
ским набором штампов, с помощью ко- 
торых объясняем свои собственные 
неудачи. Во-первых, исправить положе- 
ние можно только с помощью за- 


конодательных мер — ГОСТов, 
СНИПов... Второй штамп — упор на 
образовательный путь, вернее, недос- 
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татки в этой сфере. И третий — это 
магия рубля: как только хозрасчет всту- 
пит в полную силу, тот, кто не давал 
ничего делать, будет предлагать все. 
И тогда... 

Безусловно, за каждым из этих упо- 
ваний есть своя реальность. И обра- 
зование нужно, и документация, и 
рубль не последняя вещь в нашей жи- 
зни.. Но все же это разговор скорее 
для администратора, чем для предста- 
вителя какого-то цеха, какой-то профес- 
сии. Мне кажется, что название кон- 
ференции внутри себя содержало ку- 
да большее: что значит проектирова- 
ние, ориентированное на человека? 

На конференции прозвучало, что 
дизайнер и эргономист чуть ли не един- 
ственные представители в стране, ко- 
торые отвечают за человека. Да по- 
милуйте! Нам школа в течение 70 лет 
говорила, что развивает гармоничного 
человека, а он уже и читать почти не 
умеет и не хочет этого делать! Из 
того, что судя по дипломам мы имеем 
какое-то отношение к человеку, еще 
ровным счетом ничего не значит. Весь 
вопрос в том, какой образ человека 
нас заботит, какие физические, душев- 
ные или духовные его качества? Вот 
что в эргономике требует наибольшего 
внимания. 


В. П. ЗИНЧЕНКО, 

доктор психологических наук, 
член-корреспондент АПН СССР, 
профессор 


..Не может наука о человечес- 
ком факторе жить и развиваться 
в безвоздушном пространстве... 


На сегодняшний день, вопреки мно- 
гим выступавшим, сетующим на отсут- 
ствие нормативно-технических докумен- 
тов по эргономике и ратующим за со- 
здание новой их серии, худо-бедно 
наработано несколько руководств и 
около 70 стандартов. Но создается 
впечатление, что этими материалами 
пользуются в основном наши коллеги 
из соцстран — у нас они мало кому 
известны и коэффициент их использо- 
вания по-прежнему определяется уров- 
нем интеллигентности даже не разра- 
ботчика, а его руководства. В чем здесь 
причина? 

Дело в том, что наука о человече- 
ском факторе не может жить и разви- 


ваться в безвоздушном пространстве. 
Когда-то великий И. П. Павлов гово- 
рил, что факты — воздух ученого. Сей- 


час с горечью приходится напоминать, 
что культура не в меньшей степени, 
чем факты, должна быть воздухом уче- 
ного и практика. Во времена Павлова 
это подразумевалось само собой. И 
приходится только удивляться, что эр- 
гономистами хоть что-то было сделано 
в условиях застоя, вопреки сопротив- 
лению и помехам со стороны предста- 
вителей ряда наук о человеке, к со- 
жалению, прежде всего психологов. 
Долгие годы мы жили в отсутствии 
духовной культуры. (Лишь в небольшой 
степени облегчало положение наличие 
Зубров и других последних могикан.) 
Более того, наши общественные науки 
превратили мировое наследие, миро- 
вую культуру в постыдный катехизис, 
которым насильно пичкали студентов. 
О существовании великой отечествен- 
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н нравственной философии вспоми- 
|| было и вовсе не принято. В ре- 


зисом о том, что человек — это ин- 
тересно, что надо учитывать человечес- 
кий фактор, чрезвычайно трудно. С фа- 
натичным упорством мы долбили, что 
материя первична, а сознание вторич- 
но, чем и устроили себе огромное чи- 
сло бед. Обществоведам впору уже 
говорить студентам, что первично как 
раз сознание, что материя нынче ис- 
чезла, что она дефицит. О последнем, 
правда, они знают и без нас. По сути 
студентам (да и нам самим) надо стро- 
ить картину мира, давать представле- 
ние о том месте, которое в этой кар- 
тине занимает человек. Оно, к сожа- 
лению, пока еще далеко от почетного. 
Пока человек лишь «звучит гордо», а 
выглядит неважно. Он еще не перестал 
быть винтиком, компонентом, средст- 
вом достижения внеположенных ему 
целей. Он сам еще не может поверить, 
что он не средство, а самоцель ис- 
тории. Чтобы он в это поверил, необ- 
ходимо изменить и его сознание, и его 
бытие, и убедить его в том, что за не- 
го это никто не сделает. Молодежь, 
если не формулирует все это в таких 
словах, то чувствует разрыв между сло- 
вом и делом. И этот разрыв нелегко 
преодолеть в преподавании, ибо у сту- 
дентов уже настолько заморочены го- 
ловы, им настолько противно любое 
слово обществоведа, что я и мои кол- 
леги-педагоги из МИРЭА в первые два 
года работы в институте едва не за- 
работали комплекс неполноценности, 
стали близки к решению, что наши зна- 
ния ни на что не годятся и пора ме- 
нять профессию. 

Выход, впрочем, мы все же нашли 
и стали, поначалу, давать студентам 
психологию неэргономическую (и не 
инженерную, которую, кстати, пора гу- 
манитаризировать и освобождать от 
технократических наслоений), дабы рас- 
шевелить их, пробудить интерес сна- 
чала к человеку, а уж потом к эрго- 
номике. Ведь произнося слова «челове- 
ческое измерение», «антропологическое 
измерение», «масштаб человека», мы 
обращаемся к людям, которые подчас 
не имеют ни малейшего представления 
о том, что это значит. И знаем ли мы 
это сами? 

Человек, конечно же, «мера всех 
вещей». Но тогда же и`там же было 
сказано: «Познай самого себя». И о 
какой мере могла идти речь, где ее 
взять, эту меру, если ты не умеешь 
познавать себя, если учителя забыли 
поставить перед тобой такую интерес- 
нейшую задачу, если тебе долгие го- 
ды ученичества внушали: «будь как 
кто-то» или «будь похож на образ то- 
го-то» вместо того, чтобы посоветовать 
быть самим собой. 

Сейчас появилась надежда... Вот 
почему мне очень понравилось выс- 
тупление О. Генисаретского, где он го- 
ворил о гуманизации эргономики. Но 
все же эта надежда имеет странный, 
на первый взгляд, источник. Он все 
еще не в нас. Недавно в Политбюро 
ЦК КПСС рассматривался вопрос о со- 
циологических исследованиях и подго- 
товке соответствующих кадров. То же 
Политбюро одобрило предложение об 
издании серии «Из истории отечествен- 
ной философской мысли». До чего мы 
дошли — без вмешательства высших ин- 
станций было невозможно издание тру- 
дов таких выдающихся русских филосо- 
фов, как Бердяев, Богданов, Шестов, 
Соловьев, Флоренский и др.! А ведь 
без них не может быть и речи о вос- 
становлении традиций российской ду- 


ховности. 

И разве могла эргономика в этом 
бездуховном пространстве занять по- 
добающее ей место в проектировании, 
в проектной культуре? И сейчас перед 
нами стоит тяжелейшая задача по воз- 
вращению духовности, по преодолению 
догматизма и схоластики в мышлении, 
А у нас самих шоры с глаз пока не 
сняты. Мы продолжаем бояться... са- 
мих себя. 

Я, разумеется, за деятельностную 
ориентацию эргономики. Я не против 
решений. Они подготовлены, и мы бу- 
дем их утверждать, проводить в жизнь. 
Но если мы действительно хотим кар- 
динальных изменений решительного 
сдвига, обновления, перестройки — 
называйте этот процесс, как хотите — 
начинать надо с обогащения и расши- 
рения сознания. Оно должно быть на- 
правлено на создание реальных, а не 
фантомных конструкций. Об этом же 
можно сказать иначе. Сознание нель- 
зя свести (что мы постоянно делаем) 
ни к одному из четырех условно вы- 
деленных и в разной степени презенти- 
рованных ему миров: к миру идей, 
знаний, научных значений понятий; к 
миру человеческих ценностей, эмоций 
и смыслов; к миру производительной, 
предметно-практической деятельности; 
к миру образов, представлений, вооб- 
ражения, культурных символов и зна- 
ков. Сознание не только рождается и 
присутствует внутри этих миров. Оно 
может между ними метаться, подни- 
маться и витать над всеми ними, срав- 
нивать, оценивать, судить их. Поэтому- 
то так важно, чтобы все они были от- 
крыты ему. (Если этого нет, то мы 
называем сознание узким, ограничен- 
ным, несовершенным, неразвитым 
ит. п.) Именно в этом смысле челове- 
ческое сознание надмирно, рефлексив- 
но и в то же время бытийно. В че- 
ловеческом сознании должен быть 
представлен и сам человек во всей 
сложности его жизни, возможных кол- 
лизий, с его потребностями и смысла- 
ми. Формирование такого сознания — 
задача крайне сложная. Но от ее ре- 
шения никуда не уйти. Такое созна- 
ние — непременное условие гумани- 
зации и гуманитаризации не только эр- 
гономики, но и всего цикла обществен- 
ных, естественных и технических наук, 
связанных с человеком. 


А. Г. РАППАПОРТ, 
канд. архитектуры, ВНИИТАГ 


..Эргономике и проектным дис- 
циплинам не хватает... философ- 
ской антропологии... 


Я согласен с О. Генисаретским, ко- 
торый говорил о необходимости для 
эргономики сверхзадачи. Однако исто- 
рия знает немало утопических проек- 
тов, которые имели мошные «сверхза- 
дачи» но так и остались в области 
фантазии. Сверхзадача должна каким- 
то образом сопрягаться с реализмом, 
реальностью, то есть иметь возмож- 
ность реализации. Причем реализм от- 
носится не только к технической осу- 
ществимости проекта, но и к его че- 
ловеческой осмысленности, соответст- 
вию подлинной природе человека. 
Представляется, что многое в совре- 
менном проектировании исходит из да- 
леких от реальности образов человека, 
и это порождает мертвенность совре- 
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менного дизайнерского и архитектурно- 
го проектирования. 

Проектирование сегодня понимается 
двумя совершенно различными и, воз- 
можно, даже противоречивыми спосо- 
бами. Первый, технический, рассматри- 
вает его как метод порождения вещей 
и систем, основанный на свободе опе- 
рирования знаками: чертежом, рисун- 
ком, расчетом, текстом. Это понимание 
идет от знака к вещи и далее к че- 
ловеку и, как правило, имеет аноним- 
ный и универсальный характер. Так 
можно создавать вещи и среду дея- 
тельности для всех. Другой способ по- 


нимания проектирования и проекта, 
предложен ный экзистенциализмом, ис- 
ключает безличное проектирование. 


Ибо сам проект понимается как спо- 
соб выбора действия, образа жизни 
для себя, он идет от человека и к не- 
му же возвращается. Здесь проект 
всегда — акт личного выбора и личной 
ответственности, не распространяющий- 
ся прямо на других, хотя, конечно, ко- 
свенно относящийся и к окружающим. 

Проектирование, основанное на идее 
оперирования со знаками, пытается ог- 
раничить свой возможный произвол с 
помощью науки. Именно в науке ищут 
дизайнеры путь к человеку. Но ведь 
известно, что наука достигла своих бле- 
стящих результатов как раз благодаря 
отказу от человека, поскольку она де- 
антропоморфна. И возникает сильное 
сомнение в том, что она сможет обес- 
печить проектированию связь с челове- 
ком, во всяком случае с человеком, 
понимаемым как существо, наделенное 
духом и душой, а не неким механиче- 
ским или физиологическим существом. 

Казалось бы, все это достаточно из- 
вестно. Почему же проектные дисци- 
плины так упорно держатся за науку 
и не замечают ее ограниченности в 
области гуманитарных проблем? С од- 
ной стороны, потому, что наука, конеч- 
но, не бесполезна и здесь есть реаль- 
ные проблемы, которыми необходимо 
заниматься. Но и потому, что формы 
организации науки как нельзя лучше 
соответствуют тем бюрократическим, 
технократическим системам проектиро- 
вания, которые сложились после вто- 
рой мировой войны. У этих систем свои 
законы жизни, иногда идущие вразрез 
со здравым смыслом и действительны- 
ми интересами человека и общества. 
Вслед за ними и эргономика может 
встать на путь решения собственных за- 
дач, требуя от общества все больше и 
больше средств на решение «социаль- 
ных», «психологических» и тому подоб- 
ных проблем, на первый взгляд глубо- 
ко гуманных. Но поскольку нет уверен- 
ности, что избранный путь ведет к 
этим целям, может оказаться, что под- 
линным результатом этих требований 
будет лишь рост самих систем дизайна, 
эргономики, а не решение человечес- 
ких проблем. 


Вот почему мне кажется, что фило- 
софская антропология как дисциплина 
критическая и независимая от догма- 
тической науки и ее методов могла бы 
здесь быть чем-то вроде противоядия. 

И последнее. Философская антро- 
пология может поставить проблему, ко- 
торая обычно берется некритически. 
Я имею в виду проблему гуманисти- 
ческих и антропологических ценностей 
вития современной ‘цивилизации. 
ствительно ли человек — «мера 


хивецейо-вкнашем техническом ми- 
| ЭтТЯМНедевеваа не уверен. Не- 
ЗЯБЬ ВаКураНАрУживает в ми- 


ре много таких тенденций которые 
никак не объяснишь человеческими 
мерками. Нужны ли человеку сверхзву- 
ковые скорости, атомные бомбы, ис- 
кусственные материалы, суперструкту- 
ры организованной деятельности? 

Для того чтобы разобраться в этих 
проблемах, нужен, как мне кажется, 
спокойный непредвзятый философский 
взгляд, который может быть развит в 
области философской — антропологии. 
В противном случае мы останемся в 
области сомнительных убеждений, и 
наше самомнение будет превалировать 
над нашим самосознанием, что может 
стать очень существенным препятстви- 
ем гуманизации всей сферы нашей де- 
ятельности. 


В. М. РОЗИН, 
канд. философских наук, 
Институт философии АН СССР 


...Мы сегодня втянулись в нетра- 
диционный вид проектирования, 
природы которого не осознаем... 


Вопрос о статусе эргономики, под- 
нятый сегодня, действительно интере- 
сен. Налицо несколько разных пози- 
ций: одни ратуют за проектирование 
человеческого фактора, другие настаи- 
вают на необходимости проектирования 
деятельности, третьи идут дальше — 
им нужен весь человек. Однако каков, 
собственно, предмет эргономики — это 
совершенно непонятно. В самом деле, 
если эргономика — подсобная проект- 
ная профессия, то надо говорить лишь 
об эргономическом обосновании, если 
же она — полноценное эргономичес- 
кое проектирование, то необходимо 
делать ставку на формирование сво- 
ей проектной сверхзадачи. 

Лично я убежден, что никакого про- 
ектирования человека, как бы красиво 
ни звучал этот тезис, не может быть 
вообще. Проектировать человека не- 
возможно! Но что мы проектируем? 
Вот вопрос, который я задаю аудито- 
рии. 

Мы должны принципиально пересмо- 
треть традиционные представления о 
проектировании, понять, наконец, что 
давно втянуты в новую необычную де- 
ятельность. Ведь эргономическое про- 
ектирование, так же как и другие но- 
вые виды проектирования — я имею 
в виду дизайн, дизайн-программы, со- 
циальное проектирование или органи- 
зационное проектирование, — принци- 
пиально отличается от всего, что суще- 
ствовало ранее. Во всех этих видах 
проектной деятельности используются 
знания различных социальных наук: со- 
циологии, социальной психологии, пси- 
хологии, культурологии и т. д. Однако 
эти знания пока мало полезны, по- 
скольку не обеспечивают нам описание 
процессов, текущих в объекте, не дают 
возможности внедрять созданный про- 
ект. И это принципиальная ситуация: с 
одной стороны, мы вроде бы должны 
обращаться к социальным наукам, ис- 
пользовать их знания, но с другой — 
знания эти недостаточны, неудовлетво- 
рительны. Конечно, можно призвать 
ученых развивать эти знания, и это 
нужно сделать, однако проблема не 
только в знаниях. В традиционном ин- 
женерном проектировании наука обес- 
печивает разработку процесса. В нетра- 
диционном проектировании знания по- 
могают лишь отчасти: проектируя со- 
циокультурные, культурные и т. п. про- 


цессы, с которыми имеет дело эрго- 
номика, мы не в состоянии на основе 
знаний алгоритмизировать разработку 
этих процессов. 

Эргономист уже давно работает с 
объектом другой природы! И никакие 
знания здесь не помогут. Невозможно 
теоретически описать и затем спроек- 
тировать все миллионы операций, свя- 
зей, отношений, позиций, имеющих ме- 
сто в проектируемой системе. И вот 
эти новые виды проектирования, к ко- 
торым относится и эргономика, осоз- 
нанно или неосознанно ищут спасения 
в союзе с потребителем, заказчиком 
и т. д. Но не только. Так, мы вынуж- 
дены включать в нетрадиционное про- 
ектирование разного типа деловые иг- 
ры. А что такое деловая игра, как не 
ситуация, которая сводит вместе и за- 
казчика, и проектировщика, и потреби- 
теля, и согласующие инстанции, и це- 
лый ряд других институтов культуры? 
В итоге оказывается, что мы начинаем 
вовлекать проектирование в очень 
сложную игру, практически ничего не 
оставляя при этом от традиционного 
проектирования. Например, мы неожи- 
данно обнаруживаем, что наша рабо- 
та начинает выступать в совершенно 
другой незапланированной функции, 
превращается в проект некоего морфо- 
логического устройства, которое пред- 
ставляет собой лишь способ сооргани- 
зации разных видов деятельности. На- 
прашивается довольно парадоксальный 
тезис: нетрадиционный проект строго 
никогда не реализуется. Но даже не 
будучи воплощенными в жизнь, подоб- 
ные проекты «запускают» в культуре 
целый ряд сложных социокультурных 
процессов. И, может быть, в этом и 
заключается роль нового проектирова- 
ния. 


В. И. ПУЗАНОВ, 
канд. искусствоведения, ВНИИТЭ 


...Эргономика и дизайн занимают- 
ся «самоопылением» — отсюда 
дефицит их жизнеспособности... 


Для проектировщика, ориентирован- 
ного на человека, «проблемой века» 
является раздельное функционирование 
дисциплин, занятых культурной (ди- 
зайн) и биологической (эргономика) 
сторонами жизни человека. При таком 
разделении феномен человека не про- 
сто деформируется — он исчезает. 
Трагичность же ситуации в проектной 
культуре осознается пока плохо. Ди- 
зайнеры, постоянно рассуждающие о 
«комфортабельности» и «удобстве» сво- 
их изделий не подозревают о психо- 
физиологическом содержании этих по- 
нятий. Эргономисты, занятые констру- 
ированием «святых» параметров удобст- 


ва и комфортабельности, не имеют 
представления о том, что в разных. 
культурах взгляды на комфортабель- 


ность и удобство — разные. 
Приведем пример из другой сфе- 
ры. Медики уже ощутили пагубность 
«специализации» отдельных дисциплин, 
ибо лечили не человека, а реагирова- 
ли на «признаки». И сейчас ключевой 
фигурой нашей медицины становится 
«врач общей практики», который в со- 
стоянии лечить 90% болезней (10°/, 


«отводится» узким специалистам). Ме-* 


дики готовы пойти и дальше: «семей- 
ный врач» — фигура самая желанная, 
причем «семейный врач» — культур- 
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трегер здоровья, а не избавитель от 
болезней. 

Эргономист, как и семейный врач,— 
в идеале культуртрегер труда и про- 
фессиональной деятельности, а не из- 
бавитель от всяческих недостатков и 
«святитель» параметров. Его опора — 
концепции и модели труда, создание 
которых требует интеграции дисциплин, 
проектирующих для человека. —Затя- 
нем интеграцию — проиграем в твор- 
ческом и социальном отношении, про- 
горим экономически. Но интеграция — 
процесс не механический, дизайн и эр- 
гономика пока не более чем «строи- 
тельный материал» для новой дисци- 
плины. Нужен концептуальный про- 
цесс — своего рода «перекрестное 
опыление», которое только и создает 
жизнеспособные формации. Но и оно 
не поможет, если не будет генетичес- 
кой основы интегрированной проектной 


дисциплины, обеспечивающей жизне- 
способность и дисциплины, и дела, ко- 
торому она призвана служить. Речь 


здесь идет о проектной инициативе, 
о праве проектировщика на самостоя- 
тельный выбор социально-экономичес- 
кой проблемы и средств ее разреше- 
ния. 

Проектная инициатива побудит нас 
многое пересмотреть в, казалось бы, 
отлаженных и вечных — принципах. 
Стремление к социальному результату 
приведет к отказу от «человеко-машин- 
ных систем»: культура между челове- 
ком и машиной вообще не может рас- 
пределяться — это форма существо- 
вания человека. Пора ставить вопрос 
о «машине в системе деятельности 
человека» — этот подход используют 
проектировщики развитых стран, толь- 
ко он открывает перспективу свобод- 
ного развития человека и инструмен- 
тов его деятельности. Машины стано- 
вятся инструментами культуры, именно 
в этом качестве их проектируют фир- 
мы, «задающие тон» в эргономическом 
движении. 


В. К. ЗАРЕЦКИЙ, 
канд. психологических наук, ВНИИТЭ 


..Эргономика призвана оптими- 
зировать конструктивно-преобра- 
зовательную деятельность чело- 
века по формированию техно- 


сферы... 

До сих пор эргономика ставила пе- 
ред собой задачу учесть в проекти- 
ровании особенности и возможности 
человека — антропологические, физио- 
логические, психологические и т. д. 
Это очень важно, хотя делается дале- 
ко не всегда. Но в последние годы 
с небывалой остротой встает другая 
проблема. Сама деятельность челове- 
ка приобрела такие масштабы, что ее 
результат нередко представляет реаль- 
ную угрозу здоровью людей, сущест- 
вованию биосферы и самой Земли. Ес- 
ли поставить проблему ориентации 
проектной деятельности на человека в 
соответствие с такими масштабами, то 
следует признать, что этой цели мы 
добьемся только тогда, когда проек- 
тировщик будет изучать и анализиро- 
вать изменения, которые проект вно- 
сит в Мир, когда он на основе такого 
знания будет принимать осознанные 

шения. Это относится и к проекти- 

ванию техномира, техносферы. С этой 


Ч ИБЯРОНИЯЬ к. далеко не вся проект- 
д нага р на че- 


к и — эргономика 
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как раз и возникла именно из проб- 
лемы недостаточной ориентации про- 
ектирования на человека, столь свой- 
ственной технократическому подходу. 

Мне кажется, очень важно под- 
черкнуть, что эргономика — это не нау- 
ка в чистом, классическом виде, по- 
скольку нацелена не на познание, не 
на постижение истины. В первую оче- 
редь она призвана оптимизировать 
конструктивно-преобразовательную де- 
ятельность человека — инженерную 
деятельность в широком смысле — по 
формированию техносферы. Поэтому и 
является не только наукой, но и тех- 
нологией решения практических задач. 
Аналогичным сплавом науки и техно- 
логии являются возникшие в последнее 
время геотехнология, биотехнология, 
экотехнология, космофизика и др. Как 
и все эти «неклассические» научные 
дисциплины, эргономика отличается от 
классических наук по особенностям 
объекта, субъекта, целей исследования; 
принципиально различны у них и тен- 
денции развития, и структура знания, 
и язык. Вопрос, какой быть эргономи- 
ке, пока еще ждет своего ответа, но 
искать этот ответ, на мой взгляд, сле- 
дует в методологии неклассических на- 
учных дисциплин, органично сочетаю- 
щих в себе науку и технологию. 


В. М. МУНИПОВ 


Итак, наша дискуссия за «круглым 
столом» оказалась весьма интересной. 
Состоялся содержательный разговор о 
проектной деятельности, понимаемой 
достаточно широко, а не только как 
инженерное, архитектурноё и дизайнер- 
ское проектирование. Если эргономи- 
ка еще не стала лидером проектной 
культуры, то можно утверждать, что 
она явно становится лидером обсуж- 
дения проблем этой культуры. 

Тот факт, что в зале не было рав- 
нодушных, объясняется, как нам кажет- 
ся, тем, что, в центре обсуждения на- 
ходилось проектирование, которое слу- 
жит человеку и обществу и является 
одним из средств реализации их по- 
требностей. К творческим удачам 
«круглого стола» можно отнести акцен- 
тирование внимания на процессе про- 
ектирования, а не на предметах и 
объектах; на социотехнических аспек- 
тах принятия проектного решения, а не 
на технических знаниях. В таком со- 
держательном контексте в новом свете 
предстала проблема объединения про- 
ектного мышления с объективными на- 
учными данными о деятельности че- 
ловека, что по К. Джонсу, составляет 
содержание эргономики. 

Наш «круглый стол» прошел как бы 
на одном дыхании, в атмосфере ин- 
теллектуальной эмоциональности. Это 
духовно обогатило нас и лишний раз 
мы убедились в мудрости А. Сент-Эк- 
зюпери: нет ничего более прекрасно- 
го, чем радость человеческого обще- 
ния. 


На «круглом столе» также выступили: 
Н. Г. АЛЕКСЕЕВ, Н. Б. ГАЛАКТИОНОВ, 
А. С. ГОЛОВИН, В. В. ГОЛОВНЯК, 
П. А. ДОРФМАН, С. М. ЗВЕРЕВ, 
Т. Г. ИСАЕВ, А. Г. КАЛАШНИКОВ, 
М. И. КЛЕВЦОВ, Е. Б. КОНДРАТЬЕВ, 
А. Н. ЛАВРИНОВИЧ, О. В. МАЙБОРОДА, 
В. И. НОСКОВ, А. А. ПИСКОППЕЛЬ, 
Е. М. САМАРИНА, В. Ф. СИДОРЕНКО, 
В. В. СОРКИН и др. 
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Производственны. 


интерьеры 
«Ростсельмаша» 


КОНОПЛЕВ В. А., канд. архитектуры, 
РИСИ, Ростов-на-Дону, 

РИМКУТЕ Д. Э., архитектор, 
ЦНИИпромзданий, Москва 


Цвет, как известно, — одно из 
наиболее сильных средств художест- 
венной выразительности, и его отсут- 
ствие — в архитектуре, в среде оби- 
тания человека — снижает их эмоцио- 
нальное воздействие. Особая роль 
должна отводиться цвету в архитектуре 
зданий промышленных предприятий, 
учреждений и организаций — всего 
того, что объединяется понятием «про- 
изводственная среда» и где цвет вы- 
ступает не только эмоциональным сти- 
мулятором, но прежде всего способ- 
ствует обеспечению психофизиологиче- 
ского комфорта и хорошей ориентации 
в производственной обстановке. 

Однако сегодня еще рано говорить 
о том, что цвет в производственной 
среде стал непременным участником 
формирования ее образа: положитель- 
ный опыт его использования в ин- 
терьерах промышленных зданий пока 
незначителен. Конечно, интересных 
проектных предложений по светоцвето- 
вому решению производственных по- 
мещений немало (например, разработ- 
ки ЦНИИпромзданий, ВНИИТЭ, 
СХКБлегмаш и других организаций), 
но внедренные проекты единичны. К 
числу этих немногочисленных предприя 
тий, чей опыт мог бы служить вдох- 
новляющим примером для архитекто- 
ров и дизайнеров, работающих на за- 
водах страны, следует отнести произ- 
водственное объединение «Ростсель- 
маш». 

Использование полихромии в ин- 
терьерах производственных зданий за- 
водов, входящих в объединение — го- 
ловного, завода специализированного 
инструмента и технологической оснаст- 
ки (СИиТО) и Ростовского завода не- 
стандартного оборудования (РЗНО), 
далеко выходит за рамки традиционно- 
го цветового аскетизма. В отличие от 
многих безжизненно серых и бесцвет- 
ных производственных интерьеров вну- 
тренняя среда корпусов «Ростсельма- 
ша» колористически насыщенна, С по- 
мощью цвета приобрели новое зна- 
чение огромные поверхности верти- 
кальных ограждений, несущие конст- 
рукции, части функционального осна- 
щения и другие элементы интерьера. 
Обращает на себя внимание и нетри- 
виальность цветовых решений: при 
большой смелости в использовании 
насыщенных тонов обработка плоскос- 
тей стен не ограничивается монохром- 
ной их окраской, здесь используются 
различные колористические приемы — 
от простого расчленения поверхности 
на несколько цветовых пятен до соз- 
дания больших суперграфических ком- 
позиций. 


Отношение к колористике интерьера 
как одному из элементов, формирую- 
щих художественный образ среды, 
не может быть однозначным. Рабочий, 
проводящий у своего станка треть жи- 
зни, вряд ли относится к ней так же, 
как, например, экскурсант, впервые 
попавший на завод; и администратор 
предприятия видит цвет производствен- 
ного интерьера в ином ракурсе, не- 
жели, например, профессиональный ди- 
зайнер. И это естественно, поскольку 
каждый человек вольно или невольно 
выделяет для себя какой-то один ас- 
пект, наиболее важный в его деятель- 
ности, подчиняя ему все остальные. 
Попытаемся высказать здесь точку зре- 
ния архитектора, оценивающего рабо- 
ту своих коллег, сразу скажем, высо- 
копрофессиональную. 
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Вопросами эстетической организа- 
ции среды на предприятиях ПО «Рост- 
сельмаш» активно занимаются два кол- 
лектива: служба главного архитектора 
(гл. архитектор объединения Н. А. Ку- 
цов, рук. сектора эстетики Д, Д. Ар- 
замасцев) и отраслевая научно-иссле- 
довательская лаборатория промышлен- 
ной эстетики Ростовского инженерно- 
строительного института (научный рук., 
канд. архитектуры В. М. Капустин, зав. 
лабораторией А. Г. Мартиросян). Если 
заводская служба решает практические 
задачи, реализуя свои проектные раз- 
работки для локальных средовых объ- 
ектов, то лаборатория института служит 
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1. Интерьер помещения главного кон- 
вейера. Яркая, активная суперграфика 
на продольной стене 

2. Фрагмент цеха сборки комбайнов. 
Средненасыщенная по цвету супергра- 
фика является фоном для яркоцветных 
комбайнов 

3. Доводочно-сдаточный цех. Мостовые 
краны, суперграфика и продукция (кол- 
байны) являются одинаково активными 
по цвету элементами интерьера 

4. Помещение главного конвейера. Су- 
перграфическое изображение дополнено 
объемным элементом («букашкой») 

5. Ремонтно-механический цех. Для от- 
делки поверхностей применены штам- 
пованные металлические листы, часть 
из которых превращается в знаки ви- 
зуальной информации 

6. Интерьер корпуса СИиТО. Супер- 
графическая композиция на профили- 
рованном металлическом листе, кото- 
рым отделана торцовая стена помеще- 
ния 
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ектами. Важная роль в этих работах 
отводится моделированию светоцвето- 
вого климата производственных поме- 
щений, разработке цветографических 
композиций для интерьеров и автор- 
скому надзору за внедрением проек- 
тов. 

Здесь следовало бы упомянуть, что 
«Ростсельмаш», один из первенцев ин- 
дустриализации, за более чем 50-лет- 
нюю историю своего существования 
переживает в настоящее время четвер- 
тую реконструкцию. Почти ежегодно 
вводятся в эксплуатацию новые корпуса 
и на территории головного завода (на 
месте морально и физически устарев- 
ших зданий 30-х годов), и на заводах- 
спутниках. Здания, формирующие лицо 
обновленного предприятия, и послужи- 
ли местом приложения творческих сил 
специалистов по дизайну производст- 
венной среды. 

Возводимые с учетом последних до- 
стижений в области организации маши- 
ностроительного производства и строи- 
тельной индустрии, эти объекты, од- 
нако, олицетворяют собой результат 
узкоинженерного подхода: в них со- 
вершенно отсутствуют признаки худо- 
жественного осмысления предметно- 
пространственной среды. Но при этой 
их художественно-композиционной 
аморфности — а может, в силу это- 
го — новые корпуса «Ростсельмаша» 
обладают ценными качествами, предо- 
ставляющими широкое поле для архи- 
тектурно-дизайнерских поисков: поме- 
щения просторны и светлы, простран- 
ства цельны и в них легко прочиты- 
ваются функциональные зоны (послед- 
нее часто достигается не без коррек- 
тировки проектов уже в процессе стро- 
ительства). Все это послужило важными 
предпосылками для удачных творческих 
находок. 

Решая художественный образ ин- 
терьеров и не имея возможности ис- 
пользовать в качестве доминант архи- 
тектурные формы конструкций или про- 
изводственное оборудование, авторы 
проекта нашли удачный ключ к реше- 
нию: они нетрадиционно взглянули на 
цвет в производственной среде, отдав 
ему предпочтение перед всеми осталь- 
ными средствами композиции. Вероят- 
но, толчком для этого послужила ха- 
рактерная особенность ряда интерье- 
ров сборочных цехов: присутствие в 
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продукции завода крупномасштаб- 

ных красно-оранжевых зерноуборочных 
комбайнов и их деталей, явно концен- 
трирующих на себе внимание. 

Выстраивая колористику сборочных 
цехов по принципу контрастного со- 
четания цветовых тонов продукции 
(комбайнов), строительных конструкций 
(подкрановых балок) и оборудования 
(мостовых кранов), авторы отвели этим 
элементам интерьера роль стержня 
или каркаса композиции, подчинив ему 
цветовое решение остальных поверхно- 
стей. 

В инструментально-механическом 
производстве, в отличие от сборочного, 
нет такого элемента, как готовая про- 
дукция, которая могла бы взять на се- 
бя роль доминанты, и поэтому в этих 
цехах авторам пришлось большее вни- 
мание уделить вертикальным ограж- 
дающим конструкциям, сосредоточив 
усилия на выявлении определенного 
мотива в решении цветовой компози- 
ции внутренних пространств корпусов. 

Цветовая композиция для авторов— 
не самоцель, а лишь средство оптими- 
зации светоцветового климата произ- 
водственных помещений, с помощью 
которого повышается психофизиологи- 
ческий комфорт. Поэтому колористика 
цехов «Ростсельмаша», где труд свя- 
зан с повышенным вниманием и не 
сопровождается значительными физи- 
ческими нагрузками, основывается на 
относительно нейтральной цветовой 
гамме для фоновых поверхностей, обу- 
словленной нормальным температур- 
но-влажностным режимом. В механи- 
ческом производстве фон получает 
тепловатый оттенок, в сборочном — 
холодноватый. Потолки и фермы по- 
крытия несут почти белый цвет (с хо- 
лодным оттенком в сборочных, с теп- 
лым — в механическом). Для обеспече- 
ния зрительного комфорта производ- 
ственного персонала в зоне индивиду- 
альных рабочих мест, как правило, 
предусматривается установка сменных 
экранов, окрашиваемых в тона, допол- 
нительные к цвету обрабатываемой де- 
тали. В качестве цветовых акцентов в 
интерьерах используется сигнально- 
опознавательная окраска транспортного 
оборудования и инженерных коммуни- 
каций, а также колористика элементов 
наглядной агитации и информации. 

Такова общая характеристика прин- 
ципиального решения цветовой среды 
производственных помещений головно- 
го завода, выполняемого в рамках уже 
сложившейся традиции, когда в соот- 
ветствии с творческим замыслом и объ- 
ективными требованиями каждый из 
элементов интерьера несет свой опре- 
деленный цвет, укладывающийся в об- 
щую цветовую гармонию. Но на дру- 
гих заводах объединения — СИиИТО, 
РЗНО — гармония выстраивается из бо- 
лее сложных элементов. Здесь ис- 
пользование полихромии, пожалуй, 
впервые перешагнуло рамки традици- 
онного цветового решения: цветовые 
тона были разделены на фон и изо- 
бражение, появились цветографические 
композиции. Не каждую из них мож- 
но назвать суперграфикой, некоторые 
композиции имеют много общего с 
монументально-декоративным искусст- 
вом и наглядной агитацией (изображе- 
ния стилизованные, но вполне уз- 
наваемые, явно позаимствованные от 
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эмблемами и изобразительными эле- 
ментами. Авторы шли по неизведан- 
ному пути, следуя не аналогам (их, 
похоже, просто не существует), а по- 
лагаясь на свой вкус и интуицию. 

Композиционная целостность и 
художественная выразительность ин- 
терьеров инструментально-механичес- 
ких цехов «Ростсельмаша» обеспечи- 
вается пронизывающим все его состав- 
ляющие единым декоративным прие- 
мом — использованием суперграфики. 
Заключая в себе способность активно 
воздействовать при невысоких мате- 
риальных затратах на формирование 
образа производственной среды, су- 
перграфические панно, замыкающие 
пролеты ряда корпусов, стали цвето- 
композиционными центрами каждого 
интерьера, каждого производственного 
комплекса. Целостность цветовой ком- 
позиции была достигнута как за счет 
иерархического подчинения этим цен- 
трам всех остальных элементов, так и 
соотнесением цветографических рисун- 
ков панно с аналогичными рисунками 
на выгородках различных зон помеще- 
ния. 

Суперграфика использована не толь- 
ко в инструментально-механических це- 
хах, но и в помещениях сборочного 
производства. Но если в первых она 
служит ядром композиции, ее доминан- 
той, то во вторых ей придается подчи- 
ненное значение — она не столь ин- 
тенсивна, хотя и играет заметную роль 
в общем впечатлении от внутреннего 
пространства корпусов. 

Однако не всегда авторам свето- 
цветового решения интерьеров сбороч- 
ных цехов удавалось выдержать нуж- 
ную дистанцию между доминантой и 
акцентом, между акцентом и фоном. 

В помещении главного конвейера цве- 
товую композицию на торце пролета 
превосходит по яркости суперграфика 
продольной стены, которая служит фо- 
ном для интенсивно окрашенных ком- 
байнов. Получается, что в одной зоне 
пространства соприкасаются три эле- 
мента, претендующие на цветокомпо- 
зиционную доминанту. Вступая в кон- 
фликт между собой, эти элементы ус- 
ложняют их зрительное восприятие, об- 
разуют колористическую перенасыщен- 
ность и приводят к нарушению цель- 
ности цветовой среды интерьера. Од- 
нако сам принцип цветового решения 
продольной стены по-своему интере- 
сен. 

Цветовые решения интеръеров не 
ограчичиваются одной лишь полихро- 
мией в комплексном формировании 
среды. Цели эстетической организа- 
ции среды предприятия требуют ре- 
шения многих связанных в единый клу- 
бок проблем. Одна из поставленных 
авторами перед собой задач, во мно- 
гом повлиявшая на выбор приемов 
цветовой организации интерьеров, за- 
ключалась в выявлении поверхностей, 
на которых цвет мог бы стать супер- 
графикой. 

Традиционная экономия единовре- 
менных затрат на отделочных мате- 
риалах обычно негативно сказызается 
на облике производственных помеще- 
ний. В интерьерах многопролетных 
корпусов с ленточным остеклением 
особенно нелицеприятны торцовые сте- 
ны, насыщенные разводками инженер- 
ных и технологических коммуникаций. 
Для обеспечения визуальной цельнос- 
ти этих поверхностей у авторов роди- 
лась идея закрыть их экранами, плос- 
кости которых можно было бы ис- 


пользовать для цветографических ком- 
позиций, 

На каждом объекте такая задача 
решалась по-своему. Так, в корпусах 
завода СИиТО в качестве экранов ис- 
пользовались накладки из профилиро- 
ванного металлического листа, верти- 
кальные гофры которого в определен- 
ной степени подсказали рисунок ком- 
позиции. В помещениях механосбороч- 
ных цехов головного завода экран пе- 
рерос в сплошную трехслойную стену, 
где все коммуникации, с удобным к 
ним доступом, разместились между ог- 
раждающими железобетонными и де- 
коративными металлическими панеля- 
ми. Специально разработанные для 
использования в качестве конструктив- 
ного модуля при организации различ- 
ных микросредовых объектов (зон 
отдыха, мест мастеров и пр.) штам- 
пованные панели своей формой повли- 
яли и на характер суперграфики. 

Поэтому мотивы суперграфических 
композиций во всех интерьерах раз- 
нообразны: рисунок строится то на 
основе вертикальных, то наклонных по- 
лос, в изображении используются фи- 
гуры то с прямоугольным, то с цир- 
кульным абрисом. В решении компо- 
зиций хотя и просматриваются следы 
творческих поисков, однако постоянно 
чувствуется определенный художест- 
венный почерк: на «Ростсельмаше» ин- 
терьерная суперграфика выкристал- 
лизовалась в отдельный жанр. 

Если же говорить в целом об ис- 
пользовании цвета в производственном 
интерьере предприятий объединения, 
то здесь он не просто вносит разно- 
образие в предметно-пространствен- 
ную среду, не просто дополняет дру- 
гие приемы ее эстетической оргачиза- 
ции, как это часто бывает на практи- 
ке — цвет на «Ростсельмаше» выступает 
как революционное средство, реши- 
тельным образом преобразующее сре- 
ду и определяющее ее эстетические 
свойства. 

Цветокомпозиция различных про- 
изводственных помещений в каждом 
случае самостоятельная, даже в сход- 
ных по условиям цехах. Но во всех 
интерьерах много принципиально об- 
щего: цветовые контрасты объемных 
элементов, насыщенность цветом стро- 
ительных конструкций, единые прин- 
ципы размещения композиционных до- 
минант — суперграфических панно. 
Благодаря всему этому появляется оп- 
ределенная «фирменность стиля», пред- 
приятие приобретает лицо с «необ- 
щим выражением». 

Цветовая гармония в производст- 
венной среде, как всякая гармония во-, 
обще, затрагивает эмоциональные 
струны в человеке, способствует по- 
вышению порогового уровня эстетиче- 
ских ценностей второй природы и не- 
пременно сказывается на самочувст- 
вии работника, степени его удовлетво- 
ренности трудом. Поэтому, отзываясь 
о результатах работы по эстетическо- 
му формированию предметно-прост- 
ранственной среды предприятий «Рост- 
сельмаша», генеральный директор объ- 
единения как-то отметил, что при об- 
щем дефиците рабочих в тех цехах, 
где осуществлены разработки по со- 
зданию нового цветового климата, 
проблема текучести кадров уже не 
стоит. 

Подобная оценка — истинное при- 
знание эффективности той деятельно- 
сти, которую пока никак нельзя оце- 
нить рублем. 
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ТЕХНИ' 


ДИЗАЙН И СОЦИОЛОГИЯ 


«Молодежь в конце столетия», «Молодой человек и его дом», «Вокруг проблемы 
«молодежь» и предметная среда»... К теме молодежи, обширной, практически 
неиссякаемой, наш журнал обращался не раз (названные статьи опубликованы в 


«ТЭ» № 12/85 и № 6/38]. И все же в наше время, когда многие положения и установ- 
ки, прежде казавшиеся незыблемыми, подвергаются пересмотру, полезно вернуться 


к этой теме еще раз. Тем более что точки зрения социологов А. Б. Гофмана 
и А. Г. Левинсона на «молодежные» проблемы в приложении к сфере дизайна 


оказались различными. 


Итак — что же такое молодежь и какое место она занимает в жизни общества! 


УДК 745:316.346.3-053.81 


Экспансия молодежного стиля 


ГОФМАН А. Б., канд. философских наук, ВНИИТЭ 


С известной долей условности мож- 
но сказать, что молодежь — это от- 
крытие ХХ века. Понятно, конечно, что 
молодые люди как человеческие су- 
щества определенного биологического 
возраста существовали всегда и везде. 
Известно, что конфликты между отца- 
ми и детьми описывали еще античные 
авторы. Молодежную окраску в пред- 
шествующие столетия получали не- 
которые социально-политические и 
культурные движения, например роман- 
тизм в Западной Европе или нигилизм 
в России. Не случайно Вертер у Гете, 
Чайлд-Гарольд у Байрона, Базаров у 
Тургенева — молодые люди. Однако 
молодость этих литературных героев 
не означала, что авторы стремились 
отображать особые интересы молоде- 
жи — идеалы этих персонажей отнюдь 
не были «молодежными» в современ- 
ном смысле, а юный возраст служил 
преимущественно обоснованием и оп- 
равданием нетрадиционности и бунтар- 
ства. 

Вплоть до наступления нашего сто- 
летия молодежь, как правило, рассмат- 
ривалась не в качестве особой соци- 
альной категории со своими потреб- 
ностями, правилами и устремлениями, 
а как те же взрослые, но еще не 
сформировавшиеся, еще не достигшие 
своего «нормального», зрелого состо- 
яния. Соответственно и молодость счи- 
талась не особой фазой жизненного 
цикла человека, а лишь подготовитель- 
ным этапом, предваряющим вступление 
в «настоящую» жизнь. Между моло- 
достью и зрелостью была четкая воз- 
растная граница, а переход из одного 
состояния в другое, «полноценное», в 
доиндустриальную эпоху и особенно 
в первобытных обществах был даже 
обозначен специальными обрядами 
инициации (посвящения) и не состав- 
лял сколько-нибудь длительного пе- 
риода. 

В наше время в индустриально раз- 
витых странах молодость, наоборот, 
составляет особую и весьма длительную 
фазу жизненного цикла, в которой 
образуются специфические группы, 
сформированные на основе возраст- 
ного признака и характерных ценно- 
стей. Тем самым молодежь преврати- 
лась в социальную категорию, за ко- 
торой признано право на свои ценно- 
сти, организации, специфическое са- 
мосознание и субкультуру. Длитель- 


н ЛИ сегодня различна; соответ- 


о и время «вступления 
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ГЕ отдельных видов социализации 


в жизнь» (профессиональную, брач- 
ную, экономическую и т. д.), то есть 
одни социальные роли осваиваются 
раньше, другие позже, «взрослость» в 
одних отношениях может сочетаться 
с «молодостью» в других. 

Молодежь в значительной мере 
становится субъектом своей собствен- 
ной социализации. Более того, она все 
в большей степени выступает как фак- 
тор социально-экономических, поли- 
тических и культурных изменений. Се- 
годня в социологии в целом утверди- 
лось представление о том, что моло- 
дость — это не просто некий возраст, 
а ценностное суждение общества от- 
носительно людей определенного 
возраста. Молодым считается не че- 
ловек некоего года рождения, но 
тот, чье развитие еще не заверше- 
но, кто еще не интегрирован в обще- 
ство целиком, кто еще не полностью 
освоил набор социальных ролей, свой- 
ственный взрослому человеку. Но это 
состояние незавершенности, неполной 
интегрированности рассматривается не 
просто как подготовка к будущей 
«настоящей» жизни, а как подлинный, 
самостоятельный и самоценный этап 
жизненного цикла человека. Такая по- 
зиция принципиально отлична от ха- 
рактерной для доиндустриальных, 
традиционных обществ, где геронток- 
ратия — ведущая форма правления, а 
молодость считается скорее недостат- 
ком. Ныне же в развитых обществах 
состояние молодости ценностно окра- 
шено позитивно, с ним связываются 
такие положительные черты, как го- 
товность к творчеству, к принятию и 
внедрению нового, искренность и 
т. д. Все это, помимо прочего, тесно 
связано с утверждением идеи прогрес- 
са в масштабах общества: молодежь— 
живое воплощение грядущего, более 
совершенного, чем настоящее. 

Длительность и сложность периода 
социализации, отсутствие четко обоз- 
наченной границы между молодостью 
и зрелостью вызывают такое явление, 
как постепенное «врастание» молодо- 
го поколения в старшее. Это позволя- 
ет «растягивать» состояние «молодо- 
сти» (в социальном смысле) на. неоп- 
ределенно долгое время. Но особенно 
важно то, что некоторые черты и цен- 
ности молодежной субкультуры расп- 
ространились практически на все со- 
циальные категории, то есть происхо- 
дит как бы «омоложение» общества. 

Ситуация сложилась любопытная и 
в некотором роде противоречивая. 


С одной стороны, различными соци- 
альными институтами, массовым и 
профессиональным (социологическим) 
сознанием молодежь рассматривается 
как особая, специфическая категория. 

С другой стороны, в результате сво- 

его рода экспансии молодежных цен- 
ностей они становятся общим досто- 
янием, «молодежный стиль» пронизы- 
вает жизнедеятельность всего обще- 
ства. Используя образ Андрея Плато- | 
нова, можно сказать, что в обществе 
образуется своеобразное «ювенильное 
море» — «море юности». «Взрослая» 
стадия жизни перестает восприни- 
маться как окончательный образец и 
абсолютная норма, к которым безу- 
словно стремятся. На это наслаивается 
постоянство ситуации воспитываемо- 

сти и ученичества, в которой находит- 

ся современный человек: во-первых, 

он часто мигрирует и начинает на но- т 
вом месте «новую жизнь»; во-вторых, 
он постоянно занят профессиональной 
учебой, переподготовкой, а иногда 

и совсем меняет профессию, то есть 
опять-таки как бы начинает сначала; 
в-третьих, всю жизнь он является объ- 
ектом воспитания для средств массо- 
вой информации, искусства и т. д. 

Здесь же уместно отметить сущест- 
венное влияние моды, воздействую- 
щей отнюдь не только на молодежь. 

В социальном плане мода выполняет 
две функции, на первый взгляд 
исключающие друг друга: демаркацию 
и нивелирование социальных групп. 

С одной стороны, она устанавливает 

и обозначает границы группы (глав- 
ным образом на начальных фазах 
модного цикла), с другой — размывает 
эти границы (на завершающих фазах). 
Применительно к молодежи это озна- 
чает, что мода не только способствует 
формированию специфической моло- 
дежной субкультуры, но и время от 
времени разрушает ее специфику. 

Еще один фактор «ювенилизации» 
общества — постоянная ломка культур- 
ной традиции, в результате которой | 
оно периодически как бы начинает || 
жизнь заново и таким образом ощуща- |’ 
ет себя молодым. Реакцией на такой и 
тип развития и отчасти его следствием | 
выступают различные формы традици- 
онализма — от идеализации крестьян- | 
ской культуры до призывов ни на шаг \ 
не отступать от классических образ- | 
цов в искусстве. Впрочем, и сам тра- й 
диционализм нередко порождается 
той же модой, и мода на традицию, | 
на старину — явление достаточно расп- | 


ространенное. 

Все это следует иметь в виду раз- 
личным социальным институтам и ор- 
ганизациям, которые, обращаясь к 
молодежи, усиленно подчеркивают 
специфику своего адресата, забывая 
при этом, что и другие возрастные ка- 
тегории имеют право на внимание и 
ценности, первоначально предназна- 
ченные собственно молодым. Напри- 
мер, активная пропаганда «молодеж- 
ной моды» (которая, кстати, нередко 
оказывается лишь более утрирован- 
ным вариантом моды для всех) в си- 
туации, когда интересы других возра- 
стных категорий, в частности пожилых 
людей, игнорируются, может стать 
катализатором если не конфликта, то, 
во всяком случае, взаимного непони- 
мания поколений. То же самое отно- 
сится к иным, предназначенным 
«для молодежи» изделиям — реально 
их молодежная специфика зачастую 
бывает проблематична, однако адресат 
их указывается определенно и кате- 
горично. 

Молодежь — единственная возра- 
стная категория, основательно выде- 
ленная и средствами массовой инфор- 
мации, с которой различные социаль- 
ные институты осуществляют постоян- 
ный диалог (имеется в виду именно 
категория, а не отдельные ее пред- 
ставители). У нас фактически нет спе- 
циальных изданий, радио- и телепере- 
дач для пожилых людей, что, видимо, 
вызвано отчасти отмеченным выше вы- 
соким статусом молодости в ценност- 
ной структуре современного общества. 
И хотя деятельность молодежных ре- 
дакций телевидения и радио, изданий 
для молодежи и т. д. интересует да- 
леко не только собственно молодежь, 
остальные возрастные категории при 
восприятии этой же информации все 
же могут ощущать себя лишними, 
вторгающимися на «чужую террито- 
рию». 

Для дизайна распространение в 
нашем обществе ценности молодости 
и молодежных ценностей имеет про- 
тиворечивое значение. Мне представ- 
ляется актуальным выявлять и учиты- 
вать как позитивные, так и негативные, 
как реальные, так и потенциальные 
последствия этого явления для процес- 
са проектирования предметного, да и 
не только предметного, мира. Начну с 
негативных. «Молодежное» состояние 
общественного сознания нередко свя- 
зано со стремлением к быстрым ив 
то же время глубоким, масштабным 
изменениям. Поскольку в действи- 
тельности все оказывается не так 
просто, постольку нетерпеливая жаж- 
да чудесного обновления может до- 
вольно быстро сменяться апатией, ци- 
низмом или верой в то, что «золотой 
век» позади, в прошлом, и спасение 
следует искать именно там. Отсюда — 
пр@ектирование заведомо нетворче- 

‚ уповающее главным образом на 
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С другой стороны, «молодежный» 
характер общественного сознания мо- 
жет способствовать и способствует 
разного рода прожектерству, проек- 
тированию бюрократического, техно- 
кратического, утопического толка или 
же причудливым смесям, составлен- 
ным из этих компонентов. Примеров 
такого «нетрезвого» проектирования 
мы знаем немало, в том числе ив _ 
последние годы. Отсюда же и недо- 
верие к естественному ходу вещей, к 
реальному развитию общества, куль- 
туры, техники и даже природы и, 
соответственно, к проектированию, 
основанному на этом развитии. Про- 
жектерство под видом прогрессивного 
проектирования обычно усиленно апел- 
лирует к будущему, сопровождается 
множеством обещаний, тем более ра- 
дужных, чем отдаленней срок испол- 
нения. 

Но молодежное сознание, моло- 
дежные ценности — это и надежда, и 
источник оптимизма для проектирова- 
ния. Такие «молодежные» черты, как 
незавершенность, открытость к ново- 
введениям, инициативность, создают 
благотворнейшую среду для новатор- 
ского и экспериментального дизайна, 
для свободного творческого поиска, 
устремленного в будущее. 20-е годы 
дают нам блестящий образец револю- 
ционной атмосферы, в которой моло- 
дость и творчество идут рука об руку. 
Именно этот союз отражен в извест- 
ных словах поэта: 


А моя страна — подросток,— 
твори, выдумывай, пробуй! 


И не случайно именно в 20-е годы, 
проникнутые пафосом молодости, 
обновления и творчества, отечествен- 
ный дизайн занимал лидирующие по- 
зиции в мире, а достижения того вре- 
мени и сегодня оказывают мощное 
воздействие на развитие всего мирово- 
го дизайна. 

Специальное место в проектирова- 
нии предметной среды следует отво- 
дить для эмоционального, спонтанного, 
игрового и даже иррационального эле- 
ментов, придавая им, разумеется, на- 
правленность, позитивную в социальном 
и личностном отношениях. Игнориро- 
вать эти элементы опасно, ибо в моло- 
дежной субкультуре они могут проры- 
ваться в различных формах отклоняю- 
щегося поведения: преступности, нар- 
комании ит. д. 

Музыка сегодня — наиболее попу- 
лярный вид искусства среди молоде- 
жи, и этот факт также надо иметь в 
виду дизайну, причем не только в уз- 
ком контексте создания собственно 
музыкальных инструментов и аппара- 
туры. Речь идет о «музыкальных мо- 
тивах» в проектировании всей пред- 
метной среды. Аналогичную ситуацию 
можно отметить применительно к 
спорту и «спортивным мотивам» — 
«спортивный стиль» и «молодежный 
стиль» во многом совпадают. 


В проектировании предметного ми- 
ра молодежи, как, впрочем, и вообще 
в социальной политике в этом вопро- 
се, важно умело балансировать меж- 
ду специфически молодежными и не- 
молодежными элементами, выбирать 
оптимальное соотношение между ни- 
ми. Бесспорно, молодежную специфику 
учитывать необходимо, но, учитывая ее 
реально, следует, как мне кажется, 
меньше словесно муссировать особые 
черты молодежи и ее субкультуры. 
Постоянный акцент на «молодежно- 
сти» как таковой способен породить 
миф о молодежи, чреватый, помимо 
прочего, инфантилизмом, изоляцио- 
нистскими тенденциями в молодежной 
субкультуре, молодежным эгоцентриз- 
мом. Прав поэт Лев Озеров, когда 
пишет о литературной молодежи: «Не 
надо из молодых людей формировать 
автономную молодую литературу. Мне 
представляется вредным устраивать 
загон для молодняка» '. 

То же самое можно сказать и о 
молодых дизайнерах, и о молодых 
адресатах дизайнерской деятельно- 
сти. Не стоит очень уж громко декла- 
рировать особую специфику ни на 
что не похожей молодежной пред- 
метной среды, не надо подчеркивать 
молодость ее творцов — это может 
оказаться единственным их преимуще- 
ством, к тому же неизбежно времен- 
ным. Куда эффективнее опираться в 
проектировании на молодежные цен- 
ности, функционирующие сегодня в 
обществе, учитывая при этом, что в 
определенной мере они являются до- 
стоянием всего общества, да и созда- 
ются, разумеется, далеко не только в 
самой молодежной среде. Вообще спе- 
цификацию дизайнерской продукции 
лучше осуществлять таким образом, 
чтобы остальные возрастные категории 
не оставались без внимания. 

Ориентация на молодежные цен- 
ности в проектировании совсем не 
обязательно означает их полное и 
безусловное принятие. Важна прежде 
всего установка на потребности — сос- 
тояния молодежи, то есть на проблем- 
ные ситуации в ее жизнедеятельности, 
отражающиеся, в частности, в ее цен- 
ностях. Такая установка предполагает не, 
только воспроизведение, повторение 
молодежных ценностей в дизайне, но 
и формирование этих ценностей, опе- 
режающее проектирование, способ- 
ствующее решению проблем молоде- 
жи. Ведь и сама она представляет со- 
бой проект, еще не реализованный, не 
осуществленный, но реализуемый, осу- 
ществляемый с участием дизайна. 


Получено редакцией 18.07.88 


1 Лев ОЗЕРОВ. Мастера и подмастерья.— Ли- 
тературная газета, № 42, 1987, 14 октября. 
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ДИЗАЙН И СОЦИОЛОГИЯ 


Конец молодежного стиля 


ЛЕВИНСОН А. Г., канд. искусствоведения, ВНИИТЭ 


«Молодежный» стиль, универмаг, 
журнал, диспут. «Молодежная» стриж- 
ка, мода, стройка. «Молодежное» ка- 
фе, движение. «Молодежные» товары, 
организации, проблемы... Мельканием 
этого слова на вывесках, этикетках, в 
в заголовках статей и на плакатах за- 
помнится нам эпоха, когда в обществе 
все явственнее обнаруживались явле- 
ния, менее всего связанные с моло- 
достью. Так пыталось заявить о себе 
остановившееся, а то и «пятящееся» 
назад время, когда руководители и 
администраторы, переходя во все бо- 
лее преклонный возраст, проявляли 
все больше озабоченности «проблема- 
ми молодежи». Этикеточно-вывесочная 
сторона этой «озабоченности» косну- 
лась и дизайна — пришли заказы на 
изделия «молодежной тематики». Тор- 
говля ввела индекс «М». Обратной 
стороной этой — подчеркиваем, этой!— 
проблемы были памятные тем же ди- 
зайнерам трудности с проталкиванием 
работ и выставок молодых (а не «мо- 
лодежных») дизайнеров, коллективов, 
направлений. 

Озабоченные так назызаемой ин- 
фантильностью молодежи, патриархи 
общественного состояния, которое они, 
льстя себе, называли солидным сло- 
вом «зрелый» формировали целую 
систему взглядов на «проблемы вос- 
питания подрастающего поколения». 
Одна из основ этой системы — оценка 
практически любого факта не в его 
собственном значении, а с точки зре- 
ния воспитательной. «Мы-то поймем, а 
вот молодежь...» или «Нам-то ладно, 
но для молодежи...» Как знакомы нам 
эти заключения разнообразных комис- 
сий, советов, комитетов! 

Вторым «пунктом» этой же систе- 
мы было постоянное обращение к 
«молодежи» с призывами сделать то- 
то, поехать туда-то. Сколько труда ху- 
дожников-графиков, плакатистов, шриф- 
товиков истрачено на оформление этих 
призывов в визуальных кодах! Развил- 
ся даже особый род режиссерско- 
оформительского искусства (дизайном 
его называть не хочется) — зрелищное 
воплощение ответов «молодежи» на 
празднествах, митингах, парадах, а 
также на экранах, плакатах, листах. 

Не мелочь“ли, как называется кафе? 
Ну и пусть себе будет «Молодежное», 
даже если толпятся там алкаши без 
возраста. Какая разница, что за слова 
треплет ветер на линялом кумаче? 
Ведь все знают, что на самом деле 
молодежная стройка — не молодеж- 
ная, как и экипаж, цех, смена, почин... 
Никто не думал, во что выльются пов- 
торяемые без души и без ума слова, 
сляпанные в качестве «халтурки» пла- 
каты, выпускаемые кое-как товары. 

Всякий, кому приходится ездить в 
автобусе, электричке, в метро, знает, 
что у плакатно-митинговых призывов к 
молодежи есть двойники — это ставший 

ивычным, как старая мозоль, набор 


Арёлаязяуе эти — кривое зеркало 
им. Н. А. Некрасова 
еес{го.пеКгазоуКа.ги 
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плакатов, с которых глядят физически 
переразвитые, по моральной чистоте 
недосягаемые, готовые ответить на лю- 
бой очередной призыв молодые ге- 
рои; и трамвайно-автобусный фольк- 
лор отражает их в образе наглых и 
распущенных бездельников, которые 
«расселись», «матери не помогут», 
«только пьют да орут в парадном». 

Перечисление фантомов и теней 
«молодежи», возвеличивающих ее 
портретов и унижающих карикатур 
можно продолжать до бесконечности. 
Но достаточно и сказанного, чтобы 
обосновать наш вывод. Прозвучит он, 
может быть, и парадоксально: на са- 
мом деле молодежи нет. Есть вывески 
и отражения, есть «молодежные» мо- 
да и стиль. Есть молодежные органи- 
зации и даже комитеты молодежных 
организаций. А молодежи нет. 

Разумеется, есть молодость с ее 
радостями и грустью. Разумеется, в 
стране довольно много людей в воз- 
расте, скажем, 17 или 23 лет. Тем, кто 
считает, что факт сей показывает или, 
пуще того, доказывает обратное, зада- 
дим вопрос: означает ли что-нибудь 
наличие в стране множества персон 
в возрасте 38, 42 или 47 лет? Разве 
есть у нас социальная категория, ко- 
торую составляют «лица среднего 
возраста»? Разве призовешь их — в 
отдельности от всего остального наро- 
да — на стройки или поля? И нет для 
них особого стиля или особого индек- 
са, особого универмага и кафе. Они 
ведь и есть народ. (Правда, за ними 
идут «пожилые», персональные и им- 
персональные пенсионеры. Те тоже, 
как и «молодежь», считаются особой 
разновидностью людей. Им — особые 
товары, особые магазины и прилавки. 
Свои билеты и свои организации. И 
особое, двойное — плакатное { трамвай- 
ное — отношение к ним, то есть почет 
+ отвержение.) 

Из практики оккультизма извест- 
но, что заклинание и вызывание духов 
обязательно дает некий результат, 
пусть даже и обратный предполагае- 
мому. Нет особой категории людей, 
которых надо называть специальным 
словом «молодежь», но особый род 
проблем, которые зовутся «молодеж- 
ными», накликать удалось. 

Если кого-то удивляет, что мы ви- 
дим источник «молодежных» проблем 
вне молодежи, просим порассуждать 
вместе: как могут те, кто пришел в 
мир позже и застал его сложенным 
старшими, кто живет в нем зависи- 
мым, воспитуемым, не наделенным 
ответственностью и т. д., быть причи- 
ной, источником, субъектом каких-то 
действий или проблем, а не их след- 
ствием и объектом? Разве порядки для 
родителей в мире строят дети? Нет, 
молодежные проблемы, как и индекс 
«М», как и саму «молодежь», придума- 
ли не молодые. Но дух так или иначе 
вызван. Он стремится, позволим себе 
горькую шутку, залезть в бутылку, а 
за неимением оной и в шприц, или 


в спрей. И есть ответ так называемой 
(или так вызываемой) молодежи на 
обывательское выделение из общества 
части его членов по признаку «воз- 
раст» и вменения им особых обязан- 
ностей и даже прав. Ответом стало, 

и иначе не могло быть, распростране- 
ние среди самих выделяемых имен- 
но этого — «молодежного» — принци- 
па организации социальных отношений 
и культурных образцов. 

О пресловутой молодежной куль- 
гуре мы скажем подробнее. Но сна- 
чала надо непременно написать про 
ползущее скорее СПИДа злокачест- 
венное заболевание. Оно поражает 
молодых людей в их коллективах: 
все виды отношений начинают органи- 
зовываться там по признаку возраста 
или стажа. Права и обязанности, при- 
вилегии и лишения, блага материаль- 
ные и духовные, сама мораль и нрав- 
ственность распределяются между 
людьми не по принципу всеобщего 
равенства, не по различиям в заслу- 
гах и достижениях. Принципом оказы- 
вается календарь: кто старше, кто 
раньше — тот привилегирован. Придет 
твое время — будешь и ты в своем 
праве, а пока ты ничто. 

На этом своеобразном природном 
праве зиждется вся система «дедов- 
щины» в воинских частях, системы гос- 
подства и подчинения и в трудколо- 
ниях, и в обычных ПТУ. Это «заболе- 
вание» распространяется не без помо- 
щи «взрослого» общества все шире. 
Мы назвали его злокачественным по- 
тому, что оно есть продукт перерож- 
дения нормальных отношений. Эта 
система обладает, на первый взгляд, 
едва ли не всеми атрибутами нормаль- 
ной социальности. В этих отношениях 
есть свои привязанности и свои анта- 
гонизмы, надежды и горести, тор- 
жество и отчаянье. Прошедшим через 
них людям эти отношения повозраст- 
ного распределения прав и обязанно- 
стей (первые — старшим, вторые — 
младшим) демонстрируют, так сказать, 
«всю жизнь» в миниатюре. Система 
«как нас били, так и мы вас, конечно, 
бить будем» многим импонирует по- 
добием справедливости (а также 
устранением ответственности за со- 
деянное зло, непременностью «попада- 
ния из грязи в князи» и пр.). 

Ограничение общечеловеческого — 
любви, дружбы, помощи, чести — теми 
или иными рамками своего возраста, 
призыва, курса ничем не лучше более 
знакомого нам ограничения своим 
классом, своей нацией или расой, 

В определенном смысле даже хуже. 
Национальное, классовое угнетение, 
как известно, можно сбросить. А при 
этой «скользящей» системе угнетен- 
ные — сами будущие угнетатели. Та- 
кие вот цветы зла взрастили, на наш 
взгляд, те, кто делил общество на 
«нас» и «нынешнюю молодежь», ос- 
тавляя за собой право эту «мо- 
лодежь» ругать или хвалить. 

Желающие увидеть в этом вечную 
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проблему «отцов и детей» — не спе- 
шите. У классика слова эти были к 
месту. Они указывали на парадокс: 
смотрите, одна семья, все родные, а 
ведь какие разные, как разошлись! 

У нас же вкладывают иной смысл: 
молодые должны слушаться старших, 
а они по-своему норовят! Эту мане- 
ру — представлять общество как семью, 
а отношения в нем как отношения от- 
цов и детей — мы слишком хорошо 
знаем из давней и недавней истории. 
Остерегитесь! 

Другим следствием «возрастного» 
подхода стали события в сфере куль- 
туры и искусства. Мы собираемся го- 
ворить о культуре, которую обычно 
называют все тем же словом «моло- 
дежная», а к слову культура прибав- 
ляют приставки суб-, контр- или рок-'. 
У нас, считают те, кто убежден, что 
молодежные проблемы нам создает 
молодежь, не было бы этих проблем, 
если бы не эта молодежная, будь она 
неладна, культура. Источник ее, счита- 
ют они с некоторой непоследователь- 
ностью, не в молодежи. Наша моло- 
дежь сама бы до такого не додума- 
лась (мы же не додумались!). Ее источ- 
ник — «Запад». Бесспорным, на их 
взгляд, доказательством служат ино- 
странные и сплошь непонятные им сло- 
ва, образы, ритмы, символы, а также 
имеющиеся в их распоряжении «вра- 
жеские» секретные инструкции, пред- 
писывающие подрывать наш строй, 
действуя на молодежь рок-культурой. 

Ей-богу, смешно отводить от себя 
ответственность, тыкать пальцем в 
Запад, обвиняя его в растлении нашей 
молодежи. Ведь при всей мощи его 
радиостанций, его шоу-бизнеса, видео- 
индустрии, легкой промышленности 
и дизайна Западу и не снились такие 
возможности для рекламы его гадкого 
образа жизни, которые есть у пропа- 
гандистов наших достижений. Ему не 
обрушить на нас те квадратные кило- 
Метры наглядной агитации, круглосу- 
точные вещания, килотонны ширпотре- 
ба, которые посвятили нашей молоде- 
жи наши собственные идеологи, про- 
изводственники, режиссеры и худож- 
ники. 

Как не видеть, что по структуре, то 
есть по своим непроизвольным и важ- 
нейшим внутренним чертам, вся эта 
пугающая вышеназванных мастеров 
воспитания молодежная культура точь- 
в-точь отражает адресовавшееся «мо- 
лодежи» попечительно-воспитательное 
порожнее внимание. А уж эти ее на- 
рочито «западные» ярлыки более все- 
го другого говорят о местном проис- 
хождении, ибо адресованы, разумеется, 
не самой себе, а именно попечителям- 
воспитателям как прямой ответ насаж- 
давшейся ими системе демонстратив- 
ного, вывесочно-плакатного патриотиз- 
ма. Точно также лукавят или наивни- 


1 Слово «рок» употребляется далее в пре- 
дельно расширенном значении: вся выросшая 
стоятельно, в противостоянии официозу и его 
ициям сумма культурных форм. Искусствове- 
а еБибрзаелениее не устроит, социологу оно 
ИЩет „своей остью и интенцио- 
АНН ВВ" 
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чают те, кто слышит в громкой музыке 
и выкрикиваниях слов одно лишь под- 
ражание западным рок-исполнителям. 
Они не хотят увидеть в этом куда бо- 
лее явное пародийное подражание, но 
подражание-отвержение, карикатуру 
той бравурной музыки и тех громких 
словес, которые местные рок-музыкан- 
ты наслушались за свою жизнь куда 
больше, чем всех «дисков», вместе 
взятых. И пусть режиссеры так назы- 
ваемых массовых действ спросят свою 
совесть и совесть тех, кто писал им 
сценарии и текстовки. Тогда найдется 
ответ, почему именно такие у нас рок- 
фестивали и хит-парады, такие «тусов- 
ки» и «сейшены». Ответ — там, а не 

в импортных видеоклипах, хоть и 
очень соблазнительно списать собст- 
венные грехи на идеологическую конт- 
рабанду. Свой ответ со стороны «мо- 
лодежи» получили и наши модельеры 
и наши легпромовцы — создатели так 
называемой «молодежной одежды». 
Пародией на их изделия, а не копией 
рок-кумиров являются носимые «мо- 
лодежью» вещи, от кожи металлистов 
до штанов люберов. 

Увы, дело не в тряпках и красках, 
не в материальной культуре молодежи. 
Не в самих стилях. Ибо все знают, что 
когда крики улягутся, когда ругаемая 
«молодежь» перестанет нечто носить, 
употреблять, делать, это нечто со 
скрипом осваивается промышленными 
дизайнерами, модельерами и даже тех- 
нологами. Оно появляется на прилав- 
ке, увенчанное королевским индексом 
«М». Оно становится одним из эле- 
ментов «молодежного стиля» и его 
начинают покупать те, у кого есть 
средства приплатить за пресловутый 
индекс, но нет иных возможностей 
выглядеть «молодежно». 

Справедливости ради надо ска- 
зать, что «снашивание» некогда 
скандальных авангардных образцов 
в обществе со столь многоэтаж- 
ной структурой, как наша, происхо- 
дит долго. Ведь есть еще люди, 
которые недоборолись с узкими брю- 
ками в 50-х. Чего уж говорить о тех, 
кто считает главной опасностью для 
страны рок. Еще и еще раз. Будет 
очередной злонамеренной ошибкой 
(или чудом сохраненной наивностью) 
не услышать, что вопль, несущийся из 
«молодежной» среды, обращен не к 
кому-либо, а к нам. К тем самым «от- 
цам», что сетуют, к пенсионерам, что 
злятся, к ответработникам, что осуж- 
дают. И нечего прятаться за то об- 
стоятельство, что вопль этот идет на 
«заграничном» языке, а мы, мол, его 
не обязаны понимать. Нет, только на 
таком, нарочито чуждом языке эти 
вопли и будут звучать до тех пор, 
пока не будут услышаны. И действи- 
тельно, лишь тогда, когда зашевели- 
лись те, кому они на самом деле были 
адресованы, тогда в знаковые систе- 
мы новой молодежной культуры и 
стали входить родная музыка и слова. 
Ибо это — более тонкие, более изощ- 
ренные знаки. Появились отечествен- 
ные одежды, значки из киоска, не- 


англизированные жаргоны. Но только 
привкус отстранения в них — то режу- 
ще-острый, то почти неприметный — 
от злой издевки концептуалистов до 
ласкового пошучивания «митьков» — 
показывает: мы вам возвращаем все 
это. Стоит по очереди подчеркнуть 
все местоимения в этой фразе, вду- 
маться и в это «вам» и в это «это». 

Да, ответственность создателей 
«казенной», «официальной», визуаль- 
ной культуры, обращенной к мо- 
лодежи, именно такова. Измерить ее 
можно мерой скандальности неофици- 
альной, «неформальной» визуальной 
культуры. Точно так же можно изме- 
рять ответственность идеологов. 

С объявлением окончания эпохи зас- 
тоя профессионалы-изготовители всего 
«молодежного» не подали в отставку. 
Часть из них надеется, что через неко- 
торое время можно будет снова гово- 
рить, рисовать, выпускать то же самое. 
Другая смекает, что можно уже сей- 
час, только надо аранжировать это под 
рок, постмодерн и т. п. От того, что 
мы обнародовали наши разоблачитель- 
ные филиппики в адрес тех, кто фабри- 
кует и собирается далее фабриковать 
потребительские и иные изделия с ин- 
дексом «М» — «молодежное», ситуация 
вряд ли изменится. Она может изме- 
ниться от причин основательных, соци- 
альных. Должен перейти на иные рель- 
сы, ни много ни мало, сам процесс со- 
циальной дифференциации в нашем 
обществе. Деление на возрастные ка- 
тегории, на степени зрелости (вроде 
груш — незрелые, зрелые, перезрелые) 
должно замениться на множество иных. 
Именно множество — шкал, рядов, ие- 
рархий, ни одна из которых не полу- 
чает преимущественного перед други- 
ми значения, а «работает» в пределах 
своей ситуации — вот альтернатива, обе- 
щающая новую динамичную жизнь для 
всех, в том числе и для тех, кому хо- 
чется быть молодым. Особенность пе- 
рехода на такие рельсы множествен- 
ности, рельсы социалистического плю- 
рализма в том, что осуществлен он 
может быть только «на местах», толь- 
ко созданием конкретных ситуаций в 
искусстве, дизайне, ремесле, в данной 
отрасли промышленности, на данном 
предприятии. 

Читатель спросит: вы что же, против 
молодежного дизайна, против того, 
чтобы учитывать потребности молоде- 
жи, специфику возраста? (Любящий за- 
давать такие вопросы читатель обычно, 
не давая ответить, развивает их далее: 
вы хотите, чтоб все были одеты одина- 
ково или как попало, чтоб у нашей 
молодежи не было ярких, веселых ве- 
щей, чтоб мы опять отстали от Запа- 
да... и т. д.) Отвечая на эти запальчи- 
вые вопросы, мы говорим: да, эта 
статья написана ради того, чтобы спе- 
цифику «молодежного», как она пони- 
мается сейчас, объявить вымышленной. 
Деление общества на «молодежь» и 
всех остальных вредит обществу, деле- 
ние товаров по такому же принципу 
также не приносит пользы. 

Запальчивый читатель воскликнет: 


только-только мы добились учета 
интересов особой социальной группы, 
как социолог, которому сам бог велел 
это поддерживать, выступает против! 
Социологу действительно пристало под- 
держивать удовлетворение интересов 
общественных групп. Но не одной — 
всех! Социолог знает, что интересы, 
вкусы, потребности групп, огулом вса- 
женных в категорию «М», необычайно 
различны, даже если выделять эти 
группы по возрастному признаку. Со- 
циологу ведомо, что границы внутри 
так называемого «молодежного» воз- 
раста, который зачем-то специальным 
законом хотят установить с 14 до 30 
лет, часто оказываются более выражен- 
ными, чем сами эти рамки; манеры 
пятнадцатилетних сильнее отличаются 
от манер двадцатилетних, чем пове- 
дение людей 28 лет от поведения 
людей 32 лет. (Но это отнюдь не зна- 
чит, что следует вводить два закона — 
для «младшей молодежи» и для «стар- 
шей», что нужны две категории кафе, 
универмагов, два индекса с наценкой.) 
Не годится сам принцип деления лю- 
дей по возрасту как по основному 
признаку их социального положения. 

Существуют иные основания деления 
и объединения людей в группы, сооб- 
щества, категории. Они могут иметь 
самую различную природу — террито- 
риальные, профессиональные, люби- 
тельские, национальные, вкусовые, ми- 
ровоззренческие и т. д. Пытаться, пусть 
даже на основе социологических све- 
дений, законодательно утверждать каж- 
дый из этих принципов деления, ладить 
под него сеть магазинов или общепита, 
учреждать особый род дизайна и на- 
ценок и невозможно и не нужно. 

Нужно и возможно дать простран- 
ство и время для проявления всех этих 
группообразующих сил. Когда они ут- 
вердят себя на общественной арене, 

в жизни, в практике, тогда и в дизай- 
не они найдут свои отклики, свой язык, 
свою стилистику. Если же вдобавок 
будет существовать гибкая и мобиль- 
ная промышленность с такой же тор- 
говлей, то соответствующие товары (и 
некоторые наверняка с наценками!) 

не замедлят появиться, доставив 
продукт дизайнерского труда его ад- 
ресату-потребителю. 

Порицаемая эпатажная молодежная 
культура сама по себе еще целиком 
дитя старой ситуации. Она принимает 
выделение себя из «взрослого» обще- 
ства, только делает вид, что сама бро- 
сает ему вызов. В этом смысле пред- 
стоит преодолеть «контр-», «анти-» 
культуру, преодолеть не только ка- 
зенно-молодежный, но и ее нефор- 
Мально-молодежный стиль. Однако сей- 
час она может послужить и дизайне- 
рам, и искусствоведам перзым и пока 
единственным примером того, как 
социальная группа рождает свой стиль, 
свой дизайн. Если поможем — таких 
ТТ: станет много. 
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ХРОНИКА 


Подписано 
соглашение 


Между Союзом дизайнеров СССР и 
Обществом дизайнеров Америки (ТШ$А) 
подписано соглашение о взаимном со- 
трудничестве и обменах. В речи перед 
подписанием соглашения президент 
ТШО5А П. Вудинг, приветствуя начало ра- 
бочих творческих связей между дизай- 
нерскими организациями двух стран, 
подробно рассказал о первом совме- 
стном мероприятии — выставке «Дизайн 
США», которая начиная с мая 1989 года 
будет экспонироваться в девяти городах 
Советского Союза. Планируемая вы- 
ставка финансируется Информационным 
агентством США (ЮСИА) и будет пред- 
ставлять собой усовершенствованный 
вариант выставки, проходящей сейчас в 
странах Восточной Европы. Экспозиция 
пополнится последними наиболее инте- 
ресными работами американских дизай- 
неров. 

Проведение выставки «Дизайн США» 
явится одним из важных американо-со- 
ветских мероприятий, проводимых в со- 
ответствии с Соглашением о культурных 
обменах, подписанным Р. Рейганом и 
М. С. Горбачевым во время встречи на 
высшем уровне в Москве. 


В Центре Помпиду 


В Центре культуры и искусств им. 
Ж. Помпиду (Париж) в июне—сентябре 
1988 года работала выставка «Француз- 
ский дизайн 1960—1990 гг.». Экспозиция 
отразила тридцатилетний путь развития 
французского дизайна, его специфику, 
место в мировом дизайне. Организа- 
торы выставки стремились показать ис- 
токи современного дизайна во Фран- 
ции, сложившегося в результате кон- 
фронтации и взаимного влияния идей 
функционализма и традиционного для 
этой страны тяготения к декоративности 
промышленных изделий. Большая часть 
экспозиции отводится мебели, предме- 
там оборудования жилого интерьера, 
изделиям для быта, так как в послед- 
нее время именно эта сфера дизайна 
развивается во Франции наиболее ус- 
пешно. Выставка наглядно показала эво- 
люцию французского дизайна под вли- 
янием сначала Ульмского Высшего учи- 
лища художественного конструирования, 
позже — работ японских дизайнеров, а 
в области графического дизайна — под 
воздействием швейцарской и польской 
школ прикладной графики. 

В разделе, посвященном современ- 
ному состоянию дизайна во Франции и 
ближайшим перспективам его развития, 
показаны достижения в использовании 
ЭВМ и видеотехники в проектной ра- 
боте. В то же время этот раздел отра- 
жает вновь возрождающийся интерес 
дизайнеров к декоративно-прикладному 
искусству. 


По мнению некоторых специалистов, 
инженерное и художественное начала 
во французском дизайне дс сих пор не 
слились воедино, а продолжают лишь 
сосуществовать. Оценки этого явления 
самые разнообразные — от положитель- 
ных до резко отрицательных; однако 
выставка показала, что дизайн во Фран- 
ции имеет свое лицо, свою школу и 
уже дал немало образцов, эстетический 
уровень которых не уступает мировому. 


Семинар в Ереване 


Воспитывать художественный вкус 
надо со школьной скамьи — с этим ни- 
кто не спорит; однако из года в год 
мы неизменно констатируем отставание 
в деле эстетического образования в 
школе. 

Реальным и продуктивным путем в 
этом направлении представляется слия- 
ние процессов трудового и эстетиче- 
ского воспитания через приобщение 
учащихся к дизайну и эргономике — к 
единству материальной и духовной 
культуры, технического и эстетического 
творчества. Особо важным звеном в 
этой цепи являются станции юных техни- 
ков, которые, наряду с формированием 
у детей занимающихся техническим 
творчеством, инженерного мышления, 
должны формировать эстетическое от- 
ношение к объекту и продукту труда. 

Роли дизайна в техническом творче- 
стве детей был посвящен специальный 
семинар в Ереване, организованный Ар- 
мянским филиалом ВНИИТЭ совместно 
с Центральной станцией юных техников. 
На семинар были приглашены предста- 
вители станций юных техников респуб- 
лики, преподаватели изобразительного 
искусства общеобразовательных школ. 

Семинар принял решение считать 
необходимым создать при станциях 
юных техников республики учебно-про- 
изводственные дизайн-кружки, способ- 
ные вести проектную и научно-методи- 
ческую работу в соответствии с направ- 
лениями учебных станций. Рекомендо- 
вать Армянскому филиалу ВНИИТЭ со- 
вместно с соответствующим отделом 
Министерства народного образования 
Арм. ССР разработать методику вклю- 
чения курса по основам дизайна в учеб- 
ные циклы станций юных техников и в 
программы общеобразовательных школ 
республики. 


ХАЧАТРЯН И. Г., АФ ВНИИТЭ 
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НЕЙ или цветовой эффект, но оставля- 
ий неизменным тип, точнее, стерео- 

т 

х 


ПРОЕКТЫ, ИЗДЕЛИЯ 


Галстуки. Проблема развития жанра 


Мы привыкли к классической трактовке галстука как подчиненной, дополнительной детали костюма. 
Автор статьи отстаивает другую позицию: галстук — выразительный партнер в ансамбле костюма, он 
способен нести определенную идентифицирующую функцию. 


СИДОРЕНКО Е. В., художник-технолог, ВНИИТГП 


Анализируя современное состояние 
галстучного производства как в нашей 
стране, так и за рубежом, приходишь 
к выводу, что эта область текстильного 
дизайна отличается наибольшей кон- 
сервативностью и на протяжении мно- 
гих десятков лет устойчиво сохраняет 
всем известный стереотип галстучного 
рисунка. В основе этого стереотипа ле- 
жит классическая трактовка галстука 
как подчиненной детали в художест- 
венном ансамбле костюма. 


Однако эта классическая трактовка 
перестала быть единственно возмож- 
ной после того, как кто-то из молодых 
авангардистов надел галстук не под ко- 
стюм, а — вместо костюма, прямо на 
голое тело. Появилась новая идея — 
галстук-костюм, — превратившая тра- 
диционную и едва ли не самую кон- 
сервативную вещь в один из символов 
молодежного бунта против всего на- 
пыщенного, чопорного, заорганизован- 
ного. 


Правда, эта выходка не произвела 
такого же взрывного эффекта, как, на- 
пример, джинсы, породившие «джинсо- 
вый стиль» но она дала импульс иной, 
оригинальной трактовке галстука как 
вещи самодостаточной, способной при- 
нимать на себя главную нагрузку в 
образно-символической идентификации 
человека в социальном мире. И все- 
таки проектный поиск, раскрывающий 
художественные возможности неклас- 
сической концепции галстука, не полу- 
чил должного развития. 

Это и понятно. 


Длительное господство классической 
концепции галстука как детали, пол- 
ностью детерминированной костюмом, 
не способствовало тому, чтобы к раз- 
работке новых художественных идей в 
создании галстуков привлекались талан- 
тливые Модельеры, дизайнеры. Ведь 
галстук, согласно этой позиции, не яв- 
ляется самостоятельным жанром ис- 
кусстваа дающим простор проектно-ху- 
дожественному воображению. Кроме 
причин управленческих, производствен- 
но-технологических и экономических 
есть причины сугубо профессиональные, 
связанные с неразвитостью этого спе- 
цифического жанра проектного искусст- 
ва и, как следствие, с неразвитостью 
соответствующего слоя эстетической 
культуры в обществе в целом: у потре- 
бителей, экспертов, представителей про- 
мышленности и торговли. 


Бывая на художественных советах, 
удивляешься тому, как художники из 
городов и регионов, с различных пред- 
приятий и объединений, не сговарива- 
ясь, делают почти одно и то же. Их 
творческие усилия направлены на по- 
иск еще и еще одного, почти неуло- 
вимого нюанса в текстуре изделия, да- 
ющего столь же неуловимый фактур- 


веннегх. вбразаомзделия не проис- 


пееного паоаоаокоя нового худо- 
те! еотееисховмти и развитие жан- 


ра в целом. В результате потребитель- 
ский ассортимент галстуков оказывает- 
ся суженным до одного усредненного 
типа, в котором нет и намека на раз- 
личие между молодежным и респекта- 
бельным, праздничным и повседнев- 
ным, театральным и официально-эти- 
кетным, летним и зимним, мужским и 
женским, а также различия в стиле- 
вых решениях («ретро», «авангард», «но- 
вая волна»). Дизайнеры как бы доб- 
ровольно загнали себя в прокрустово 
ложе некоего усредненного стереоти- 
па, откуда нет выхода на действитель- 
но разнообразный ассортимент, отвеча- 
ющий многообразию образов жизни, 
эстетических контекстов и стилей по- 
ведения человека в современном ми- 
ре. Галстук как объект проектирова- 
ния оказался в каком-то смысле вне 
сферы основных ведущих стилевых 
процессов и модных течений художе- 
ственной культуры, и в частности в 
дизайне, где тон задают дизайн радио- 
электроники, графический дизайн или 
автомобильный дизайн. Конечно, гал- 
стук как жанр не может конкурировать 
в лидерстве с вышеназванными синте- 
тическими жанрами, и не в этом дело, 
но с художественной точки зрения ка- 
мерность этого жанра не может счи- 
таться недостатком и препятствием к 
тому, чтобы рассматривать его как рав- 
ноценный с другими. 

Полезно, например, сравнить стиле- 
вые процессы, происходящие в графи- 
ческом дизайне, в частности, развитие 
стиля «мемфис» с распространением 
«новой волны», с тенденциями формо- 
образования в галстучном производст- 
ве. На фоне индивидуальностей и имен 
с мировой славой разнообразных 
творческих направлений и концепций 
в графическом дизайне «галстучный ди- 
зайн» выглядит слишком невыгодно — 
усоедненно-безлико, несовременно, вне 
сферы влияния общего стилевого про- 
цесса. Почему, например, стиль «но- 
вая волна» совершенно не затронул 
дизайнеров-галстучников? Не потому ли, 
что, находясь под гипнозом стереоти- 
па, они просто не включены в худо- 
жественные процессы, захватившие 
смежные области дизайна одежды, и 
порой ничего и не знают о них? Меж- 
ду тем, галстук — наиболее динамич- 
ный элемент костюма, способный мгно- 
венно реагировать на малейшие изме- 
нения в социально-психологической ат- 
мосфере, в ценностных ориентациях 
общества, в стиле и моде. Он может 
быть не только выдержанным в стро- 
гих классических нормах стиля, но и 
таким же остро публицистичным, как, 
например, майка с портретами Горба- 
чеза и Рейгана, выпущенная американ- 
цами накануне их встречи в Москве. 
Если бы наша галстучная промышлен- 
ность и дизайнеры захотели бы быть 
порасторопней и предприимчивей, они 
живо среагировали бы на бум в за- 
падных странах на советскую револю- 
ционную символику в связи с нашей 
перестройкой. В областях высокой тех- 


нологии нам трудно конкурировать с 
Западом, но есть такие области про- 
мышленного дизайна, где мы вполне 
могли бы быть конкурентоспособными. 
И к ним, безусловно, относится весь 
текстильный дизайн, в котором у нас 
есть богатейшие многонациональные 
художественные традиции. Однако 
порожденные застоем конформизм, со- 
циальная апатия, низкий духовный и 
интеллектуальный тонус некоторых ра- 
ботников становятся труднопреодоли- 
мым препятствием, в котором вязнет, 
как в болоте, всякая инициатива, нару- 
шающая образ стереотипа. 

Теперь несколько слов о коллекции 
молодежных галстуков, частично пред- 
ставленной в эскизах и изделиях на 
снимках, 

Эта коллекция была разработана ав- 


тором статьи под руководством зав. 
отделом А. М. Купервасера во 
ВНИИТГП в 1986—1987 годах. Всего в 


нее вошло 40 эскизов, группирующих- 
ся в серии, каждая из которых раз- 
вивает ту или иную художественную 
идею. В целом коллекция была заду- 
Мана как исследование новых путей в 
художественном проектировании гал- 
стуков. В процессе решения этой зада- 
чи складывались некоторые художест- 
венные принципы авторской концеп- 
ции, не претендующей на всеобщность, 
а лишь показывающей возможность и 
необходимость альтернативных подхо- 
дов в этом жанре проектирования. В 
исходной установке не было задачи 
создать разнообразный и исчерпываю- 
щий ассортимент галстуков — думает- 
ся, что разнообразие и полноценность 
потребительского ассортимента возник- 
нут как следствие действительного 
многообразия авторских индивидуаль- 
ностей. Отсутствие таких творческих 
личностей не может быть возмещено, 
на наш взгляд, логически построенной 
программой ассортимента. 

Разработанная коллекция — один из 
возможных вариантов художественной 
интерпретации неклассической эстетиче- 
ской концепции галстука, трактующей 
его как по меньшей мере равноправ- 
ного выразительного партнера в ансам- 
бле костюма. 

Галстук может принимать на себя 
роль главной композиционной детали, 
с помощью которой человек, иденти- 
фицирующий свой социально-ценност- 
ный образ, выражает свои эстетичес- 
кие, социально-групповые, ситуацион- 
ные ориентации (в аналогичной функ- 
ции молодежь использует всякого рода 
булавки, металлические застежки, це- 
почки, молнии, шнурки, а также косме- 
тику и другие детали-символы). При 
такой трактовке галстук правомерно со- 
здавать как относительно самостоятель- 
ное и завершенное в себе художест- 
венное произведение с нетрадицион- 
ной композицией, в которой на неуло- 
вимой грани сплетаются сложность и 
простота, живописность и графичность, 
диссонанс и гармония форм. При этом 
стремление к лаконичности галстучного 
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рисунка остается непременным услови- 
ем хорошего вкуса. 

Такой подход даст возможность за- 
думывать образ галстука как бы в об- 
разном ключе конкретного человека: 
подчеркивать его индивидуальность, вы- 
годно и выразительно оттенять его 
внешность и характер, предугадывать 
ситуацию использования. Деловой кос- 
тюм не способен взять на себя эту 
роль, поскольку его образная функ- 
ция, скорее, противоположна сказанно- 
му: это своего рода униформа, облег- 
чающая, а зачастую являющаяся не- 
пременным условием ролевой иденти- 
фикации человека в системе формали- 
зованных отношений. Классическая 
трактовка галстука является в сущнос- 
ти частью концепции делового костю- 
ма. Но реально многообразие стилей 
жизни и поведений людей требует со- 
ответствующего многообразия подхода 
к художественному оформлению кос- 
тюмного ансамбля. 

Все эти идейные установки неклас- 
сической концепции необходимо пере- 
вести еще на язык современного стиля 
и моды. Одной из характерных устой- 
чивых тенденций современного стиля 
является художественное цитирование 
стилей других исторических эпох, а 
также стилевые ассоциации с культу- 
рами других народов (например, вос- 
точные ориентации европейских дизай- 
неров все еще остаются одной из до- 
минант современного стиля). Другим 
актуальным мотивом формообразова- 
ния являются экологические пережива- 
ния современного человека. Вместе с 
тем сохраняются интонации бережного 
интеллигентного отношения к ценнос- 
тям классики. Это выражается не в 
прямом цитировании, а в изысканной 
отточенности языка, характерного, в 
частности, для «новой волны». Можно 
также отметить такие особенности фор- 
мообразования в текстиле и одежде, 
как сочетание геометрических и плас- 
тических форм (в частности, геометри- 

ского и растительного орнамента), 

ногослойность формы, совмещение 
БРИТ е6ва(разных стилей). Все эти 
еныеН. Тендераяяванашли свое пре- 
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ломление в разработанной коллекции 
галстуков. 

Когда приходишь к ясному осозна- 
нию художественной задачи, небольшое 
поле галстука уже не кажется неболь- 
шим: оно способно быть плоскостью 
и объемом, у него появляется лицевая 
и оборотная стороны, рисунок вступа- 
ет во взаимодействие с конструкцией 
(кроем, тектоникой силуэтом) галстука 
и поиск художественного решения как 
бы переходит за физические границы 
галстука. В частности, автора интере- 
совал вопрос, как сходятся в современ- 
ном стилевом процессе два полярных, 
казалось бы, мотива: неоавангардизм 
с его ориентацией на «эстетику прямо- 
го угла» искусства 20-х годов и ориен- 
тация на традиционализм и архаизм, в 
частности, на эстетику средневековой 
Японии с ее особым чувством пластич- 
ности, текучести форм природы и пред- 
метов. Пережить эстетическую притя- 
гательность этих противоположных по- 
люсов, найти точки их схождения, пре- 
одолеть их несходство в собственном 
художественном опыте и претворить 


эстетическое переживание в новой ху- 
дожественной форме — так, нам ка- 
жется, художник отвечает на подобные 
вопросы. При этом он стремится из- 
бежать как внешнего подражания пер- 
воисточникам, так и грубой их модер- 
низации, стремится достигнуть художе- 
ственной глубины и прозрачности ре- 
шения, в котором настоящее светится 
сквозь прошлое, а будущее — сквозь 
настоящее. 

Возвращаясь в заключение к глав- 
ной мысли статьи, еще раз повторим: 
профессиональная задача дизайнеров- 
галстучников состоит сейчас в том, что- 
бы, осознав эту сферу как самостоя- 
тельный мир художественно-проектной 
культуры, вывести ее из застоя, сде- 
лать ее сферой интересных творческих 
концепций и художественных программ. 
Но, конечно, полноценное развитие 
всякого жанра невозможно без разви- 
той художественной критики, которая 
выполняет, пожалуй наиболее важную 
роль в становлении художественного 
самосознания. 

Получено редакцией 14.01.88 
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Экологический дизайн: поиски, результаты 


В майском номере «Технической 
эстетики» были опубликованы 
материалы «круглого стола», на 
котором теоретики и практики 
дизайна обсуждали проблемы 
«экологического дизайна». Как 
обычно, встрече предшествовала 
подготовительная работа — ре- 
дакция заранее разослала воп- 
росы, определившие основные 
направления дискуссии. Не все 
специалисты, мнение которых, 

на наш взгляд, представляет ин- 
терес для читателя, смогли при- 
ехать в Москву, поэтому их уча- 
стие в беседе оказалось заочным. 
Среди них — известный амери- 
канский дизайнер, доктор фило- 
софии, профессор Канзасского 
университета Виктор Папанек, 
который прислал в редакцию 
большое и интересное письмо. 
Напомним вкратце вопросы 
«круглого стола», на которые 
отвечает сегодня наш корреспон- 
дент: что вмещает в себя поня- 
тие «экологический дизайн», ка- 
ким может быть его ответ на 
экологический призыв современ- 
ности? По какой линии происхо- 
дит или должна происходить эко- 
логизация дизайна? Если можно 
говорить об обособлении экоди- 
зайна как самостоятельного нап- 
равления, то каковы его задачи? 
Способно ли наше современное 
дизайнерское образование гото- 
вить специалистов с экологиче- 
ским мышлением или оно нужда- 
ется для этого в идейной и мето- 
дической перестройке? 
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Дизайн, непосредственно ориенти- 
рованный на разработку изделий, ору- 
дий, машин и прочих предметов мате- 
риальной культуры, оказывает прямое 
и глубокое воздействие на экологиче- 
скую ситуацию. Это можно без труда 
доказать: «жизнь» любого изделия — 

с момента его создания до существо- 
вания в виде отходов — делится по 
крайней мере на пять отдельных цик- 
лов (или фаз), каждый из которых 
потенциально может принести огром- 
ный экологический ущерб. 

Уже сам выбор материалов для из- 
делия небезразличен для природы. Так, 
в процессе добычи руды, из которой 
затем выплавляется металл для авто- 
мобилей, происходит значительное за- 
грязнение атмосферы. Любимый совре- 
менными дизайнерами пенополистирол, 
используемый, например, при изготов- 
лении дешевых одноразовых кофейных 
чашек, непосредственно приводит к 
расширению озонной «дыры» над Ан- 
тарктидой, что вызывает резкое повы- 
шение ультрафиолетового излучения 
на всей территории земного шара, спо- 
собствуя увеличению количества рако- 
вых заболеваний кожи и крови, а также 
различных врожденных аномалий. Одна- 
ко не следует воспринимать это пре- 
достережение как призыв к бездейст- 
вию. Скорее я пытаюсь убедить дизай- 
неров в том, что в своей работе они 
всегда сталкиваются с необходимостью 
выбора, и от их решения будут зави- 
сеть самые широкие экологические по- 
следствия. 

Фактическое производство изделий 
также имеет экологическую подоплеку. 
Здесь перед дизайнером снова встает 
множество вопросов. Не вреден ли сам 
процесс производства для рабочих из- 
за токсичных испарений, радиации и 
т. дз Не происходит ли выброс в ат- 
мосферу вредных веществ через фаб- 
ричные дымовые трубы? Ведь мы все 
знаем про микрочастицы в газах, вы- 
брос которых заводами на Среднем 
Западе США вызывает выпад кислотных 


дождей, оказывающих пагубное воз- 
действие на леса и озера в Канаде; 
или про аналогичный экологический 
ущерб, наносимый заводами Рурского 
региона Западной Германии раститель- 
ной жизни Швеции и Дании. Нет ли 
на заводах утечки жидких отходов, про- 
сачивающихся в почву и отравляющих 
земледельческие угодья, или, что еще 
хуже, проникающих в систему водо- 
снабжения? 

Но пойдем дальше. Часто ли дизай- 
нер при разработке упаковки, в кото- 
рой изделие будет транспортироваться, 
поступать в торговую сеть и к конеч- 
ному потребителю, задумывается об 
экологических последствиях? Серьезная 
опасность нарушения экологического 
равновесия, которую представляет 
пенополистирол, уже была упомянута. 
Помимо его использования в качестве 
материала для изготовления кофейных 
чашек и для сохранения теплыми та- 
ких продуктов питания быстрого приго- 
товления, как гамбургеры, жареные 
цыплята и пицца, пенополистирол при- 
меняется также при создании упаков- 
ки, предохраняющей легко бьющиеся 
изделия (кинофотоаппаратуру, телеви- 
зоры, радиоаппаратуру или точные 
инструменты). Фторуглероды и другие 
соединения, применяемые в аэрозоль- 
ных баллонах для упаковки лака для 
волос, крема для бритья, лакокрасочных 
материалов и разнообразной космети- 
ки, получили широкое распространение, 
несмотря на очевидные доказательства 
того, что эти аэрозольные пропелленты 
непосредственно вызывают разрушение 
озонного слоя атмосферы, который за- 
щищает все живое от ультрафиолето- 
вых лучей солнца. Таким образом, 
фаза проектирования упаковки также 
имеет отношение к «Экодизайну». 

Рассмотрим теперь само закончен- 
ное изделие. Во многих случаях мы 
имеем дело со слишком большим 
количеством различных вариантов по 
сути одной и той же вещи. И, посколь- 
ку на изготовление большинства про- 
мышленных и потребительских това- 
ров затрачиваются невосполнимые 
природные ресурсы, такое излишнее 
изобилие на рынке представляет угро- 
зу в экологическом отношении. Приве- 
дем типичный пример: в Западной Ев- 
ропе, Канаде, Японии и США сегодня 
производится более 250 моделей ви- 
деокамер, которые практически не 
имеют никаких существенных различий. 

Ряд других изделий угрожают эко- 
логическому равновесию более непо- 
средственно. Например, возьмем снего- 
ходы. Широко используемые для зим- 
него отдыха и спорта, они создают та- 
кой уровень шума, что приводят к 
уничтожению мест размножения дикой 
живности, представляют угрозу гнездя- 
щимся птицам. Разного типа вездеходы 
и мопеды повышенной проходимости 
разрушают наиболее ценный слой зем- 
ной поверхности — верхние 10 санти- 
метров почвы, наиболее богатые пере- 
гноем. 
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И, наконец, почти каждое изделие 
представляет серьезную экологическую 
угрозу после окончания срока своей 
полезной службы. Достаточно взглянуть 
на огромные «автомобильные кладби- 
ща» во многих странах, на эти гигант- 
ские груды ржавеющего металла, 
разлагающейся краски, пластиковой 
обивки, на сочащийся прямо в землю 
бензин и масло, которые отравляют 
почву, заражают водоснабжение и при- 
родную среду. Было подсчитано, что 
потребительские отходы средней семьи 
в экономически развитых странах со- 
ставляют ежегодно 16 тонн. Это не 
только создает экологическую угрозу, 
но и является непростительным раз- 
базариванием материалов, которые 
могут быть эффективно использованы 
в качестве вторичного сырья. И это 
одна из тех немногих областей, где 
развивающиеся страны занимают лиди- 
рующее положение: вторичное исполь- 
зование материалов стало там нормой 
жизни. 

Выше я попытался показать, что 
между дизайном и экологией сущест- 
вует очень тесная взаимосвязь, которая 
далеко не так проста, как может пока- 
заться на первый взгляд. Вывод отсюда 
может быть один: дизайн должен учи- 
тывать экологические аспекты, именно 
он должен стать связующим звеном 
между потребностями человека, культу- 
рой и экологией. При этом надо под- 
черкнуть, что «экодизайн» ни при каких 
обстоятельствах не должен быть неза- 
висимым напразлением в дизайне, как 
не должен он быть и лишь одним из 
периферийных элементов в общей си- 
стеме дизайна. Экология должна стать 
не только неотъемлемой частью всего 
профессионального мышления и дея- 
тельности дизайнеров, но и централь- 
ным моментом как в профессиональной 
подготовке молодых дизайнеров и сту- 
дентов, так и в работе уже практику- 
ющих специалистов. Пока же, однако, 
особая экологическая направленность 
мышления дизайнера, учитывающая воз- 
можные последствия его деятельности 
для окружающей среды, вступает в 
непосредственное противоречие с тре- 
мя основными тенденциями в совре- 
менном дизайнерском образовании. 
Прежде всего с принципами радикаль- 
ного функционализма, который с нача- 
ла 20-х годов до недавнего времени 
казался единственно верным и про- 
грессивным путем развития дизайна. 
Не меньший вред приносят безрассуд- 
ное увлечение избыточно высокой тех- 
нологией или самодовлеющие пост- 
модернистские течения «антидизайна» 
в проектировании мебели и электро- 
ники. 

В экологическом дизайн-образовании 
эти тенденции должны быть радикаль- 
но пересмотрены с прогрессивной точ- 
ки зрения. На мой взгляд, все дизай- 
нерское образование должно базиро- 
ваться на экологической методологии 
и концепциях. Под этим подразумева- 
ется научно обоснованное включение 
в программу подготовки дизайнеров, 
научных и педагогических кадров в об- 
ласти дизайна таких предметов, как 
биология, антропология, география 
культуры, этика и прочих смежных 
дисциплин. Социальная и культурная 
экология, так же как философия, будут 
составлять важнейшую часть такого 

учения. Приведу несколько примеров 

го, как экологическое мировоззрение 
ОЖеЕбийзметзиь дизайн. 
оимеря логе скаюг потребители и 


е@ес{го.пеКгазоуКа.ги 


дизайнеры начнут осознавать, что ско- 
рый моральный износ и низкое каче- 
ство продукции вызывают затраты не- 
восполнимых природных ресурсов и 
обусловливают нехватку продукции в 
мировом масштабе, будет расти вни- 
мание к качеству, к увеличению воз- 
можной продолжительности срока 
службы изделий, разрабатываемых с 
применением методов дизайна. В ре- 
зультате стиль будущих изделий будет 
более «вневременным» в противовес 
калейдоскопу быстро сменяющих друг 
друга течений и модных поветрий, на- 
блюдаемому в конце ХХ века. Дизай- 
неры и производители будут, наконец, 
думать о конечных последствиях вне- 
дрения каждого нового изделия, а не 
только руководствоваться соображени- 
ями извлечения наибольших прибылей. 
Будет, наконец, осознано, что любая 
дизайнерская разработка всегда имеет 
определенные последствия в социаль- 
ном и экологическом отношении. По- 
явится глубокая озабоченность состоя- 
нием природы и понимание ее как 
основной защитной и целебной силы, 
действующей в окружающей среде в 
глобальном масштабе. 

В связи с этим нам необходимо на- 
лаживать международное сотрудниче- 
ство в области экодизайна. Никогда 
ранее мир не стоял так близко перед 
лицом опасности глобальных природных 
катастроф: «дыра» в озонном слое 
атмосферы над Антарктидой; токсич- 
ные отходы, которые отравляют реки, 
озера, питьевую и поливную воду; рез- 
кое увеличение количества малярийных 
комаров и мух цеце, размножающихся 
в 600 миллионах выброшенных на свал- 
ку автомобильных покрышках; отходы, 
имеющие период полураспада в 
100 лет, что приводит в негодность 
сельскохозяйственные угодья; непроиз- 
водительное расходование невосполни- 
мых природных ресурсов на упаковку 
и прочие излишества; ядерные аварии, 
происшедшие на атомных электростан- 
циях в Три-Май Айленд (США) и Чер- 
нобыле (СССР), — все это и многое 
другое вызывает растущую обеспоко- 
енность среди населения планеты. 

И эта обеспокоенность особенно высока 
среди всех людей творческого труда, 

в том числе и студентов-дизайнеров, 
которые хотели бы и будут приветство- 
вать новый экологический подход в 
преподавании. 

Поскольку большая часть экологи- 
ческих проблем имеет либо региональ- 
ный, либо глобальный характер, эко- 
дизайн будет — по необходимости — 
одновременно и централизован и де- 
централизован. Только таким образом 
можно решать глобальные проблемы, 
не фряя в то же время и уникальные 
черты различных локальных культурных 
явлений. 

Исходя из этого девизом будущего 
поколения станут следующие слова: 
«Думай глобально, действуй локально, 
планируй сдержанно». 


ХРОНИКА 
ЧССР 

Вторая международная выставка 
«Дизайн — социалистическому общест- 


ву», организованная совместно дизай- 
нерскими институтами Болгарии, Венг- 
рии, ГДР, Кубы, Польши, СССР, Чехо- 
словакии, работала в течение июня в 
Праге и в августе — в Братиславе, 


ШВЕЦИЯ 

В октябре 1989 года в Иенчопинге 
проводятся Международные конферен- 
ция и выставка по вопросам безопасно- 


сти труда и охраны здоровья Ешиа 
Егоопопис$’ 89. Цель мероприятий — 
акцентировать внимание на важности 
формирования производственной сре- 


ды, соответствующей эргономическим 
требованиям, прежде всего требовани- 
ям безопасности труда. Организаторы 
конференции и выставки исходят из то- 
го, что процесс формирования произ- 
водственной среды, удовлетворяющей 
требованиям безопасности труда и со- 
хранения здоровья, может быть эффек- 
тивным лишь в том случае, если эти тре- 
бования будут учтены еще на стадии 
проектирования оборудования и средств 
производства. На выставке будет экспо- 
нирован широкий ассортимент средств 
индивидуальной защиты, а также проде- 
монстрированы оборудование и техни- 
ческие решения рабочих мест, соответ- 
ствующих требованиям — эргономики. 
Имеется в виду представить решения 
ряда социальных, гигиенических и пси- 
хологических проблем организации тру- 
да, а также примеры оптимальной орга- 
низации рабочих мест, производствен- 
ной среды будущего. Предполагается, 
кроме того, рассмотреть вопросы стан- 
дартизации и применения рекоменда- 
ций по безопасности и гигиене труда в 
разных странах Европы. 


ФИНЛЯНДИЯ 


В Хельсинки открыт Информацион-. 
ный центр дизайна (Рез1еп Роги), ко- 
торый будет заниматься популяризаци-. 
ей финского дизайна путем проведения’ 
выставок, лекций выпуска бюллетеней. 
Центр предоставляет также всем заин- 
тересованным лицам информацию о на- 
званиях фирм-изготовителей и именах 
дизайнеров-проектировщиков промыш- 
ленных изделий отобранных Финским' 
обществом ремесел и дизайна для экс- 
позиций организуемых Информацион- 
ным центром. 

Деятельность центра финансируется 
правительством и промышленными кру-. 
гами Финляндии. 


». 
Библиотека 
им. Н. А. Некрасова 
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Перестройка и плакат 


Политический плакат — самая элитарная, самая привиле- 
гированная область в мире графики. Область эта не толь- 
ко хорошо оплачиваемая (сравним ставки авторского гоно- 
рара на «плакаты политические» — 200 — 600 рублей и, на- 
пример, на «плакаты рекламные» — 25 —120 рублей), но и 
престижная: политический плакат — это почти высокое ис- 
кусство. Это и забронированное место на любой крупной вы- 
ставке. Это и почетные звания заслуженных и народных ху- 
дожников, которых за работу в любом другом виде плака- 
та, не говоря уже о более низких жанрах графического ди- 
зайна, у нас еще как будто никто не удостаивался. Это и в 
образовании особая, оказывается, специальность. Есть ка- 
федры «политического плаката» и кафедры всего остально- 
го мира графики, коряво именуемого «промграфикой и упа- 
ковкой»... 

И что же мы видим (видели до сих пор) в результате 
этого искусственного выделения сверхузкой специализации, 
предоставления ей «режима наибольшего благоприятство- 
вания»? Вопрос, конечно, риторический — результаты у всех 
на виду. 

Это визуальная демагогия, безудержно воспевающая 
мудрость вождей единодушно одобряемую монолитно 
сплоченным народом, казенный оптимизм, бодрые лозунги, 
рапорты и призывы. 

За редким исключением мы видим в нем оскорбитель- 
ную для глаза примитивную стереотипность плакатных ре- 
шений настоящую кладовую штампов, низкий интеллекту- 
альный и нравственный уровень художественного сознания, 
поверхностное скольжение вдоль гражданских проблем, вы- 
ключенность из потока профессиональной жизни, профес- 
сионального развития. 

Все это могло бы извращать вкус и одурманивать соз- 
нание зрителя, если бы... зритель этот политический плакат 
замечал. А то ведь и цвет-то самый активный, и изображе- 
ния-то всех этих знамен и эмблем, глобусов и голубей, ру- 
копожатий и цветов самые крупномасштабные, на весь 
лист, а то и на два, и на три, и расклейка-то массированная, 
блоками и т. д. и т. п. — ан нет, выработалась у нас защит- 
ная реакция, визуальный иммунитет. 

Так что на самом деле это не только никакой не плакат, 
но и не политический — так, некое ритуальное украшение 
города, игнорирующее реальную жизнь, но и само игнори- 
руемое жизнью. И так мы к этому привыкли, что уже и не 
ждали никаких перемен. 

И вдруг... Попадаешь на выставку и понимаешь, что та- 
кое политический плакат и как он может задеть за живое. 

И даже не одна, а сразу две таких выставки — обе в 
Центральном Доме художника в Москве, на Крымской на- 
бережной, в июне — июле этого года. Одна называлась 
программно — «Перестройка и мы», это выставка работ с 
конкурса, посвященного 70-летию ВЛКСМ. Другая не назы- 
валась почти никак — просто «Ленинградский плакат», но 
впечатление производила более сильное и более програм- 
мное, перестроечное. 

Можно было бы сказать, что выставки продемонстриро- 
вали возможность нового визуального мышления в полити- 
ческом плакате, если бы у нас было старое. 

Оказывается, гласность может быть не только газетно- 
журнальная или телевизионная, но и плакатная, визуальная. 
Так сказать, «изогласность» («глазность»?). Это когда неожи- 
данные пластические и композиционные ходы будоражат не 
только глаз, но и душу. Например, в плакате «Партия — ум, 
честь и совесть нашей эпохи» А. Фалдин всего-навсего дает 
негативное изображение традиционного парадного плаката. 
И вот великая сила визуальности: в печати куда более ост- 
рая проблематика уже ощущается как пройденный этап, а 
в плакате — стоит выразить хоть небольшую часть этой прав- 
ды, этой боли — и уже оторопь берет. Может, это с непри- 
вычки. 

Конечно, если б такие плакаты мы видели на наших ули- 
цах и каждый день, а не только в выставочных залах и 
только приуроченные к открытию партийной конференции... 
Но поживем — увидим. 

А пока — выходишь из Центрального Дома художника 
на улицу и с плакатного стенда на тебя по-прежнему бодро 
и равнодушно смотрит пустыми глазами поразительно жи- 
вучий нарумяненный муляж доброго молодца на фоне раз- 
вВвающегося знамени с крупной надписью: «ПЕРЕСТРОЙ- 


СЕРОВ С. И., ВНИИТЭ 
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1. С. ФАЛДИНА, А. ФАЛ- 
ДИН. «Браво!». Ленинград. 
и 


Выставка «Перестройка 
мы» (Пим) 


2. Ю. ЧИГИРЕВ. Белые пят- 
на, черные дела. Выстав- 
ка «Ленинградский плакат» 
(лп} 


3. С. ШИБАНОВ. Чтобы за- 
валить дело, надо его воз- 
главить, а затем довести 
до абсурда. Киев. «ПиМ» 
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4. С. ФАЛДИНА, А. ФАЛДИН. Перестройка и мы. 
«ПиМ» 


5. И. РЕЗНИКОВ, С. ВАСИЛЬЕВ. Попалась. Ташкент. 
«ПиМ» 


6. А. ФАЛДИН. Партия — ум, честь и совесть нашей 
эпохи. «ЛП» 


7. А. СЕГАЛЬ, А. ФАЛДИН. Мера 0,5. «ЛП» 
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8. И. ВЕЛИАХМЕТОВ. 
«АМАМ». Магадан. «ПиМ» 


детский фонд им. вьиленина` счел лу 


9. Г. КОВЕНЧУК. Еще опа- 
сен. «ЛП» 


10. Г. РАШКОВ. Наш интер- 
национальный долг. «ЛП» 


Фото В. Д. КУЛЬКОВА 


НАЦИОНАЛЬНЫЙ 


00 РЕЦЕНЗИИ НА ВЕЩИ 


тез Реал фе» 


Мимо цели 


В прошлом году Ленинградское 
производственное объединение «Луч» 
освоило серийный выпуск подвесного 
трехлампового светильника НСБ 19-3Ж 
Х 60-005. Некоторым специалистам и 
покупателям он поначалу понравился. 
Снабженный на манер финских и юго- 
славских так называемым лифтовым 
механизмом светильник имеет легко 
регулируемую длину подвесного шну- 
ра. Подобная сервисная функция при- 
дает традиционному изделию допол- 
нительную потребительскую ценность, 
так как позволяет, изменяя расположе- 
ние источников света в пространстве 
по высоте, уменьшать или увеличивать 
количество и направленность светово- 
го потока. В глазах определенного 
контингента покупателей, в первую 
очередь молодежи, возможность ма- 
нипуляции со светом — это еще и реа- 
лизация определенного игрового дей- 
ствия, создание условий в жилом ин- 
терьере, исходя из индивидуальных 
вкусов. 

Надо сказать, что еще в прошлом 
веке в России во многих городских 
квартирах встречались керосиновые, 

а затем и электрические лампы с 
раздвижными металлическими штангами 
телескопической конструкции. В неко- 
торых случаях использовались системы 
блоков и противовесов, которые, впро- 
чем, несколько усложняя конструкцию 
изделия, не снижали его функциональ- 
ной надежности и удобства эксплуата- 
ции. Здесь уместно вспомнить, что 
высота потолков в 4 —5 м тогда не 
была редкостью — об этом наглядно 
свидетельствуют квартиры старинных 
построек. 

Сегодня зарубежные фирмы широ- 
ко применяют раздвижные и регули- 
рующие механические устройства в 
разнообразных системах осветительно- 
го оборудования. Непосредственно 
лифтовыми устройствами снабжаются 
как специальные, рабочие светильни- 
ки, так и дорогостоящие люстры па- 
радно-декоративного назначения. 

Необходимость перемещения в 
пространстве источника света возни- 
кает в связи с изменением потреби- 
тельской ситуации и требований к ха- 
рактеру использования светильника. 
Здесь целесообразны по меньшей ме- 
ре две диаметрально противополож- 
ные эстетические ситуации. Первая 
связана с организацией жилого ин- 
терьера по законам изменяющихся па- 
раметров декоративно-световой архи- 
тектуры: образно-художественное ре- 
шение объекта достаточно ярко про- 
явлено, и сам светильник может высту- 
патщь доминантой в общей эстетической 

дметно-пространственной среде. 

уБо®ливщекант использования 
| [лет леважиоррабоную об- 
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становку, при которой на первый план 
выступают утилитарные свойства све- 
тильника. Предельная деловитость и 
изысканная функциональность интерь- 
ера — вот характерные качества такой 
обстановки. 

Соответственно, если в первом слу- 
чае художественно-конструкторское 
решение изделия может быть сколь 
угодно «замысловатое», фантазийное, 
то во втором — предпочтителен более 
строгий и рационалистический дизайн, 
соответствующий по своей стилистике, 
к примеру, направлениям «хай-тек» 
или «профи». 

Таким образом, именно наличие 
лифтового механизма в конструкции 
данного светильника, обладающего 
тремя источниками света, достаточно 
конкретно определяет не только гра- 
ницы его эксплуатации, но и возмож- 
ные варианты стилистического реше- 
ния, ориентированного на оптималь- 
ные для потребителя эстетические си- 
туации. 

Проведенный анализ художествен- 
но-конструкторского решения назван- 
ного выше нового светильника ЛПО 
«Луч» с полной очевидностью выявил 
потребительскую и ситуативную его 
безадресность, недостаточную опреде- 
ленность его назначения, а в эстетиче- 
ском плане — стилистическую некон- 
кретность, эклектизм формообразова- 
ния. Сугубо утилитарные признаки — 
наличие колпаков-рефлекторов из не- 
прозрачного материала, конструкция 
которых позволяет изменять направ- 
ленность светового потока; пластиче- 
ская жесткость формы отдельных эле- 
ментов конструкции; отсутствие «при- 
внесенного» декора или каких-либо 
«украшательских» дополнений — сосед- 
ствуют с пластически переусложненны- 
ми кронштейнами и центральной втул- 
кой, «неделовым» цветофактурным ре- 
шением, обусловленным излишним ко- 
личеством цветов с доминированием 
желтого. 

Дизайнерская экспертиза весьма 
невысоко оценила светильник. И нет 
ничего удивительного в том, что спрос 
на него незначительный. Первоначаль- 
ная, в некотором роде иллюзорная 
функциональная новизна изделия на- 
ряду с эстетической незавершенностью 
образа обернулись для массового по- 
требителя товарной неконкретностью. 
И для него остается загадкой, когда и 
при каких обстоятельствах следует из- 
менять высоту положения трехлампо- 
вого светильника, скажем, в средне- 
габаритной квартире с невысокими по- 
толками. 

Сказанное выше отнюдь не означа- 
ет, что в принципе не может быть по- 
добного изделия с универсальным наз- 
начением, пригодным для использова- 


Г. 


Подвесной трехламповый светильник 
с лифтовым механизмом. Ленинградское 
производственное объединение «Луч» 


ния в различных бытовых потребитель- 
ских ситуациях как для отдыха, так и 
для работы. По-видимому, пригоди- 
лась бы и такая, апробированная го- 
дами функция изменения высоты раз- 
мещения источников света. Но все-та- 
ки изделие обязано иметь конкретно- 
го пользователя, и его художественно- 
конструкторское решение не должно 
быть результатом простого, механиче- 
ского сложения различных деталей и 
элементов конструкции, набором раз- 
нохарактерных стилистических атрибу- 
тов. 

Сегодня разработчики лучших сов- 
ременных изделий культурно-бытово- 
го назначения стремятся не просто 
расширить ассортимент товаров опре- 
деленной группы, но пытаются отра- 
зить в новом изделии целостную ми- 
ни-проектную концепцию, в которой 
дизайнерскими средствами раскрыва- 
ется соответствие характеристик этого 
изделия образу, стилю жизни конкрет- 
ного пользователя. 

А пока, к сожалению, новая раз- 
работка ЛПО «Луч» прошла мимо по- 
требительской цели. 


АНДРЕЕВ В. А., дизайнер, ЛФ ВНИИТЭ 
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работки 
| редлагается как индивидуальное, так 


ОБРАЗОВАНИЕ 


Опубликованная в «ТЭ» № 9/86 статья «Модель опережающего образования» полу- 


чила огромное количество откликов. Крайне важно при этом, что наши корреспон- 
денты не только «на словах» поддерживают предложенную ее автором В. Ф. Сидо- 
ренко модель системы дизайнерского образования, но и рассказывают о своих 
попытках реализовать ее на практике. Автор настоящей статьи, преподаватель 
кафедры эстетики, теории и истории культуры Мордовского госуниверситета 

им. Н. П. Огарева, как раз и делится первыми успехами в этом направлении. 


К вопросу об интеграции инженерной 
и дизайнерской деятельности 


ЦАРЕВА А. К., искусствовед, Саранск 


На основе модели «опережающего» 
дизайнерского образования представ- 
ляется возможным создание и осуще- 
ствление учебных дизайн-программ в 
университетах, структура которых, по 
существу, состоит из нескольких инсти- 


тутов, например педагогического, поли- 
технического, сельскохозяйственного, 
строительного, экономического, меди- 


цинского и др. Это позволит расширить 
сферу общего дизайнерского образо- 
вания, что крайне важно, ибо сегодня 
от каждого специалиста любой отрас- 
ли народного хозяйства требуется твор- 
ческое соучастие в создании высокока- 
чественных продуктов труда, професси- 
ональное проектное мышление, избы- 
ток идей и способность к их реализа- 
ции. В этой связи особенно актуальна 
мысль В. Ф. Сидоренко о том, что 
«Университет дизайна», предложенный 
им как «модель нового образователь- 
ного института», должен выполнять 
«функцию «наведения мостов» между 
различными сферами — деятельности, 
специальностями, дисциплинами». 

Параллельно с подготовкой дизайне- 
ров-профессионалов необходимо осу- 
ществлять и общее дизайнерское обра- 
зование в широком смысле. В центре 
его внимания должны быть вопросы 
интеграции инженерной и дизайнерской 
деятельности как в системе проектиро- 
вания, так и в контексте современного 
промышленного производства в целом. 
Кроме того, дизайн является одним из 
наиболее мощных инструментов интел- 
лектуального развития. 

Этими положениями мы и руководст- 
вовались, введя спецкурсы «Дизайн в 
электронике» (28 часов) на факультете 
электронной техники (ФЭТ) и «Основы 
художественного конструирования бы- 
товых светильников» (60 часов) на све- 
тотехническом факультете, которые чи- 
таются соответственно на пятом и чет- 
вертом курсах. Рабочие программы 
спецкурсов содержат общие теорети- 
ческие вопросы дизайна и эргономики, 
а также практические занятия с учетом 
будущей специальности. Например, на 
ФЭТ читаются лекции «Организация 
художественно - конструкторских работ 
в электронной промышленности», «Ди- 
зайн-программы в масштабе отрасли, 
«Зарубежный дизайн в электронной 
промышленности» и др. Практические 
занятия предусматривают выполнение 
заданий по фронтальной композиции, 
используя методы аппликационной ра- 
боты: студенты разрабатывают лицевые 
панели приборов электронной аппара- 
туры, выполняют краткосрочные упраж- 
нения на творческую интуицию с целью 

дизайнерского мышления. 


упиовяегиепол нение. 
ученые ааа аа студенты исполь- 
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зуют в курсовом и дипломном проек- 
тировании. Так, двум выпускникам ФЭТ 
1987 года в качестве дипломной работы 
было предложено спроектировать класс 


психофункциональной диагностики для 
профилактория университета. Задание 
по дизайну и эргономике включало 


разработку нескольких вариантов кон- 
струкции столов для преподавателя и 
испытуемых с учетом эргономических 
требований; размещения на них дисп- 
леев, мониторов, пультов ввода инфор- 
мации; вариантов расположения кла- 
виатуры на этих пультах; общей пла- 
нировки посадочных мест, а также цве- 
товое решение интерьера с учетом тре- 
бований технической эстетики. 

На  светотехническом факультете 
практические задания включают работу 
студентов над формой бытовых освети- 
тельных приборов. Главное здесь — во- 
ображение и фантазия, причем на дан- 
ном этапе принцип «что делать» дол- 
жен преобладать над принципом «как 
сделать». Надо сказать, студенты рабо- 
тают с огромным желанием, и боль- 
шинство предлагают интересные идеи 
люстр, бра, настольных ламп. Кроме то- 
го, в этом учебном году курсовая ра- 
бота по предмету «Расчет и конструи- 
рование световых приборов» дополне- 
на разделом «Художественно-конструк- 
торский анализ светильников». Мы счи- 
таем это крайне важным, ибо научив- 
шись анализировать совокупность соци- 
альных, функциональных, экономичес- 
ких, конструкторско-технологических, 
эстетических и эргономических показа- 
телей качества, будущий инженер почув- 
ствует, как важна интеграция гумани- 
тарных, технических, общественных и 
естественных наук не только в процес- 
се проектирования промышленных из- 
делий, но и в создании предметной сре- 
ды в целом. 

Сегодня поставлен вопрос о вклю- 
чении разделов дизайна в программы 
средних общеобразовательных школ, 
изучении основ дизайна в профессио- 
нально-технических училищах, а также 
о возобновлении, начиная с 1988/89 
учебного года, преподавания основ ху- 
дожественного конструирования на ин- 
женерно-конструкторских факультетах. 
Это значит, что необходимо определить 
основные этапы в решении проблемы 
общего дизайнерского образования, 
широкого внедрения дизайна в учебно- 
воспитательный процесс на всех уров- 
нях. 

Опыт преподавания курса «Основы 
художественного конструирования» и 
названных выше спецкурсов позволяет 
сформулировать главные задачи: 

— целесообразно введение курса «Ос- 
новы художественного конструирова- 
ния» для всех без исключения техни- 
ческих специальностей, а также на эко- 


номических (хотя бы чисто лекционно- 
го) и педагогических факультетах (обя- 
зательно с практическими занятиями); 
— во всех крупных вузах должны 
быть кафедры художественного конст- 
руирования с дизайн-лабораториями, 
имеющими материально-техническую и 
методическую базы для разработки и 
осуществления учебных  дизайн-прог- 
рамм; 

— состав дизайн-бюро надо формиро- 
вать из студентов различных специаль- 
ностей с привлечением специалистов из 
КБ и Бюро технической эстетики мест- 
ных промышленных предприятий; 

— на курс «Основы художественного 
конструирования» с практическими и 
лабораторными занятиями необходимо 
выделять не менее 60—80 часов, а для 
чисто лекционного — 28 часов; 
— видом отчетности должен 
экзамен. 

Решение этих задач зависит от не- 
давно образованного Государственно- 
го комитета СССР по народному обра- 
зованию. Курс «Основы художественно- 
го конструирования» находящийся на 


быть 


стыке гуманитарного и технического 
знания, призван действенно помочь 
осуществлению поставленных партией 


и правительством задач по достижению 
высших мировых показателей техниче- 
ского уровня, качества и конкуренто- 
способности промышленной продукции, 
а также совершенствованию объектов 
жилой производственной и социально- 
культурной сферы. Поэтому к постанов- 
ке курса необходимо подойти чрезвы- 
чайно серьезно, с государственных по- 
зиций, чтобы не повторилась ситуация 
1983 года, когда решением Минвуза 
СССР его исключили из учебных пла- 
нов «из-за малого количества часов», 
чем была перечеркнута огромная рабо- 
та специалистов и энтузиастов многих 
вузов страны, которую теперь нужно 
начинать сначала. 

В заключение хочется сказать, что 
нужна единая программа по курсу «Ос- 
новы художественного конструирова- 
ния» и что для ее составления необ- 
ходимо срочно создать специальную 
комиссию, так как учебные планы в ву- 
зах на 1988/89 учебный год формиру- 
ются и утверждаются уже сейчас, а, 
как известно, в утвержденный учебный 
план трудно внести какие-либо измене- 
ния или дополнения. Заботу об изда- 
нии учебника и соответствующих учеб- 
ных пособий проведение методических 
семинаров и курсов повышения квали- 
фикации для преподавателей ведущих 
дисциплину «Основы художественного 
конструирования» должен, на наш 
взгляд, взять на себя ВНИИТЭ. 


Получено редакцией 26.04.88 
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Прошел лишь один год со времени возникновения идеи о совместной работе со- 
ветских и американских дизайнеров над развитием ассортимента молодежной одеж- 
ды. Напомним читателям, что Союз дизайнеров СССР и фирма О\меп-Вге$1уп про- 
вели за это время совместный проектный семинар в Тбилиси под девизом «Дизайн 
за мир», «Неделю американской моды в Москве» и ответный показ советских имен- 
ных коллекций моделей в Далласе. И вот в июне этого года состоялся второй 
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проектный семинар. 


На этот раз—в Дентоне 


АНДРЕЕВА И. А., гл. искусствовед ОДМО, секретарь правления СД СССР 


Эти мероприятия отнюдь не были 
лишь рекламными. Параллельно шла 
напряженная практическая разработка 
моделей по эскизам, созданным в Тби- 
лиси под девизом «Дизайн за мир». 
Советские дизайнеры в своих домах 
моделей создали разнообразный ассор- 
тимент молодежной одежды для осени- 
зимы 1988—1989 годов, и на оптовых 
ярмарках в СССР летом этого года 
многие предприятия успешно представ- 
ляли эти модели и получили на них 
заказы торговых организаций. Собствен- 
но, это было и остается главной 
целью, которую поставил себе Союз 
дизайнеров, начиная эту работу. 

Дентон — университетский городок 
в 60-ти милях от Далласа в штате Те- 
хас (США). Поскольку Университет Се- 
верного Техаса, расположенный здесь, 
несколько лет назад открыл отделение 
дизайна одежды и маркетинга, вполне 


И ВЕБЕнЕЬ> 


1. Магали ДЖУЭЛЛ. Пляжный ан- 
самбль 


2. Лариса ДЫМИНСКАЯ, Селена МОР- 
НИНГ. Ансамбли для пляжа, для от- 
дыха 


3. Елена РУМЯНЦЕВА, Эдвард АЛ- 
ЛЕН. Костюм для пляжа 


4. Надежда ФЕДОСКИНА, Мишель 
МАЛИА. Пляжные ансамбли 


5. Ирина КОЗЛОВА, Филипп ОГЛС- 
БИ. Летний ансамбль: трикотажный 
комбинезон и нейлоновая куртка 


6. Митра РАХАБИ. Комплекты летней 
одежды для отдыха в городе 


7. Алексей КОРЕШКОВ. Летний комп- 
лект для отдыха 


Библиотека 
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естественно, что фирма О\уеп-Вгез1уп 
выбрала студенческий городок местом 
работы второго совместного америка- 
но-советского семинара по проектиро- 
ванию молодежной одежды на лето 


1989 года. 
Работа проходила в просторной 
учебной мастерской университета с 


большими столами для раскроя, швей- 
ными машинами современного универ- 
сального типа, с удобными подвесными 
мягкими манекенами. 

Советские дизайнеры отправились в 
Дентон с большими чемоданами, в ко- 
торых они везли модели из коллекции 
«Дизайн за мир» (итоги первого семи- 
нара). Теперь дизайнеров было не де- 
сять, а одиннадцать. В число участников 
помимо прежней «команды» был вклю- 
чен Алексей —Корешков — секретарь 


правления Союза дизайнеров Украины, 
руководитель 


художественный Киев- 


УДК 016(47) (73):061.3(73) 


ского республиканского дома моделей 
трикотажных изделий. В марте этого 
года он представлял свою коллекцию 
в Далласском Маркет-центре, и его мо- 
дели молодежно-спортивного стиля по- 
лучили очень широкий и доброжела- 
тельный отклик в американской прессе. 
В советскую группу также вошла худо- 
жественный руководитель ВЦАМлегпро- 
ма Надежда Федоскина. 

В американской «команде» участво- 
вали лишь трое из тбилисского соста- 
ва: Лиа Саллен, уже имеющая свое 
небольшое дело в городе Сан-Антонио 
(штат Техас), Филипп Оглсби, также 
имеющий свою мастерскую в Далласе, 
Эдвард Аллен, работающий в Даллас- 
ском Маркет-центре. Остальные — не- 
давние выпускники университета и 
училищ: Николь Петцель, Фрэн Батти- 
ста Кристофер Ма, Магали Джуэлл, 
Митра Рахаби, Мишель Малиа, Селена 


} 
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Морнинг. Последние трое уже имеют 
опыт работы для крупных фирм, и им 
предсказывают блестящее будущее. 

Как и в прошлом году, дизайнеры 
разделились на пары по собственному 
выбору. И, конечно, первые 2—3 дня 
шла «притирка». Нужно еще сказать, 
что наш перелет через океан с изме- 
нением времени на 7 часов, конечно, 
требовал адаптации. Это было нелегко, 
если учесть, что температура воздуха 
была все время 30—35°. Вот когда ста- 
ло понятно, почему американцы целы- 
ми днями пьют соки и разные напитки, 
набивая огромные стаканы доверху 
льдом. Лед с грохотом сыплется из 
автоматов повсюду — в столовых, в 
учебных корпусах, в общежитиях; в по- 
мещениях вовсю работают кондицио- 
неры. 

Началась работа, и тут стало ясно, 
что мы как-то однобоко занимаемся 
летним ассортиментом. Купальники, на- 
пример, не представляют для наших 
дизайнеров постоянного объекта вни- 
мания — их шьют на фабриках, швей- 
ных и трикотажных, по примитивным, 
давно известным формам: цельные или 
«бикини», из ситца или эластиковых 
трикотажных полотен. В Америке же 
купальники едва ли не гвоздь сезо- 
на». В них даже просто ходят по улице 
(видели своими глазами), не говоря уж 
о том, что везде и всюду есть бассей- 
ны — в гостиницах, в студенческих об- 
щежитиях и в частных домах (отнюдь 
не только богачей, но и, например, слу- 
жащих университета). На улицах и в 


помещениях на видных местах расстав- 
лены и развешаны объявления о рас- 
писании работы бассейнов. Понятно, что 
купальник здесь нужен 
году во время отпуска, 


не один раз в 
им пользуются 
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круглый год. И значит, купальники тре- 
буются едва ли не в том же количест- 
ве, что и трикотажные майки или джем- 
перы, джинсы или куртки. Соответствен- 
но и разнообразие материалов и 
форм — оно бесконечно и постоянно 
обновляется. Могу уверенно сказать, 
что в этой группе летних предметов 
американские «мальчики и девочки» 
чувствовали себя гораздо увереннее 
наших «мэтров». Но в других группах 
летней одежды у наших дизайнеров 
нашлось что сказать. Здесь хватало и 
фантазии, и смелости, и точности зна- 
ний назначения и вариантов примене- 
ния одежды. 

Но, конечно, различия в приемах 
работы были. Американские дизайнеры 
больше ориентированы уже в самом 
начале работы на готовую вещь. Их 
эскизы очень просты (чтобы не ска- 
зат — примитивны). Изобразительно 
они носят характер схемы, очень точ- 
ной, и требуют больших затрат и уси- 
лий воображения — ббльших, чем худо- 
жественного исполнения. Это обратило 
на себя внимание еще в Тбилиси, в 
Дентоне мы убедились, что это — ме- 
тодика работы. Наших дизайнеров уси- 
ленно учат графическим приемам мо- 
делирования. И многие действительно 
лихо рисуют. Слова «образ», «подача» 
имеют в оценке рисунков перзостепен- 
ную важность. И почти совсем исчезло 
понимание того, что на листе бумаги 
У «образа» и «подачи» совсем другое 
значение и другие составляющие, чем 
в материализованной модели. Конечно, 
на то есть свои причины: и бедность 
материально-технической базы наших 
вузов, и бедность выбора материалов, 
и однообразие ассортимента одежды в 
промышленности, не менявшегося де- 


ет МИзиРЫвМевинйГ — = 


сятилетиями. Все это способствовало 
созданию своеобразной «школы снов» 
вместо практического моделирования. 
Ведь не секрет, что наши молодые мо- 
дельеры нередко не умеют сами ни 
кроить, ни шить. Возмущение уступает 
место недоумению, когда узнаешь, что 
у нас есть конструкторы и техноло- 
ги (!), которые тоже не умеют и не 
любят (!) шить. 

Но вот в фантазии нашим дизайне- 
рам никак не откажешь. Так что новая 
и очень большая — более 300 листов, 
включающих по 2—3 и по 4—6 отдель- 
ных предметов одежды,— коллекция 
получилась и разнообразной, и интерес- 
ной. 

Евгения Васильева и Ирина Селиц- 
кая (первая — модельер кожгаланте- 
реи, то есть сумок, поясов, перчаток, 
вторая — обуви) работали без напарни- 
ков. Надо помнить, что в Тбилиси 
Е. Васильева сделала семь очень инте- 
ресных моделей разнообразных сумок, 
часть которых уже принята в промыш- 
ленное производство на московском 
предприятии, и одновременно прораба- 
тывается возможность их выпуска в 
США. Там же, в Тбилиси, И. Селицкая 
сделала 20 моделей молодежной обу- 
ви от кокетливых полусапожек для де- 
вушек до спортивных башмаков в сти- 
ле «унисекс». Одни из этих моделей 
осенью выпустит экспериментальный по- 
ток ОДМО, где работает Ирина, ос- 
тальные раскупили предприятия страны 
для выпуска у себя. В США также го- 
товится выпуск некоторых моделей 
И. Селицкой. На семинаре в Дентоне 
Е. Васильева и И. Селицкая разработа- 
ли самое большое, я бы сказала— 
рекордное, число моделей: соответ- 
ственно 103 и 50! Кроме самостоятель- 
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8. Лиа САЛЛЕН. Летний комплект 
для прогулок 


9. Михаил СВЕТЛИЦКИИЙ, Кристофер 
МА. Мужской комбинезон для пляжа 


10. Евгения ВАСИЛЬЕВА. Варианты 
летних трансформируемых сумок 


11. Татьяна ОСМЕРКИНА. Мини-юбка 


12. Наталия ОРСКАЯ, Николь ПЕТ- 
ЦЕЛЬ. Плащ-дождевик 


183. Ирина СЕЛИЦКАЯ. Летние сапоги 
для дождя 


Фото В. А. РОГОВА 
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| Молодая Мишель Малиа, ра- 


ных предложений сюда вошли и допол- 
нения, специально спроектированные к 
моделям одежды каждой пары дизай- 
неров. 

Михаил Светлицкий работал в паре 
с Кристофером Ма. Они быстро поня- 
ли друг друга, несмотря на резкое раз- 
личие манер графической подачи. Их 
коллекция в рисунках и модели, уже 
сшитые в Дентоне, выделяются сме- 
лостью новых предложений и интерес- 
ными находками форм, пропорций, де- 
талей. Однако эта коллекция целиком 
едва ли может быть выполнена без 
участия самих авторов — большая часть 
моделей требует авторской руки для 
точного исполнения замысла. 

А вот Татьяна Осмеркина, известный 


советский модельер, не смогла найти 
общего языка с Фрэн Баттиста — мо- 
лодой и  неусидчивой художницей. 


У Т. Осмеркиной особый метод рабо- 
ты — она решает модели не на плоско- 
сти листа, а в объеме, пространствен- 
но. Поэтому ей труднее передавать 
задуманное в эскизе и легче наколкой 
на манекене. Тем не менее ее каран- 
дашные эскизы, лишенные привычной 
законченности журнальных иллюстра- 
ций, отражают самобытность творческо- 
го почерка автора. Тридцать эскизов 
Т. Осмеркиной, созданные в Дентоне, 
прекрасный результат: все они испол- 
нены новизны и оригинальности. Автор 
точно знает, какие материалы ей нуж- 
ны для воплощения этой коллекции. 

Наталия Тютюнова-Орская в паре с 
Николь Петцель оказалась лидером. Ее 
идеи вызвали почти безоговорочную 
«капитуляцию» Н. Петцель и стали ос- 
новой разработки предложений этой 
творческой пары. В итоге — 20 эскизов, 
лихо вырисованных и очень интерес- 
ный остро выразительный ансамбль, 
сшитый к показу. Впрочем, здесь тоже 
есть еще проблемы. Идея введения 
«женских подвязок» как декоративных 
и функциональных деталей, естествен- 
но, требует самого точного их располо- 
жения и функционирования, ведь рези- 
новая планка или бретель либо растя- 
гивается сама, либо стягивает скреплен- 
ные ею детали, края, участки предметов 
одежды. И здесь, конечно, нужно очень 
точное представление о законах дина- 
мики, неукоснительно действующих в 
каждом случае применения таких дета- 
лей. Так что эскизы еще требуют мно- 
гих уточнений на практике при созда- 
нии моделей в материале. 

Уверенно работали Любовь Павлова 
и Лиа Саллен, но, пожалуй каждая 
отстаивала свой стиль и свои идеи. 
У Л. Павловой чуть перегруженные, 
но все же легкие модели. У Л. Сал- 
лен — декоративные, ироничные и... 
очень американские. В целом же кол- 
лекция в эскизах, так же как и их ан- 
самбль, сшитый к показу, получилась 
очень веселой декоративной и, конеч- 
но, новой. Эскизы этой пары отличают- 
ся реалистичностью, безусловной воз- 
можностью их точного воспроизведе- 
ния. 

Надежда Федоскина, не участвовав- 
шая в тбилисском семинаре, сначала 
чувствовала себя несколько неуверен- 
но. Ее склонность к лаконичным и всег- 
да элегантным эскизам здесь столкну- 
лась с преобладающим у всех участни- 
ков увлечением декоративностью и 
озорной раскованностью в подходе к 
ешению молодежной да еще и летней 
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Даже ее внешность, казалось бы, го- 
ворила об этом: хрупкая, маленькая, 
в круглых серебряных очках, мешкова- 
тых, коротких брючках, с густыми чер- 
ными, упруго вьющимися волосами, 
она даже в помещении почти постоян- 
но оставалась в соломенной шляпе-ка- 
нотье. Потребовалось время для по- 
знания соавторами творческих манер 
друг друга. Но в итоге — очарователь- 
ные и действительно совместные комп- 
лекты, очень удачный ансамбль, сши- 
тый ими к показу. 

В парах Лариса Дыминская — Селе- 
на Морнинг и Елена Румянцева — Эд- 
вард Аллен тоже удалось найти общие, 
совершенно слившиеся решения и в 
итоге создать единую, очень цельную 
коллекцию. Предложенная Л. Дымин- 
ской тема хохломской декоративной 
системы вполне совпала с веселым ха- 
рактером (в жизни и в творчестве) чер- 
нокожей Селены, тоненькой, как школь- 
ница, с удивительными зелеными гла- 
зами. Ее встречные предложения бы- 
ли своеобразными и очень интерес- 
ными. 

Е. Румянцева, как и в Тбилиси, ра- 
ботала с Э. Алленом и, наверное, это 
обеспечило полное взаимопонимание. 
Морская тематика в их коллекции (тра- 
диционная в решении летнего ассорти- 
мента) получила новую интерпретацию. 
Кроме того, Е. Румянцева предложила 
использовать советскую морскую сим- 
волику, а это в невероятной моде сей- 
час в Америке, как, впрочем, и в Ев- 
ропе. 

Ирина Козлова, тоже как и в Тби- 
лиси, работала с Филиппом Оглсеби над 
одеждой для юношей. В творческом 
подходе этой пары известная сухость 
и схематизм, присущие манере И. Коз- 
ловой дополняются свободными, мяг- 
ко объемными, лишенными скованно- 
сти традицией предложениями амери- 
канца. Их коллекция отличается точно 
выбранным и нешироким диапазоном 
возраста юношей-адресатов: от 16 до 
20 лет. Как и у других пар, в их кол- 
лекции акцент сделан на декоратив- 
ность, которая достигается орнамента- 
цией, сочетаниями различных по фак- 
туре и цвету тканей. Ансамбль, сшитый 
к показу, вызвал восторги остроумной 
вариантностью формы плаща, меняю- 
щего объемы по прихоти или необхо- 
димости, возникшей у владельца. 

Очень сильной была группа, вклю- 
чавшая Алексея Корешкова, Митру Ра- 
хаби и Магали Джуэлл. Все имели свои 
идеи и четко представляли пути их 
воплощения. Здесь каждый работал над 
своей темой по мере надобности со- 
ветуясь с коллегами. А. Корешков сде- 
лал эскизы «агитационных» маек (боль- 
ших, свободных, с надписями в стиле 
советских агитплакатов 20-х годов) и 
интересные, очень острые варианты 
комплектов трикотажной одежды для 
лета. Он работал в чистой черно-белой 
графике, лишь изредка пользуясь крас- 
ным цветом. Его коллеги (обе), наобо- 
рот, активно пользовались цветными 
фломастерами, плотно заливая плоско- 
сти силуэта, очертания деталей, рисун- 
ки орнаментальных отделок, иногда 
раскрашивали и фигуры. У всех трех 
получились интересные и своеобразные 
коллекции но единой конечно, не 
возникло. Это нисколько не снижает 
значения результатов работы этой трой- 
ки. Они обогатили своими очень но- 
выми предложениями разнообразный 
ассортимент молодежной одежды для 
лета 1989 года. 


В последний день работы семинара 
коллекция «Дизайн за мир» была пред- 
ставлена в большом и престижном кон- 
цертном зале в Далласе, где собра- 
лось около 600 заинтересованных пред- 
ставителей деловых кругов и пресса. 
Показ прошел с большим успехом, че- 
му, надо отдать должное, несомненно 
способствовали не только качество и 
новизна идей показанных моделей, но 
и высокий профессионализм и артистич- 
ность американских манекенщиков фир- 
мы Ким Доусон и, конечно, прекрасная 
постановка показа, осуществленная 
Майклом Оуэном и Томми Бреслином. 
После поздравлений и комплиментов 
дизайнеры и зрители были приглашены 
на официальный прием, устроенный в 
зале ресторана на 50-м этаже знаме- 
нитой далласской башни, увенчанной 
светящимся вращающимся шаром. Ока- 
залось, что внутри шара расположен 
медленно вращающийся ресторан, как 
наш останкинский, что позволяет обоз- 
ревать залитый в ночное время морем 
огней Даллас. Это было прощание — 
на утро мы улетали в Москву. 

Пребывание советских дизайнеров 
в Дентоне предусматривало, конечно, 
не только одну работу. Были официаль- 
ные приемы, устроенные мэром г. Ден- 
тона, ректором Университета Северно- 
го Техаса, рядом крупных промышлен- 
ных компаний и фирм. Дизайнерам 
была предоставлена возможность по- 
знакомиться с музеями, картинной гал- 
лереей, научным медицинским инсти- 
тутом и уникальным панорамным кино- 
театром с объемным изображением в 
г. Форт-Уорте. Нам показали «живой 
вестерн» — ковбойское представление и 
даже покатали верхом на ковбойских 
лошадях, пригласили в частные дома 
на ужин к сотрудникам университета и 
в яхт-клуб, где в нашу честь в течение 
двух недель на одной из яхт развевал- 
ся советский флаг. 

Но, пожалуй самым ярким нашим 
впечатлением, как для профессионалов, 
было знакомство с современной ком- 
пьютерной системой обеспечивающей 
промышленное моделирование от эс- 
киза до изготовления лекал по беспре- 
рывному циклу. Кстати, в Университете 
Северного Техаса студентов обучают 
работе на этих системах. В летнее вре- 
мя на компьютерах обучаются группы 
дизайнеров, повышающих свою квали- 
фикацию, Последние достижения в этой 
области открывают поистине безгранич- 
ные возможности для создания разно- 
образия в ассортименте промышленных 
изделий всех предметов костюма. Ко- 
нечно, компьютер не родит идеи, но 
сложную и тяжелую работу по их реа- 
лизации в производстве неизмеримо 
облегчает и позволяет в самые крат- 
чайшие сроки выверить и выбрать оп- 
тимальные варианты. Остается только 
надеяться, что в нашей практике такие 
системы все-таки появятся в ближайшее 
время. 

Замечательным воспоминанием оста- 
нется у нас и оказанное нам гостепри- 
имство и доброжелательность всех аме- 
риканцев, с которыми мы встречались, 
их неизменный интерес к нашей жизни 
и стране, их надежды на мир и сотруд- 
ничество с СССР. 

А работа продолжается: создаются 
модели для коллекции «Дизайн за мир» 
по эскизам, сделанным в Дентоне. 
Есть все основания ожидать интересных 
результатов и появления новой моло- 
дежной одежды на прилавках наших 
магазинов. 
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Эталонирование декоративных свойств материалов 


Создание ассортимента декоративных материалов, отвечающих запросам потребителей, не стало еще еди- 
ным управляемым процессом: ассортимент складывается стихийно, по воле и разумению промышленных 
предприятий или различных ведомственных ХТС. Необходима научно обоснованная система формиро- 
вания перспективного ассортимента материалов, опирающаяся на взаимодействие дизайнеров и техно- 


логов. 


КРЕСТНИКОВ В. А., инженер, ВНИИТЭ 


Любое физическое тело является 
носителем декоративных свойств, и от 
того, как мы их воспринимаем, зави- 
сит его эстетическое воздействие на 
наше сознание. Однако оценка качест- 
ва декоративных свойств материалов 
затрудняется тем, что на результат 
влияют и такие факторы, как профес- 
сиональная подготовленность, эстети- 
ческое и культурное воспитание экс- 
перта, условия, в которых проводится 
экспертиза, и ряд других объективных 
и субъективных факторов. Поэтому в 
процессе изучения эстетических ха- 
рактеристик декоративно-конструкци- 
онных, декоративно-защитных и отде- 
лочных материалов приходится прибе- 
гать и к таким методам оценки, как 
измерительный, расчетный, социологи- 
ческий, органолептический комбиниро- 
ванный и т. д. 

К сожалению, до сих пор оценка 
качества свойств декоративных мате- 
риалов отдана на откуп членам ведом- 
ственных художественно-технических 
советов (ХТС) или группам других 
специалистов, которые и решают их 
судьбу. Влияют здесь и качество сы- 
рья, и мнение заказчика, и даже долж- 
ностные авторитеты. То есть налицо 
множество субъективных факторов, и 
..почти полное отсутствие научных 
обоснований. 

Не секрет, что в производстве де- 
коративных материалов сложилась 
ситуация, когда отдельные промьш- 
ленные предприятия диктуют ассорти- 
ментную политику всей отрасли, фор- 
мируя ее на основе разовых заказов, 
имеющейся технологии, сырьевой ба- 
зы, а головные институты, ответствен- 
ные за ассортиментную политику от- 
расли, лишь фиксируют этот факт, то 
есть выступают в роли статистов. Так, 
Министерство -химической промышлен- 
ности СССР не располагает долгосроч- 
ной научно обоснованной программой 
формирования цветового ассортимента 
лакокрасочных материалов; в Мини- 
стерстве промышленности строитель- 
ных Материалов СССР отсутствует 
структура эстетизации продукции на 
всех стадиях; в НПО «Полимербыт», 
отвечающем за выпуск изделий из 
пластмасс, требования к декоративным 
свойствам подменяют требованиями к 
внешнему виду и качеству исполне- 
ния. В Министерстве легкой промыш- 
ленности СССР нет единой системы 
наименований эстетических характери- 
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ик тканей, искусственных кож, по- 
| ытий и отделочных материалов и 


у ни приводит к сти- 


ванию текущего ассортимента декора- 
тизных материалов. 

С другой стороны, союзные мини- 
стерства-заказчики (Минпромсвязъ, 
Минэлектропром, Минприбор, Минмаш, 
Минавтопром), а также республикан- 
ские министерства-заказчики испыты- 
вают постоянные трудности с заявка- 
ми на разработку новых декоративных 
материалов с необходимыми им эсте- 
тическими характеристиками. В ре- 
зультате обоюдной беспомощности — 
полное отсутствие приборных эмалей, 
отвечающих эстетическим и эргономи- 
ческим характеристикам, эстетическая 
дисгармония в ассортименте тканей, 
ниток, фурнитуры, пластмассовой и 
металлической бижутерии в легкой 
промышленности, десятилетиями сло- 
жившийся стереотип «деревянного 
ящика» в телевизионной технике, бед- 
нейший ассортимент материалов, при- 
меняемых для внутренней отделки 
средств транспорта — от современных 
авиалайнеров до детских колясок. 

Для решения проблемы декоратив- 
ных материалов, отвечающих совре- 
менным эстетическим требованиям се- 
годняшнего и завтрашнего дня, необ- 
ходимо осуществить, как записано в 
постановлении СМ СССР «О мерах по 
дальнейшему развитию дизайна...», до 
1990 года переход на комплексные ме- 
тоды проектирования объектов и кон- 
струирования промышленной продук- 
ции, организовать разработку отрасле- 
вых и межотраслевых дизайн-про- 
грамм, способствующих созданию наи- 
более совершенного оборудования и 
других изделий, формированию рацио- 
нального ассортимента товаров народ- 
ного потребления. Одним из направ- 
лений, способствующих этому перехо- 
ду, является всеобщее эталонирова- 
ние декоративных материалов. 

Обращаясь к энциклопедическому 
толкованию понятия «эталон», мы на- 
ходим следующее определение: эта- 
лон — образец, мерило, идеальный или 
установленный тип чего-либо (БСЭ, 

т. 30, с. 288). Следовательно, в эталоне 
декоративных свойств материала во- 
площается идеальный инструмент, ко- 
торый и является мерилом гармонич- 
ного сочетания декоративных свойств 
данного материала. 

К декоративным свойствам мате- 
риалов относят цвет, рисунок, тексту- 
ру, фактуру и блеск. Отделочный 
материал может являться носителем 
всех декоративных свойств или отдель- 
ного, наиболее предпочтительного. 
Сочетание и комбинации предпочти- 
тельных свойств в большинстве случаев 


не позволяют нормировать отдельно 
каждый гоказатель — они взаимосвя- 
заны и воспринимаются неразрывно, в 
комплексе. Для оценки комплексного 
показателя декоративных свойств по- 
верхности пользуются визуальным и 
тактильным методами сравнения с об- 
разцом — эталоном. 

С помощью эталона можно опре- 
делить, соответствует или не соответ- 
ствует образец материала образцу — 
эталону цвета, рисунка, фактуры, 
блеска, текстуры. Для более объектив- 
ной оценки могут быть привлечены 
инструментальные методы измерения, 
позволяющие, например, замерить ко- 
ординаты цвета или величину микро- и 
макронеровностей поверхности, из- 
мерить индикатрисы рассеяния отра- 
женного потока света от поверхности 
или относительную величину блеска 
и сопоставить их с величиной микро- 
и макронеровностей. И тем не менее 
окончательное решение принимается 
экспертом путем сразнения с эталон- 
ным образцом, по которому опреде- 
ляют идентичность декоративных 
свойств продукции. Этот метод широ- 
ко используется в промышленности 
при изготовлении как товаров народ- 
ного потребления, так и декоративно- 
отделочных материалов. Керамические 
плитки и линолеумы, обои и козры, 
синтетические пленки и ткани, строи- 
тельные панели и фарфоро-фаянсовые 
изделия, лакокрасочные материалы и 
пластмасса — все это и многое другое 
выпускается по образцам-эталонам. 

В результате оценивается уровень ка- 
чества выпускаемой продукции. При 
этом должны быть определены кри- 
терии оценки. Здесь мы и сталкива- 
емся с различным пониманием термина 
«эталэнирование». 

Для руководителей как отдельных 
отраслей, так и ряда промышленных 
предприятий это понятие порой огра- 
ничивается тем, что необходимо только 
установить порядок согласования и 
утверждения образца-зталона выпу- 
скаемой продукции. В результате за- 
казчик и потребитель ставятся перед 
фактом: принимается решение выпу- 
скать материал согласно утвержденно- 
му образцу-эталону, где предусматри- 
вается и цвет, и фактура, и текстура, и 
рисунок. Если материал не удовлетво- 
ряет заказчика и потребителя, то на- 
чинаются ссылки на низкое качество 
сырья, устаревшее оборудование, не- 
хзатку кадров и т. д., и т. п. Так со- 
здается порочный круг: промышлен- 
ность предлагает то, что есть, худо- 
жественно-технический совет обсуж- 
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дает и в конечном итоге соглашается 
с тем, «что дают», и руководство ут- 
верждает. Что касается потребителя, 
то он и вовсе не имеет выбора. А ди- 
зайнер только разводит руками при 
виде своего детища, воплощенного в 
материале. 

С точки зрения научного подхода к 
работе предприятий в новых условиях 
хозяйствования такой путь абсолютно 
неприемлем. 

Эталонирование должно стать на 
путь прогнозирования, на путь форми- 
рования текущего и, в большей сте- 
пени, перспективного ассортимента 
выпускаемой продукции, на путь ско- 
рейшего удовлетворения требований 
потребителя. И возглавить эту работу 
обязаны дизайнеры отраслей. 

В названном выше постановлении 
перед союзными министерствами и 
ведомствами и Советами министров 
союзных республик поставлена задача 
обеспечить широкомасштабное приме- 
нение методов дизайна при создании 
всех видов промышленной продукции 
и оборудования, используемого для 
объектов жилой, производственной и 
социально-культурной сфер. Из этого 
следует, что художественно-конструк- 
торские подразделения голозных пред- 
приятий, отвечающие за выпуск деко- 
ративных материалов, язляются от- 
ветственными за ассортиментную пэ- 
литику и качество материалов. 

Чтобы обеспечить разработку но- 
вых изделий на уровне высших миро- 
вых достижений дизайна, головные 
институты обязаны проводить иссле- 
дования по формированию текущего 
и перспективного ассортимента деко- 
ратизных материалов в рамках комп- 
лексных колористических программ. 
Эти программы должны сформировать 
концепцию развития отраслей по вы- 
пуску декоративных материалов и пре- 
дусмотреть основные этапы формирэ- 
вания перспективного ассортимента, 
которые включают в себя разработку 
рекомендаций и проектов образцов 
материала с улучшенными декоратив- 
ными свойствами, воспроизведение их 
в Материале и последующее форми- 
рование каталогоз, альбомов, картотек. 
В результате формируется перспек- 
тивный ассортимент декоративных ма- 
териалов, а проекты образцов — эта- 
лонов цвета, фактуры, текстуры и 
рисунков ложатся в основу будущих 
образцов — эталонов материала. 

В данной ситуации на дизайнерские 
службы головных предприятий, отве- 
чающих за уровень качества декора- 
тивных Материалов, возлагается ответ- 
ственность за идеологию и техниче- 
скую политику отрасли в этой области. 
Только тогда перспективный ассорти- 
мент, получив положительное заклю- 
чение экспертизы, выносится на обсуж- 
дение художественно-технического 
сбвета отрасли, а затем утверждается 
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руководства. Далее, по заданию 


разцов — эталонов материалов в соот- 

ветствии с проектами и требованиями 

действующей и проектной нормативно- 
технической документации. 

Разработанные и воспроизведенные 
“в материале образцы-эталоны пред- 
назначены для сравнения опытной, 
серийной и массовой продукции в це- 
лях оценки ее качества по художест- 
венно-колористическим показателям. 

В нормативно-технической документа- 
ции на материал заносятся показатели 
декоративных свойств, соответствующие 
образцу-эталону. 

На основании образцов-эталонов 
создаются каталоги, альбомы, карто- 
теки текущего и перспективного ассор- 
тимента выпускаемой продукции, ко- 
торые тиражируются и продаются всем 
заинтересованным заказчикам. 

Фирмы, выпускающие материал, или 
головное предприятие отрасли, выходя 
на рынок спроса и предложения, рек- 
ламируют свою продукцию с помощью 
образцов-эталонов, каталогов, реклам- 
ных проспектов, альбомов и, получая 
информацию от потребителя, фор- 
мируют текущий ассортимент, а на 
его основе и план выпуска декора- 
тивного материала под конкретного 
заказчика в нужном ему объеме ив 
установленные сроки. 

Заказчики на основании постоянно 
растущих требований к декоративным 
свойствам материалов обращаются к 
изготовителю с просьбой удовлетво- 
рить их запросы. Для этого у изгото- 
вителя есть два пути: один — восполь- 
зоваться текущим или перспективным 
ассортиментом, другой — разработать 
материал с повышенными декоратив- 
ными свойствами согласно требовани- 
ям заказчика и включить его в пер- 
спективный ассортимент. 

В первом случае заказчик и ис- 
полнитель руководствуются образцами- 
эталонами текущего и перспективного 
ассортимента, во втором — техниче- 
ским заданием на разработку проекта 
образца декоративных свойств. Таким 
образом, предлагаемая схема эталони- 
рования декоративных свойств мате- 
риалов будет исходить от компетент- 
ных дизайнеров, ставить заслон про- 
дукции с низкими художественно-ко- 
лористическими показателями, способ- 
ствовать динамичному развитию инду- 
стрии декоративных материалов. 


Получено редакцией 30.03.88 
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Издательством Ореп ОшуегзИу Ргезз 
(Великобритания) выпущена книга, пред- 
ставляющая собой сборник журнальных 
статей и текстов из книг, посвященных 
указанной проблеме. Редакторами кни- 
ги являются Р. Рой, преподаватель по 
курсу «Дизайн», и Д. Уайлд, препода- 
ватель по курсу «Технология» в Откры- 
том университете. 

Длительное время считалось, что 
лишь технологические новации имеют 
наиболее важное значение для эконо- 
мического и социального благосостоя- 
ния не только отдельной фирмы, но и 
всей страны. Недавно приоритеты сме- 
стились: было признано, что дизайн из- 
делий также является критическим 
фактором для конкуренции на между- 
народном рынке, и в данной книге он 
рассматривается как существенно зна- 
чимая часть всего процесса технологи- 
ческого обновления. Объединяя Мате- 
риалы из разных источников, книга 
впервые сводит вместе идеи проекти- 
ровщиков, дизайнеров, технологов, по- 
литиков, экономистов, ученых. Состоит 
она из шести основных разделов. 

В первом разделе показано практи- 
ческое значение правильного понима- 
ния процесса и сути дизайна и техно- 
логического обновления и выявлена 
взаимосвязь этих видов деятельности. 
Каждый из следующих четырех разде- 
лов посвящен одному из «субъектов», 
влияющих на процесс дизайна и техно- 
логического обновления: в разделе 2 — 
это творческий индивид в качестве 
изобретателя (дизайнера), предприни- 
мателя; в разделе 3 — изобретательско- 
новаторские организации в частном и 
общественном секторе, в разделе 4— 
рынок и потребители, влияющие на по- 
явление и распространение новаций, и, 
наконец, инициативы центральных и 
местных властей направленные на со- 
действие раззитию дизайна и внедре- 
ние технологических новшеств. В по- 
следней части книги (раздел 6) обсуж- 
даются итоги прошлых лет и намеча- 
ются перспективные направления про- 
ектной эволюции и технологических из- 
менений, делаются попытки определе- 


ния альтернатив современным домини- 


рующим схемам дизайна. 

В общем введении к книге, написан- 
ном Р. Роем, основное внимание уде- 
ляется возрастающему экономическому 
значению дизайна и технологических 
новаций для промышленности Велико- 
британии. 

В разделе 2 (где также есть ввод- 
ное эссе Р. Роя) три первые главы на- 
писаны разными авторами. Посвящены 
они вопросам терминологии, социаль- 
ным аспектам технологического обнов- 
ления промышленности, предпосылкам 
возникновения изобретений и новшеств, 
классическим теориям появления нова- 
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ций, сконцентрированным вокруг двух 
полярных позиций: детерминистической 
и индивидуалистической, а также проб- 
лемам успешного внедрения новаций в 
промышленность. В остальных трех гла- 
вах данного раздела рассматриваются 
различные аспекты непосредственно 
дизайна изделий. «Изменяющийся про- 
цесс дизайна» (Н. Кросс) — это глава, 
в которой автор трактует дизайн в ис- 
торическом плане, прослеживая путь 
от подсознательного творческого про- 
цесса ремесленников прошлого до осо- 
бенностей современной осознанной 
проектной деятельности с использова- 
нием компьютерных средств проектиро- 
вания и переходом от дизайна отдель- 
ных изделий к дизайну систем. В гла- 
ве «Природа дизайна» автор (Д. Пай) 
утверждает, что дизайнерская деятель- 
ность во всех областях — это нахожде- 
ние компромисса и удовлетворение 
многих, зачастую противоречивых тре- 
бований. Дизайн, по мнению автора, это 
не только решение проблемы и не 
только искусство. Это и то и другое, 
вместе взятое. 


Интерес представляет последняя 
глава этого раздела, посвященная фи- 
нансовым вопросам капиталовложений 


в разработки новых изделий. 

В разделе 3 освещаются организа- 
ционные аспекты проектирования. Здесь 
обсуждается и сам процесс творчест- 
ва, и работы отдельных изобретателей 
в разных областях, а также деятель- 
ность организаций связанных с внед- 
рением изобретений и технологических 
новаций. Рассматриваются стратегии 
фирм в этой области («наступательная», 
«оборонительная», «подражательная», 
«зависимая», «традиционная» и «оппор- 
тунистическая»). Одна из глав посвя- 
щена японскому менеджменту. 

Основной темой следующего разде- 
ла является маркетинг. Ряд авторов под- 
вергают жесткой критике концепцию 
маркетинга, владевшую умами многих 
людей в течение почти 30 лет, как сти- 
мула деловой активности и появления 
новых изделий. Предполагалось, что 
фирмы должны проводить исследова- 
ния рынка, выявлять нужды потреби- 
телей, определяя их качественно и ко- 
личественно, и закладывать эти данные 
в концепцию нового изделия до нача- 
ла его проектной разработки. Таким 
образом, подход к обновлению изде- 
лий как к «тяге рынка» являлся логиче- 
ским завершением внедрения концеп- 
ции маркетинга в разработку нового 
изделия. 

Но многолетняя практика фирм сви- 
детельствует совсем о другом. В дей- 
ствительности многие новшества (как 
абсолютно новые виды изделий) воз- 
никли в результате технологических 
прорывов, лабораторных открытий или 
изобретений, представления же о по- 
требностях рынка при этом были весь- 
ма смутны. Очень часто эти «великие 
идеи» исходили от лиц, далеких и от 
рынка, и от потребителей, и от про- 
мышленности. Изобретатели, ученые, 
инженеры дали миру телефон, фоно- 
граф, электричество, лазер, ксерогра- 
фию, транзистор и т. д. Таким образом, 
теперь возникает антитеза концепции 
«ТЯГИ рынка» —щ концепция «технологи- 
ческого толчка». Взаимосвязь этих двух 
концепций — как дизайнерская дилем- 
ма— и рассматривается в одной из 
глаз этого раздела. 

В разделе 5 внимание уделяется 


9бдема\-к политики национальных и 
оных двйаблей Великобритании (хотя 


@ес\го.пеКгазо\уКа.ги 


даются некоторые примеры и в отно- 
шении США и Японии) в области тех- 
нической политики и промышленной 
стратегии. 

Начиная с Х!Х века правительства 
стали ощущать все большую необходи- 
мость участвовать в планировании, ко- 
ординации и контролировании развития 
науки и техники. Традиционной поли- 
тики контролирования последствий раз- 
вития науки и техники оказалось недо- 
статочно, правительства стали брать на 
себя ответственность за содействие 
развитию научных исследований, за их 
внедрение в промышленность и техно- 
логическое обновление. Предпринимае- 
мые действия обычно делятся на меры 
содействия и меры регулирования. 
Первые направлены на оказание помо- 


щи, в основном финансовой, различ- 
ным проектам (как правило, связан- 
ным с военной промышленностью), 


вторые — на то, чтобы избежать неже- 
лательных социальных и природных по- 
следствий развития технологии или хо- 
тя бы ограничить их. 

Отмечается, что большую роль игра- 
ют созданные и создаваемые в настоя- 
щее время в Великобритании «научные 
парки», объединяющие академические 
научные силы с силами ведущих про- 
мышленных фирм. Уже в начале 70-х 
годов такие «научные парки» были соз- 
даны в Кембридже, Эдинбурге и Уор- 
рингтоне. К концу 1983 года было соз- 
дано еще восемь, а в 1984 году был 
поставлен вопрос о создании еще 
30 научных парков при содействии 
университетов, проектных корпораций, 
банков, частных фирм и правитель- 
ственных органов. 

Впервые термин «научный парк» был 
применен к промышленному парку 
Стэнфордского университета, основан- 
ному в южной части Сан-Франциско 
вскоре после окончания второй миро- 
вой войны. Сейчас он объединяет на 
территории, принадлежащей универси- 
тету, более сотни высокоразвитых тех- 
нических фирм и более тысячи других. 
Высказывается мнение, что такие «пар- 
ки науки» сыграют положительную 
роль в распространении новаций и об- 
новлении промышленности, будут иметь 
значение для экономического развития 
соответствующего региона и укрепят 
связи между академической наукой, 
проектными и научными организация- 
ми и промышленностью. 

Одна из глав раздела посвящена по- 
литике в области дизайна в связи с воз- 
родившимся в Великобритании интере- 
сом к этой сфере. Чтобы интерес к ди- 
зайну не оказался преходящей модой, 
необходимы некоторые инициативы, 
Во-первых, следует уделить внимание 
укреплению связи разных аспектов ди- 
зайна. Так, например, дизайн изделий 
и дизайн их розничной продажи не 
могут существовать изолированно друг 
от друга. Прекрасное изделие может 
не найти сбыта, если будет продавать- 
ся в старом захламленном магазине, и 
наоборот, в самом роскошном магазине 
не будут покупать плохие изделия. Во- 
вторых, необходимо провести исследо- 
вание, вскрывающее экономическое 
значение дизайна. Такие исследования 
начаты в Манчестерском политехниче- 
ском институте, в Открытом универси- 
тете и в Лондонском университете. Их 


результаты могут оказаться весьма 
ценными для «образования» деятелей 
«сити» и промышленности. В-третьих, 


Совет по дизайну должен распростра- 
нить свою деятельность на все виды 


дизайна, учтя критику за крен в сто- 
рону технического дизайна, преобла- 
давший последние годы. В-четвертых, 
сами дизайнеры должны сделать ббль- 
ший акцент на своей роли и стать 
членами многофункциональной группы 
специалистов в организации заказчика, 
перестав быть «одиноким героем». Та- 
кой образ одинокого героя, культиви- 
руемый некоторыми дизайнерами, ве- 
дет к тому, что специалисты фирм рас- 
сматривают их как чужаков. В-пятых, 
правительство должно проводить более 
последовательную политику в области 
развития дизайна и не отнимать одной 
рукой то, что дано другой. Сейчас на- 
мечены планы создания специальной 
«группы стратегии» в рамках Совета по 
дизайну, которая и должна будет за- 
ниматься подобными вопросами. 

В последнем разделе книги авторы 
пытаются дать ответ на два вопроса, 


Перзый — имеется ли какая-либо мо- 
дель развития спроектированных объ- 
ектов и технологических новаций, и 


если да, то каково ее значение для 
стратегий обновления на фирмах и для 
роста экономики? Второй — всегда ли 
технологическое обновление — обяза- 
тельно «благо» и что можно сделать, 
чтобы направить его в желательных для 
общества направлениях? 

Стремясь наметить некоторые пути 
технологического обновления, авторы 
этого раздела не столько отвечают на 
поставленные, сколько задаются новы- 
ми дополнительными вопросами. Они 
рассматривают появление технологиче- 
ских новшеств в историческом плане в 
виде очень длительных циклов, гово- 
рят о переходе от радикального к эво- 
люционному обновлению, поднимают 
проблемы управления технологическим 
обновлением, связывают это с пробле- 
мой социального и психологического | 
воздействия на рабочую силу, а а 
с проблемой занятости. 

В подразделе «Управление т 
гией» интересна глава «Преобразова- 
ние вооружений», в которой говорится 
о необходимости разоружения и да- 
ются рекомендации по поводу того, 
как спланировать такое преобразование 
демократическим путем с тем, чтобы 
преобразуемые военные объекты мож- 
но было использовать в мирных целях 
и чтобы обслуживающий их персонал 
не остался без работы. Приводится 
таблица под девизом «Перекуем мечи 
на орала», в которой даны предложе- 
ния о том, как использовать танки, са- 
молеты, корабли, подводные лодки, 
электронику в сельском хозяйстве, 
строительстве, промышленности, меди- 
цине, рыболовстве, транспорте и т. п. 

Раздел завершает глава «Общест- 
венно-полезный дизайн», в которой 
говорится, например, о предпочтитель- 
ности развития в будущем обществен- 
ного транспорта о проектировании 
сложных систем, об использовании’ 
компьютерного проектирования. 

Как видно из краткого изложения’ 
содержания, новая книга представляет. 
интерес для широкого круга специали-/ 
стов — дизайнеров, проектировщиков ' 
экономистов, инженеров, преподавате. 
лей и студентов технических, экономи. | 
ческих, дизайнерских вузов. | 

С книгой можно ознакомиться (неё. 
английском языке) в ЦНТБ ВНИИТЭ. 
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ДИЗАЙН ЗА РУБЕЖОМ 


Год дизайна в Японии 


Всеобщий интерес продолжает вызывать японский опыт развития и использования 
возможностей дизайна в интересах нациснальной экономики и культуры, в реше- 
нии жизненно важных для страны проблем настоящего и будущего. Япония пред- 
приняла ряд крупных инициатив: предложила провести на своей земле уже второй 
раз за последние полтора десятилетия Международный форум дизайна — конгресс 


ИКСИД в 1989 году. Сопровождающее конгресс мероприятие — выставку дизайна — 


она расширяет до масштабов всемирной. И, наконец, Япония провозгласила гряду- 
щий год национальным Годом дизайна. Он продлится с апреля 1989 года по 


март 1990 года. 


Насколько можно судить по опуб- 
ликованной программе-концепции Года 
дизайна, речь идет не о широкопостав- 
ленной рекламной кампании в пользу 
дизайна, а о глубоком пересмотре со- 
циальных функций дизайна, о выработке 
нового к нему подхода, существенно 
новых о нем представлений: из средст- 
ва обеспечения высокого качества про- 
мышленной продукции и ее конкурен- 
тоспособности на мировом рынке, ка- 
ковым он являлся в Японии несколько 
последних десятилетий, дизайн должен 
стать инструментом гораздо более мас- 
штабных преобразований в обществен- 
ной сфере. 

Цели Года дизайна формулируются 
как поиск нового образа жизни, новых 
форм производства, новых тенденций в 
области культуры — все это с исполь- 
зованием средств дизайна. На достиже- 
ние этих целей будет ориентирована 
деятельность следующих четырех на- 
правлений. 

Первое из них — это совершенство- 
вание посредством дизайна качества 
жизни. Дизайн, безусловно, играет в 
жизни современного человека важную 
роль, но поскольку выбор вещей и ус- 
луг в рамках возможностей индивида 
определяется его волеизъявлением, 
каждый должен быть компетентен в 
вопросах дизайна в той степени, чтобы 
выбор этот был разумным и верным. 
Поставлена задача углубить в ходе Года 
дизайна знания каждого человека о ди- 
зайне, с тем чтобы они действительно 
помогли ему формировать вокруг себя 
полноценную среду, делающую его 
жизнь полнокровнее и духовно осмыс- 
леннее. Вместе с тем необходимо, что- 
бы и правительство и промышленность 
осознали свою долю ответственности 
за то, чтобы человек получал как мож- 
но больше продуктов дизайнерского 
творчества, вещей и услуг для наибо- 
лее полного удовлетворения своих по- 
требностей, действительно влияющих на 
повышение качества жизни. 

Второе направление Года дизайна 
определено как активизация региональ- 
ной дизайн-деятельности. Дизайн имеет 
множество пространственных характе- 
ристик, среди которых едва ли не важ- 
нейшие суть региональные. Именно они 
вносят в образ жизни множество спе- 
цифических особенностей, тот местный 
колорит, что создает иммунитет 
против всеобщей унификации, основы 
которэй заложены в рационализме ин- 
дустриального производства. Большие 
позитивные возможности заключают в 
себе в этом смысле местная промыш- 
ленность и традиционные ремесла. Ди- 

йн, в свою очередь, может способст- 

вать их обновлению, не нанося при 
ны художественным тради- 
ИЮН. еКВЯбЯЕ внести неоцени- 
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мый вклад в совершенствование жиз- 
ненной среды населения регионов пу- 
тем формирования сферы услуг с уче- 
том местных условий. Значительную 
роль он может сыграть и в разработке 
региональных планов развития. 

Третье направление — традиционное 
для дизайна, проявившееся во всех раз- 
витых странах: это повышение качества 
промышленной продукции. Динамизм 
мировой экономики побуждает сегодня 
японскую промышленность более чем 
когда-либо напрягать свои усилия в 
этом смысле. Год дизайна призван не 
только поощрить использование дизай- 
на как общей стратегии управления 
производством, но и помочь отраслям 
промышленности, имеющим по преиму- 
ществу мелкие и средние предприятия, 
получить возможности для более широ- 
кого использования дизайна. 

Четвертое направление программы- 
концепции Года дизайна — вклад Япо- 
нии в международное развитие. Здесь 
имеется ряд сложных для страны про- 
блем. Важнейшая из них вытекает из 
той роли, которую она во все больших 
мастшабах играет на мировом рынке: 
это необходимость Японии приспосаб- 
ливаться к так называемому «интерна- 
циональному стилю», к рыночным тре- 
бованиям самых разных регионов, что 
неизбежно порождает пестроту продук- 
ции дизайна, создаваемой в стране. От- 
сюда возникает сформулированная про- 
граммой задача: уделить в 1990-х годах 
усиленное внимание утверждению сво- 
ей собственной национальной самобыт- 
ности, что, по мнению авторов програм- 
мы, невозможно без более глубокого 
проникновения в историю и культуру 
других народов. Одновременно выра- 
жается пожелание, чтобы Япония уси- 
лила разностороннюю деятельность по 
содействию росту развивающихся стран. 

«На всем протяжении Года дизай- 
на,— говорится в его программе — мы 
будем способствовать расцвету творче- 
ства и фантазии, этим основным питаю- 
щим дизайн источникам, создавая со- 
ответствующую структуру, включающую 
людей, организации, информацию. Не- 
обходимо также думать о построении 
в 1990-х годах инфраструктуры дизайна, 
базирующейся на результатах всего на- 
меченного нами выше». 

Основным органом, ответственным 
за проведение Года дизайна, стал Фо- 
рум Года дизайна, который постазил в 
масштабе страны ряд актуальных вопро- 
сов по развитию регионов, отраслей 
промышленности, участию в междуна- 
родном сообществе и т. д., требующих 
решения с помощью дизайна. 

Во избежание «заорганизованности» 
участвующие в Годе дизайна учрежде- 
ния и организации будут планировать 
и осуществлять свою деятельность сво- 


89, 
дезюп 
уеаг 


бодно, в любой избранной ими форме 
и в любой сфере дизайна, но в соот- 
ветствии с целями Года дизайна. Орга- 
низаторы Года определяют дизайн как 
универсальную творческую  деятель- 
ность, направленную на создание вто- 
рой природы — гармоничной ‚ предмет- 
ной среды, удовлетворяющей матери- 
альные и духовные запросы людей. 
При этом принимается во внимание лю- 
бая мелкая, частная область дизайна, 
делающая в той или иной форме вклад 
в формирование среды. Инициатива мо- 
жет принимать самые разнообразные 
формы: всевозможные экспозиции (яр- 
марки, выставки), конкурсы (связанные 
с региональным развитием, реконструк- 
цией городов), форумы дизайна (семи- 
нары, симпозиумы, конференции). Глав- 
ное — чтобы эти акции сочетались с 
современным представлением о роли 
дизайна и помогали плодотворно реа- 
лизовывать его возможности. 

В качестве членов Форума дизайна 
приглашены «люди с дизайнерским 
мышлением, обладающие большим 
практическим опытом в различных сфе- 
рах деятельности — дизайне, экономи- 
ке, социологии, технике, культуре, управ- 
лении». Форум Года дизайна взял на 
себя следующие функции: 

— постановку различных проблем, 
требующих решения средствами дизай- 
на; 

— проведение серии специальных 
мероприятий (например, издание памят- 
ной публикации, посвященной Году ди- 
зайна); 

— церемонию провозглашения Года 
дизайна; 

— регистрацию участников Года ди-, 
зайна; 

— наблюдение за всеми видами дея- 
тельности в рамках Года дизайна; 

— учреждение национальной премии 
дизайна; 

— торжественное закрытие Года ди- 
зайна; 

— подведение итогов Года дизайна. 

Организации, намеренные принять 
участие в Годе дизайна, должны заре- 
гистрироваться в Форуме, благодаря че- 
му они получат звание «Участник Года 
дизайна-89» и право пользоваться соот- 
ветствующей символикой. К участию в 
Годе дизайна приглашаются также орга- 
низации, выразившие желание стать его 
спонсорами. Форум дизайна гарантиру- 
ет им всемерную и всестороннюю под- 
держку. 

ЧИГАРЬКОВ В.М.., 
Союз дизайнеров СССР 
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В поисках своей темы 


«Люблю сложные задачи». Таким ко- 
ротким был ответ Валерия Быстрова, 
когда мы его расспрашивали о пристра- 
стиях в дизайне, о любимых темах и 
объектах. Этот разговор состоялся на 
выставке работ свердловских дизайне- 
ров — кандидатов в члены Союза дизай- 
неров, где были выставлены и его ра- 
боты. И все-таки, что такое «сложная 
задача», например, для студента, буду- 
щего дизайнера? Об этом могут сказать 
уже сами темы проектов, которые вы- 
бирал Быстров, пока учился в Свердлов- 
ском архитектурном: на втором курсе — 
пластмассовый кузов городского авто- 
мобиля, на третьем — механическая иг- 
рушка «Вертолет», на четвертом — ро- 
ликовые коньки, на пятом — огнету- 
шитель разового пользования, на дип- 
ломе — многоцелевой автотранспорт 
для села. По отзыву его педагогов, Бы- 
стров — «смелый проектировщик», он 
не только не сторонится технически 
сложных предметов, но видит радость 
и удовлетворение именно в этой об- 
ласти. Он научился, по словам Виктора 
Николаевича Плышевского, его препо- 
давателя, «оперировать технически 
сложной формой как средством худо- 
жественной и эстетической выразитель- 
ности». 

Придя после окончания института в 
проектную организацию, он не преми- 
нул принять участие в конкурсной раз- 
работке довольно сложного прибора, 
измеряющего упругость и вязкость ста- 
ли. Результат? Первое место на завод- 
ском конкурсе и затем — свидетельст- 
во на промышленный образец. 

При вступлении в члены Союза ди- 
зайнеров Валерий Быстров демонстри- 
ровал свою самую последнюю, вы- 
полненную в 1986—1987 годах в ПКБ 
местпрома Свердловского облисполко- 
ма разработку — серию ручных дере- 
вообрабатывающих инструментов. Ста- 
вилась задача создать серию новых ру- 
банков, которые должны обладать вы- 
сокой технологичностью и низкой себе- 
стоимостью, гарантировать предприяти- 
ям-изготовителям устойчивый спрос и 
прибыль, а покупателям, как профес- 
сионалам, так и любителям, высокий 
потребительский уровень. 

Валерий может бесконечно долго 
рассказывать про то, как шла на заво- 
де работа, как возились с каждым уз- 
лом, как испытывали образцы, делали 
технологическую доводку. 

Взять хотя бы деревянный рубанок 
фальцгебель. Какие у него недостатки? 
Наибольший процент брака при изго- 
товлении колодки приходится на вскры- 
тие наклонного колодца, где имеется 
клин и нож. Поверхность, к которой 
прилегает нож, нуждается в особой об- 
работке, а завод-изготовитель не рас- 
полагает для этого специальным обо- 
рудованием. Но это — технологические 
трудности. Во внимание были приняты 

потребителя, а именно 
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трудности 
<Пожность точной установки ножа. Что- 
| ‚ Извиёяноинекаинструмента клин и лез- 
в) 


рубанка, позволяет выпускать широкую 
гамму инструмента: калевки, отборни- 
ки, фальцгебели и т. д. 

Головной в отрасли институт ВНИИС- 
МИ, вернее, его Минский филиал дал 
не просто положительный отзыв об этих 
разработках дизайнера, но отметил 
принципиально новые конструктивные 
решения, заложенные в них. Особой 
оригинальностью, по мнению главного 
конструктора филиала, отличается уни- 
версальный рубанок со сменной подо- 
швой. Отечественных аналогов рубанка 
подобного исполнения нет. Рубанок со- 
стоит из металлического корпуса, на- 
кладных пластмассовых рукояток, бо- 
ковых накладок, сменных лезвий фик- 
сируемых прижимом с винтом, и смен- 
ных подошв различного профиля. Кон- 
струкция литого корпуса такова, что по- 
зволяет применять подошвы любого 
профиля и ширины, даже превышаю- 
щих ширину корпуса. Подошвы фикси- 
руются на корпусе с помощью фигур- 
ного выступа и прижимного винта. 

Оригинальное решение сделано ди- 
зайнером не ради оригинальничания. Он 
в первую очередь думал о людях, ко- 
торые хотят иметь надежный удобный 
инструмент. Ведь это рубанок — его 
должно быть приятно держать в руке, 
он должен быть легким в работе. У Бы- 
строва получился именно такой инст- 
румент. Принцип сменности позволяет 
иметь вместо 3—4 рубанков разного 
назначения, но практически одинаковых 
по конструкции один корпус и почти 
неограниченное число сменных лезвий 
и профилей. Профили и корпус хранят- 
ся в компактной пластмассовой уклад- 


тыльной 
А это уже неудобно, это снижает на- 
дежность инструмента, уменьшает срок 
его службы. 

Как была решена эта задача? Ва- 


стороне колодки  рубанка. 


лерий улыбается: очень просто. От- 
дельно изготавливается деревянная ко- 
лодка и металлическая вставка с прижи- 
мом и крепежным винтом. В колодке 
концевой фрезой вскрывается колодец. 
В колодец вставляется металлическая 
вставка, закрепляемая на корпусе дву- 
мя шурупами. Нож фиксируется при- 
жимной планкой и винтом. Использо- 
вание стандартной металлической встав- 
ки упрощает технологию изготовления 


Универсальный рубанок со сменной 
подошвой в рабочей упаковке 


ке, удобной в переноске и транспорти- 
ровке. Упакозка с корпусом, пятью 
сменными ножами и комплектом по- 
дошв занимает объем, равный двум ру- 
банкам обычной конструкции. 
Демонстрации одних только рубан- 
ков было достаточно для центральной 
приемной комиссии. Молодой дизайнер 
был единодушно принят в члены союза. 
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РЕФЕРАТЫ 


МОТОСРЕДСТВА ПОВЫШЕННОЙ 
УСТОЙЧИВОСТИ 


РОПЕВ Т. Оп уеш гетр!асег |а то- 
{о//Зс1епсе её У\Уе. 1987. ХТ, М 842. 
Р. 113—119: Ш. 


Мотоциклы и подобные им индиви- 
дуальные транспортные средства обла- 
дают достаточно серьезными преиму- 
ществами перед автомобилями в усло- 
виях постоянно растущей интенсивно- 
сти уличного и дорожного движения. 
Они занимают сравнительно мало ме- 
ста, маневренны, не требуют специаль- 
ных дорожек (в отличие от велосипе- 
да). Их широкому распространению пре- 
пятствуют два основных недостатка: от- 
сутствие защиты от холода и атмосфер- 
ных осадков и отклонения машины от 
вертикали на поворотах. Последние за- 
трудняют вождение, служат причиной 
заносов и проскальзывания колес, то 
есть в конечном счете существенно сни- 
жают безопасность этого вида тран- 
спорта. Кроме того, одноколейные 
средства передвижения, не обладающие 
статическим равновесием, на остановках 
требуют от водителя дополнительных 
действий, отвлекающих его внимание и 
создающих предпосылки повышенной 
утомляемости. При движении же дина- 
мическое равновесие даже при неболь- 
ших виражах нарушается вследствие 
эффекта прецессии осей вращающихся 
колес. Эти и другие факторы сущест- 
венно затрудняют вождение мотоцикла. 

В ряде стран инженеры и дизайне- 
ры разрабатывают различные мотома- 
шины, обладающие улучшенными потре- 
бительскими свойствами: повышенной 
устойчивостью, достигаемой за счет 
применения трехколесной схемы, ста- 
тическим равновесием, обеспечиваемым 
убирающимися на ходу дополнитель- 
ными  роликами-опорами, некоторые 
модели оснащаются защитным козырь- 
ком или полным кузовом и т. д. 

Все приведенные ниже образцы — 
экспериментальные, хотя решение о 
серийном выпуске некоторых моделей 
(за исключением «Зсоофег УоШКз\асеп», 
«Мою Сгабе» и «Атомоп Саг») уже 
принято, объявлены их ориентировочная 
стоимость, страны-импортеры. Необхо- 
димо отметить, что, несмотря на мно- 
гообразие предлагаемых решений с 
точки зрения конструкции, компоновки, 
пластики, все мотомашины, кроме ма- 
шины с электроприводом, оснащены 
четырехтактными двигателями, которые 
на данном этапе представляются более 
перспективными, чем двухтактные. Вто 
же время данные разработки свиде- 
тельствуют, что ряд кардинальных во- 
просов проектирования новых мото- 
средств еще не решен, дифференциа- 
ция по типам, классам и категориям 
только намечается. Однако многочис- 
ленность проектов, участие в их реали- 
зации крупнейших промышленных фирм 
свидетельствуют о перспективности 
транспортных средств с мотоциклетным 
двигателем, с характерными для мото- 
циклов и мотороллеров конструктивны- 
ми схемами, и обладающих улучшенны- 
ми потребительскими свойствами. 
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1. Мотоцикл «@иаваг» (Великобрита- 
ния) спроектирован в расчете на вож- 
дение в позе «полулежа». Такое реше- 
ние обусловило, во-первых, значитель- 
ное понижение центра тяжести машины 
и, во-вторых, позволило оснастить ее 
капотом с защитным козырьком, кото- 
рый обеспечивает практически полную 
защиту водителя от атмосферных осад: 
ков (при движении с достаточной ско- 
ростью). В то же время пришлось внести 
значительные изменения в конструкцию 
системы рулевого управления: переднее 
колесо, смонтированное в горизонталь- 
ной вилке, позволяет осуществить по- 
вороты лишь на незначительный угол. 
Несмотря на низкое расположение цент- 
ра тяжести, машина устойчива лишь 

на достаточно высоких скоростях, что 
ограничивает сферу ее применения лишь 
шоссейными гонками. На мотоцикле 
установлен четырехтактный четырех- 
цилиндровый карбюраторный двигатель 
«Нопаа 750» (объем 748 смЗ), механи- 


ческая 5-скоростная коробка передач, 
дисковые тормоза. Сухая масса маши- 
ны 300 кг, длина 2,10 м, ширина 0,90 м 


2. Трехколесный мотоцикл «Мою Сгафе» 
(Франция), благодаря применению шар- 
нирного параллелограмма (задний мост) 
обеспечивается необходимый наклон ма- 
шины на виражах при сохранении ус- 
тойчивости. На мотоцикле установлен 
двухцилиндровый четырехтактный дви- 
гатель «Сиг2» (объем 850 смз), пе- 
редний дисковый и задние барабанные 
тормоза, 4-скоростная коробка пере- 
дач. Передняя подвеска — телескопи- 
ческая, задняя — пружинная (по 2 спи- 
ральных пружины на каждое колесо). 
Сухая масса 320 кг, длина 2,50 м, ши- 
рина 1,05 м 


3. Мотомашина «ОекоторИ» (Швейца- 
рия) с полным кузовом и убирающи- 
мися роликами-опорами, которые авто- 
матически выдвигаются по команде 
бортового компьютера, когда скорость 
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чо 
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машины снижается до 7 км/ч. Двух- 
местная машина с тандемным располо- 
жением сидений обладает достаточно 
высокой комфортностью, однако управ- 
ление ею несколько затруднено из-за 
невозможности поперечных перемещений 
водителя на поворотах (в отличие от 
обычного мотоцикла). На машине ус- 
тановлены: четырехтактный четырехци- 
линдровый двигатель ВМИК 100 (об5- 
ем 987 смЗ), карданная передача, дис- 
ковые тормоза. Передняя подвеска — 
телескопическая, задняя — маятниковая 
пружинная. Кузов отформован из ар- 
мированного пластика «кевлар». Сухая 
масса машины 320 кг, длина 3,75 м, 
ширина 1,27—1,40 м (с выдвинутыми 
опорами) 


4. Трехколесный электромобиль «Ато!г- 
1оп Саг» фирмы $Запуо (Япония) спро- 
ектирован и изготовлен с единственной 
целью — проверить эффективность сол- 
нечных батарей, служащих для зарядки 
аккумуляторов. Экспериментальный об- 
разец может проехать до 36 км (ско- 
рость до 24 км/ч) после 6 часов за- 
рядки на свету. Одноместная машина 
реа 50 кг, при длине 2,10 м, ширине 
‚92 м 


5. Двухколесный мотороллер «Нейх» 
фирмы Нопаа (Япония) рассчитан на 
посадку водителя «полулежа», благо- 
даря низкому расположению центра 
тяжести машина более устойчива, чем 
традиционные мотоциклы и моторол- 
леры. Однако тело водителя находит- 
ся на расстоянии всего 65 см от уров- 
ня земли (на обычных машинах — 
около 1 м), что снижает безопасность 
данного мотосредства. Кроме того, 
центр тяжести значительно повышает- 
ся при посадке пассажира. Для боль- 
шей безопасности данная модель, как 
и другие мотомашины типа «ЕЁ» (от 
английского «ЕееЁ Еогшага» — «ноги 
вперед»), снабжена более длинной и 
широкой площадкой для ног, чем тра- 
диционный мотороллер. «Нейх», разви- 
вающий скорость до 125 км/ч, оснащен 
одноцилиндровым четырехтактным 
двигателем (объемом 244 смз), авто- 
матической коробкой передач, перед- 
ним дисковым и задним барабанным 
тормозами. Сухая масса 160 кг, дли- 
на 1,70 м, ширина 0,60 м 


6. Трехколесный мотомобиль «5собйег 
Уой2шавеп» (ФРГ), видимо, проекти- 
ровался как средство междугородного 
транспорта, учитывая заявленную кон- 
структорами максимальную скорость — 
160—220 км/ч. Двухместная машина 

с рядным расположением сидений по 
своей комфортности приближается к 
автомобилю, однако у французских спе- 
циалистов вызывает сомнение ее ус- 
тойчивость на поворотах. На данном 
мотомобиле применен четырехтактный 
четырехцилиндровый двигатель (объ- 
ем 1050 или 1400 смз, мощность 29 

или 66 кВт), механическая 4-скорост- 
ная коробка передач. Сухая масса 
550 кг, длина 3,17 м, ширина 1,49 м 


Библиотека 
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100-ЛЕТНИЙ ЮБИЛЕЙ 
ИНСТИТУТА ПРАТТА (США) 


МТЕМЕК Ф. Еогоше Ше пиз$те ПпК// 
Рез!оп. 1987. Х, М 466. Р. 24—25: Ш. 


В конце прошлого года отметил 
100-летний юбилей Институт Пратта — 
старейшее и наиболее известное дизай- 
нерское учебное заведение США. 

Он был основан в 1887 году амери- 
канским промышленником, известным 
деятелем в области просвещения 
Чарльзом Праттом, внесшим значитель- 
ный вклад в дело развития системы об- 
разования в США. Первоначально это 
учебное заведение создавалось как тра- 
диционное с обязательными общеобра- 
зовательными курсами, но впоследст- 
вии учебные программы были переори- 
ентированы на нужды бурно развиваю- 
щейся национальной промышленности; 
началась подготовка специалистов но- 
вых профилей необходимых промыш- 
ленности. В 1936—1937 годах институт 
получил право присуждения ученых сте- 
пеней (бакалавра и кандидата наук), то 
есть приобрел статус высшего учебно- 
го заведения имеющего аспирантуру. 
В эти же годы в учебные программы 
был впервые введенкурс промышлен- 
ного дизайна, что явилось одним из 
первых случаев признания дизайна в 
качестве официальной учебной дисцип- 
лины. 

Принципы дизайнерского образова- 
ния были заложены в институте одним 
из его руководителей А. Костелловым. 
Осмыслив опыт Баухауза и группы де 
Стиль и соединив его с собственными 
прогрессивными идеями, А. Костеллов 
создал курс Основ дизайна, определив- 
ший направления дизайнерского обра- 
зования в Праттском институте на мно- 
гие годы. 

Руководство института всегда было 
склонно к поискам экспериментальных 
форм обучения, приближенных к реаль- 
ным требованиям производства. Еще в 
1952 году А. Костеллов создал в инсти- 
туте экспериментальную лабораторию 
дизайна, в программу деятельности ко- 
торой входили тесные учебные и про- 
изводственные контакты с известными 
промышленными фирмами Сепега! Мо- 
фогз, ЗНе| ОП, Ожеп Согие, Мопзап{о. 
По договору с институтом фирмы обя- 
зывались направлять своих сотрудни- 
ков в институт для чтения лекций и ве- 
дения практических занятий. Эти взаи- 
мовыгодные традиционные связи под- 
держиваются и по сей день. Помимо 
этого, 30—40% преподазательского со- 
става вуза — профессиональные дизай- 
неры. Выпускники Института Пратта хо- 
рошо известны как у себя в стране, так 
и за рубежом высоким уровнем про- 
фессиональной подготовки и не стал- 
киваются со сложностями при устрой- 
стве на работу. На начало 80-х годов 
Институт Пратта был признан лидером 
среди дизайнерских учебных заведений 
США по уровню профессиональной 
подготовки выпускников. 

В наши дни в институте ежегодно 
обучается 3500 студентов из 46 штатов 
США и 67 стран. 

Руководство института многое дела- 
ет для популяризации достижений ди- 
зайна и внедрения их в промышлен- 


ность, полагая, что именно дизайн мо- 
жет значительно оздоровить нацио- 
нальную экономику и сделать промыш- 
ленность более конкурентоспособной на 
мировом рынке. 

Для решения этой задачи при инсти- 
туте создан Центр по проблемам ди- 
зайна (Сепше оЁ Пезюп ЕхсеПепсе), 
целью которого являются содействие 
развитию дизайнерского образования, 
научные исследования, сбор и анализ 
информации в области дизайна, в том 
числе в плане его связей со смежными 
областями знаний и с промышленно- 
стью, оказание практической помощи 
предприятиям в деле повышения каче- 
ства их продукции. Помимо прочего, 
центр будет действовать как консульта- 
тивный орган, разъясняющий правовые 
аспекты в дизайне. 


МИХАЙЛОВА Е. А., ВНИИТЭ 


4. Аудиосистема, включающая две напольные 
колонки, напольный предварительный усилитель 
и проигрыватель на телескопической стойке 


2. Компьютерная чертежная система с дисплеем, 
подвижной клавиатурой и чертежной доской, 
крепящимися на вертикальной трубе 


3. Проигрыватель с предварительным усилителем 


КОМПЬЮТЕРИЗАЦИЯ ДИЗАЙН-ПРОЕКТИРОВАНИЯ [ЯПОНИЯ] 


паизН1а1 Рез1еп. 1987. Х, М 141. Р. 6—10. 3 
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Т1ЕАНИЧЕСКАЯ ЭСТЕТИАВА, 


На фирме ЗПагр (Япония) получает 
все большее развитие компьютеризация 
проектных работ в дизайне. Важным 
аргументом в пользу САПР является 
рост потребительских требований к ка- 
честву продукции и дифференциация 
этих требований а также перегружен- 
ность дизайнеров фирмы: при ежегод- 
ном выпуске фирмой около 2 тыс. но- 
вых изделий в том числе модернизи- 
рованных, на каждого из 200 штатных 
дизайнеров приходится разработка од- 
ного проекта в месяц. 

В этой связи фирмой ведутся раз- 
работки САПР — систем для собствен- 
ных нужд и в первую очередь для ос- 
вобождения дизайнеров от рутинного 
труда и повышения качества проекти- 
рования. В настоящее время созданы 
четыре системы: «синтезатор образов» 
(ппазе зпиега{ог), система «КАПГраф», 
система дизайн-моделирования (4е51еп 
зниШаНоп) и система «ПЭЙДЖ». 

«Синтезатор образов» применяется 
на этапе создания эскиз-идеи. Устрой- 
ством сканирования и Т\У-камерой счи- 
тывается один раз созданный эскиз, лю- 
бые изменения легко воспроизводятся 
на экране, в том числе выбор цвето- 
вых вариантов и фактуры (монитор од- 
новременно воспроизводит 16770000 
оттенков цветов), изменения масштабов 
и пропорций. Возможно наложение не- 
скольких изображений, благодаря чему 
можно создавать любой нужный фон. 

«КАПГраф» используется для созда- 
ния на основе эскиз-идеи так называе- 
мого «проволочного каркаса». Переда- 
вая данные «проволочного каркаса» не- 
посредственно макетчику, можно исклю- 
чить этап создания эскизного проекта. 
Система содержит в памяти банк дан- 
ных, включающий 2—3 тыс. функцио- 
нальных знаков, символов, слов и др., 
обычно используемых в графических 
решениях бытозой электронной аппара- 
туры (типа «громкость», «вкл.» и пр.). 
Варианты их сочетаний и размещения 
на аппаратуре, неоднократно апроби- 
рованные опытными дизайнерами, так- 
же хранятся в банке данных, образуя 
своеобразный «словарь знаков». Обес- 
печен перевод слов с японского на 
английский язык. 

Система дизайн-моделирования по- 
ззоляет создать на экране дисплея за- 
конченную модель. Система помогает 
«натягивать» оболочку на «проволочный 
каркас», обеспечивает цветовое модели- 
рование и тем самым создает на эк- 
ране модель, очень близкую к конеч- 
ному продукту. В нынешней системе на 
ввод данных и получение одной моде- 
ли требуется 5—10 минут. 

Система «ПЕЙДЖ» автоматизирует 
процесс создания стандартизованной 
упаковки из простых прямоугольных 
форм. Имея на входе размеры, наиме- 
нование требуемой формы, название 
изделия и др., система ‘азтоматически 
создает оптимальный по определенным 


Ю и ИфпАльзувтсВьяока «КАПГраф». 


еес{го.пеКгазо\Ка.ги 


итериям проект упаковки. 
|| з БЯЗЯЯВННЫХ четырех систем пол- 


«Синтезатор образов» и «ПЕЙДЖ» вве- 
дены в апреле 1987 года, полный пере- 
ход на них произойдет в течение трех 
лет. Освоение системы дизайн-модели- 
рования в течение трех лет будет оз- 
начать переход впервые в мире к 6ез- 

макетному дизайн-проектирозанию. 
Фирма планирует большую работу 
по «компьютерному воспитанию» дизай- 
неров. Предусмотрено также создание 
плоских дисплеев, позволяющих полу- 
чать четкое изображение всех деталей 
и фактуры изделий, а также более со- 
вершенных программ, которые могли 
бы обеспечить, в частности, изменения 
толщины вычерчиваемой линии в соот- 
ветствии с законами перспективы, что в 
значительной степени снимет неприяг- 
ные ощущения от «неживых», «машин- 
ных» линий постоянной толщины. Пла- 
нируется создание программы, позво- 
ляющей на основе одного эскиза обес- 
печивать любой поворот модели и ее 

обзор под любым заданным углом. 
ОВАКИМЯН А. С., ВНИИТЭ 


1. «Визуальный макет» 
модного калькулятора, 
созданный с помощью 
систем дизайн-моде- 
лирования, «КАПГраф» 


2. Готовое изделие на 
основе предыдущего 
макета — калькулятор 
\УМ-10 


3. Эскиз и цветографи- 
ческое решение кальку - 
лятора, созданного си- 
стемой «КАПГраф» 


4. Готовое изделие на 
основе этого эскиза — 
калькулятор \№-30 


НОВИНКИ 
ЗАРУБЕЖНОЙ 
ТЕХНИКИ 


Различные предметы обихода из ке- 
рамики предлагают японские фирмы 
Куосега, То, Агз. Преимущества: 
твердость, инертность, водоустойчи- 
вость и т. д. Используют метод спе- 
кания порошков двуокиси циркония 
и других под давлением. Особенно 
привлекают потребителя ножи и 
ножницы с керамическими лезвиями, 
которые не тупятся в течение не- 
скольких лет. Из керамики, прида- 
вая ей различную форму и цвет, 
можно изготовить, например, кор- 
пуса часов, браслеты, медальоны. 
И отличить от золота или серебра 
их почти невозможно. 


Зс1епсе её У. 1987. М 842: 6 Ш. 
© 


Электронную съемочную  камеру- 
камкордер, делающую стереоскопи- 
ческие снимки, предлагает фирма 
ТозН а (Япония). Имеются 2 объек- 
тива, установленные по расстоянию 
между глазами и снимающие пооче- 
редно. Производится также прое- 
цирование изображений на экране 
телевизора. Для рассмотрения наде- 
ваются очки, снабженные жидкими 
кристаллами, поочередно прозрач- 
ными то для правого, то для левого 
глаза. При частоте смен изображе- 
ний 30 Гц утомляется зрение и мозг, 
поэтому для устранения утомления 
изображения цифровыми методами 
удваиваются и передаются на экран 
с частотой 60 Гц. 

РорШаг Зс1епсе. 1988. \о1. 232, М 1 
(.Р. 56: 3 Ш 


Библиотека 
им. Н. А. Некрасова 
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Телевизионное проецирование на 
большие экраны значительно усо- 
вершенствовалось за счет прогресса 
в областях электроники, оптики, из- 
менения конструкции экранов, вво- 
да светящегося вещества в элект- 
ронно-лучевую трубку. Усилилась 
яркость изображения до такой сте- 
пени, что можно не бояться даже 
дневного освещения помещений. За- 
метно улучшились четкость изобра- 
жения, качество цвета, однако раз- 
меры экранов у проекционных те- 
левизоров по диагонали не превы- 
шают 1,5 м. Ожидаются экраны раз- 
мерами по диагонали 1,8 м (фирма 
МИз$иЬ15}1). Цены на проекционные 
телевизоры высокие. 

Рорц!аг Зс1епсе. 1988. \о1. 232, М 2 
(11). Р. 76—79: 4 Ш. 


Автомобиль для уборки улиц с дву- 
мя вращающимися торцовыми щет- 
ками выпущен в Великобритании 
фирмой Пипсап \УеБ!сез. Щетки 
могут менять свое взаимное распо- 
ложение и захватывать, таким обра- 
зом, полосы шириной от 1 м до 
1,85 м. Это важно при объезде уг- 
лов и препятствий. 


Роршаг $с1епсе. 1986. Х. Р. 55: 1 11. 
® 


Экспертиза 9-ти мини-моделей элек- 
тродрелей, предназначенных для де- 
тей, приведена в журнале Тез{. Все 
модели потребляют низкое, не вы: 
ше 18 В напряжение, поставляемое 
трансформаторами, и имеют массу 
от 0,15 до 0,38 кг. Одна модель 
(масса 0,43 кг) работает от постоян- 
ного источника тока (3,6 В). К мно- 
гим моделям прилагается достаточ- 
ное количество инструментов для 
шлифования, пиления, фрезерова- 
ния. 


Тез{. 1987. № 12. $. 92—95: 9 Ш. 
© 


Новый эффективный теплоизолирую- 
щий материал «РОК» (ФРГ) приме- 
няют в холодильниках-морозильни- 
ках. Это дает выигрыш в полезных 
внутренних объемах и в суточном 
потреблении электроэнергии (0,7— 
0,9 кВт- ч/сутки). 

Еесго-Нап4е]!. 1987. М 11. $. 30— 
92: 1 1 


Кратковременно действующие спа- 
сательные маски-колпаки на случаи 
прорывов ядовитых газов и т. п. вы- 
пускаются фирмой Забег ЗаНу 
(Англия). В комплекты из огнестой- 
кой пластмассы входят баллоны с 
питающим сжатым воздухом на вре- 
мя действия (5—10 минут). Одна из 
областей применения — пожары в 
самолетах. Для персонала изготав- 
ливаются комплекты, дающие воз- 
можность подавать команды голо- 
сом, время их действия 20 минут. 


Роршаг Месвап!с$. 1988. Уо|. 165, 
МТ. Р. 99: 11 


Хлопчатобумажные изделия, созда- 
ющие ощущение тепла при низкой 
температуре и прохлады при высо- 
кой, обрабатываются для этого по- 
лиэтиленгликолем в процессе, изо- 
бретенном химиками Виго и Жозе- 
фом Бруно (США). Сравнительные ис- 
пытания показали преимущество этих 
изделий перед изготовленными из 
обычного хлопчатобумажного мате- 
риала. Кроме того, обработанные 
ткани меньше линяют при много- 
кратных стирках, их не нужно гла- 
дить. 

РорШаг Зс1епсе. 1988. \Уо|. 232, М 2 
(11). Р. 73—75: Ш. 


Стереокассетный магнитофон для 
велосипедов выпущен японской фир- 
мой Огора!4аз. Аппарат не боится 
тряски. Его можно также носить на 
ремне через плечо. Питание от ба- 
тареек 6В. 


2е}. 1987. М 10. Р. 52: 2 1. 
® 


Одежду, поглощающую пыль, гене- 
рируемую самим человеком, пред- 
лагает фирма Капебо (Япония). На- 
значение — помещение с особо чи- 
стым воздухом (электроника, меди- 
цина, генная инженерия и т. п.). Эта 
одежда надевается под обычный бе- 
лый комбинезон. Под ней при по- 
мощи малого насоса создается лег- 
кий вакуум, куда через зазоры у 
конечностей и у шеи непрерывно 
отсасывают воздух, далее эффектив- 
но фильтрующийся. 

Зсепсе её \Ё!е. 1988. Т, М 844. Р. 94. 
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ТЕХНИЧЕСКАЯ ЭСТЕТИКА № 10/1988 


Веа4 т 15$5$ие: 


„Мап-опег{е@ рго]есё 4езеп асНуШе5” 
(а гоипа-{а Ме 415сиз$1оп) // ТекнпсНез- 
Кауа ЕеНКка.— 1988.— М 10.—Р. 1—5. 
Тве гоипа-а Бе 41$сиззюп оп „Мап-ог!- 
еп{е рго]есё Чезеп асН\уШез” \маз опе 
оГ е та]ог еуеп{$ оГ Ше Зесоп4 АП- 
Опюп Егвопоп!е$ Сошегепсе, мен 
{ооК р1асе 1а5ё Мау ш Мозсо\. А втеа{ 
питЬег о{ $с1еп{1${$ ап рго{ез$10па!5 
т егоопоп!е$ ап ге]аеа @1зс1рИпез 
Пот уапои$ ю\п$ о! Фе соигйгу {юоК 
раг{ шт И. Рго]есНуе егропопис$ — \мВай 
15 И? \М/Паё звошШа И Бе? \М/паЁ {гепа$ 
звоша Бе сопз!еге аз ргогШез$? ТВезе 
ппрог{ап{ диезНоп$, га!5е4 аЁ Фе гоип@- 
{ае 415си$$10оп, Науе по{ {оип4а уе{ а 
соттоп апзмег, зштсе Ше рагйсрапт 5 
ехргеззе4 зотейтез ргшсраПу оррозе@ 
ме\з. ТБе гапое оЁ Че ориюпз аИе- 
тгед тот а са 1ю изе Че ргасйса| ас- 
(уШе$ аз ап аихШагу \огК ш 4езеп- 
ше 1ю Ше Шез$$ оп Ше песеззЙу ой 
югтшШайпя ап егропопис „зиреазК” 
о{ Из о\п. Те таваше ргезеп{$ уа- 
гои$ ориюп$ о{ Ше рагИсрап{5. 
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СОРМАМ А. В. ТНе ехрапзюоп о! Ше 
„уси 1” ${У1е. ГЕУТМ$ОМ А. С. Тве еп4 
о{ {Ме „уошйН” ${уе // Текргиспе$Кауа 
Е${еНКа.— 1988.— М 10.— Р. 9—13. 
Озте ап аззитрИоп, опе сап зау Ша+ 
„УошВ ап Зосеу” 1юре 1$ опе о 
{бе та]ог зос1о1об1са! ргоетз, ап И$ 
игрепсу 1$ отеаё ап \Ш Бе оГ ипрог- 
{апсе ш Ше ГогНсотшя Ициге. Зисй 
Гасюг$ аз „гейиутаНоп” о{ Ше зосеу, 
\14е зргеадте о! {Ве з0-саЦе4 „уошв” 
[азМоп таке 111$ ргоМет уегу ппрог- 
{ап{ Гог 4ез1еп. ТНе агс!ез Бу Ше аБоуе 
50610108155 геуеа| {Не соп{га@1с{огу сПа- 
гасёег ог Ше „уош!” поНоп, ап рге- 
зеп{ё {о Ше геадег а пиштЬег оЁ сотшри- 
са{е4 з0с1ю]ор1са! ргоет$ Мот АШе- 
гепё рот{$ о! ме\. 


Библиотека 
им. Н. А. Некрасова 
@ес{го.пекгазо\Ка.ги 
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КОМОРЕЕУ У. А., Е1МКУТЕ О. Е. Ш- 
диз$та! ичегог$ Тог „Ко${5ейтаз$Н” // 
ТекрисНезКауа Ез{еНКа.— 1988.— М 10. 
— Р. 5—8: 6 1. 

А$ 1$ Кпо\мп, со]оиг Ваз а зрес!а| гойе 
Гог Ше агсрЦесиге ап@ и\етог$ оЁ т- 
4изё1а! БиЙатез: И 1$ Бо ап ето- 
Нопа! зИшша®г ап а Тасог, сопИт- 
Бибте ю  рзусворВ1$1ю]ов1са! сопуог! 
ап@ 2оо4 опег{а#оп \НЫп Ше аг{Йас{ 
епупоптепе. Тре аш ог$ сопз1ег дие- 
$Нопз$ о изше союиг ш шаиза| еп- 
упоптепф, а$ ехетшрИЙеЯ Бу .,Воз&е!- 
таз”, {Ве 1агрезф ргодисйоп \гиз{ оп 
аопси ига] тасбтегу т Ше соипцу. 
Тре агйсе еуаша{е$ со!ошг зсВетез о! 
уагои$ и\{епог$ ап апа]узез Фе еЁй- 
с1епсу оГ 4езеп зош#опз. 
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ККЕЗТМ!КОУ У. А. ${ап4дагатя 4есо- 
гаНуе ргорегНе$ о? та{ег!а15 //ТекНписВе- 
зкауа Ез$еНКа.— 1988.— М 10.—Р. 25— 
26. 

Тве аш ог сопзегз а зЦиаНоп \ИВ 
{пе з{ап4аг4!аНоп о{ 4есогайуе рго- 
регНез о{ та{ег!а15 (аз изед Бу уапоиз 
ш4и${е$), ап@ зВо\з бе гое оЁ зре- 
сипепз Гог фе ТогпаНоп оЁ Ве со!оиг 
аззогтеп{. Не ргезепё$ зоте певайуе 
ехатр!ез ш {Не \могК о{ шиза! соип- 
с|$ Тог агё ап@ {есБпоюобу ап апа- 
[узез зоте рНепотепа, ргодисте соп- 
{тад1сНопз$ Беёуееп 4етап@ {ог ап@ зир- 
р1у оЁ Че Чесогануе таена!5. ТВе 
агИс]е 4езсгтез Фе 4ез1епег’$ рошё о! 
уе\у оп фе ргоет, ап@ 4еа!$ \ЙН а 
заепИЙс арргоасв № Ше ргоМет © 
{фе ТогтаНоп оЁ Ще а@уапсей аззог- 
теп{ о! Ше 4есогаНуе ша{ета15. 
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АМОВЕЕМА 1. А. ТЫ$ Нте Й \маз т 
Репюп // ТекрпсвезКауа Е${еНКа.— 
1988. М 10.— Р. 22—24: 13 1. 

Опу опе уеаг Ваз раззеф зтсе {Не 14еа 
ог езфаБ $ соорегаНоп Бебуееп $0- 
у1еЁ ап Атегсап Газ оп 4ез1епегз ар- 
реагед, ап по\ \е Пауе зоте  гези$ 
о{ И: а ош ргодесё зеттаг ш ТЫ, 
а ГазМюп зВо\ т Мозсо\, а гес!ргоса!| 
пом ог Ше бо\её {азМоп 4езюп т 
РаНаз, ап ЙпаПу, Че ргодисНоп о! 
4езез ш Бо соипёез ассогате 10 
Розе еуеоред ш ТЬЫШз1. ТЬ$ агИсе 
ЧезсгЬез опе тоге зеттаг ш Оепоп 
(0$А), мВеге 22 4езрпегз \огКед т 
райз (ап Аштегсап ап а $о\её 4е- 
з1юпег). ТВеу ргодисе@ Тазоп 4ез1еп$ 
юг Ше уошН {ог зиттег 1989. 


